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บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต และ
จัดท าแผนที่เชิงภูมิศาสตร์เพื่อแสดงการกระจายตัวของตลาดนัดกลางคืนในพื้นที่ศึกษา โดยด าเนินการลงพื้นที่
ส ารวจและจัดเก็บข้อมูลพิกัดด้วยโปรแกรม Google My Maps และระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ร่วมกับการศึกษา
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ผลการศึกษาพบว่า จังหวัดภูเก็ตมีตลาดนัดกลางคืนจ านวน 16 แห่ง กระจายอยู่ใน 
3 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองภูเก็ต 10 แห่ง (ร้อยละ 62.5) อ าเภอถลาง 4 แห่ง และอ าเภอกะทู้ 2 แห่ง ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนประกอบด้วย 4 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านท าเลที่ตั้งและการเข้าถึง ซ่ึงมุ่งเน้นพื้นที่
ใกล้ชุมชน แหล่งท่องเที่ยว และเส้นทางหลัก (2) ด้านประชากรและตลาด ที่มีอิทธิพลต่อประเภทสินค้าและรูปแบบ
ตลาด (3) ด้านโครงสร้างพื้นฐาน ซ่ึงส่งผลต่อความต่อเน่ืองและภาพลักษณ์ และ (4) ด้านการแข่งขัน ที่มุ่งเน้นการ
สร้างความแตกต่างและเอกลักษณ์เฉพาะ ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่าการพัฒนาตลาดนัดกลางคืนควรพิจารณาปัจจัยทั้ง 
4 ด้านอย่างบูรณาการ และใช้ข้อมูล GIS เพื่อสนับสนุนการวางแผนและส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
ค าส าคัญ: ตลาดนัดกลางคืน / ปัจจัยที่มีอิทธิพล / ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 

 
Abstract 

 This study aimed to investigate the factors influencing the establishment of night markets 
in Phuket Province and to create a geographic map showing their spatial distribution. Data were 
collected through field surveys and geographic coordinate recording using Google Maps and Web-
based tools GIS, along with a review of related documents and research. The results revealed that 
there were 16 night markets in Phuket, distributed across three districts, namely Mueang Phuket 
(10 locations) (62.5%), Thalang District with 4 locations, and Kathu District with 2 locations. Four 
main factors influencing the establishment of night markets were identified: (1) location and 
accessibility, emphasizing proximity to residential communities, tourist attractions, and major 
transportation routes showed high potential; (2) population and market factors, affecting product 
types and market layout; (3) infrastructure, influencing operational continuity and market image; 
and (4) competition, requiring uniqueness and differentiation. The findings indicate that successful 
night market development should consider these four factors in an integrated manner. Spatial data 
obtained from GIS can be applied to support planning, development, and sustainable tourism 
promotion in the future. 
Keywords: Night Market / Factors Influencing / Geographic Information System 
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 เศรษฐกิจยามค่ าคืน (Night-time Economy) เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเมือง โดยเฉพาะ
ในภูมิภาคเอเชีย ผ่านกิจกรรมในช่วงเวลากลางคืน เช่น การค้าปลีก การบริการอาหาร และการท่องเที่ยว ซ่ึงช่วย
สร้างรายได้ เพิ่มการจ้างงาน และยืดระยะเวลาการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ภายใต้บริบทน้ี ตลาดนัดกลางคืน (Night 
Market) จึงเป็นองค์ประกอบส าคัญที่มีบทบาททั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เป็นพื้นที่สร้างรายได้ให้
ผู้ประกอบการรายย่อยและสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น อีกทั้งยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ โดยมีรูปแบบหลากหลาย
ตามบริบทของพื้นที่ (ทิฐินันท์ ไธสงค์กิตติโชติ , 2560) ทั้งน้ี ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จของตลาดนัดกลางคืน 
ได้แก่ ท าเลที่ตั้ง ความปลอดภัย ความหลากหลายของสินค้า ราคา การจัดระเบียบ และการเข้าถึง (ชิตาภรณ์ ศักดิ์
โกมลพิทักษ์, 2558) ขณะที่ในประเทศไทย ตลาดนัดกลางคืนได้รับการพัฒนาเป็นทั้งกิจกรรมเศรษฐกิจชุมชนและ
แหล่งท่องเที่ยวที่ผสมผสานการค้า อาหาร และวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน ท าให้เกิดประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ครบ
วงจรและดึงดูดทั้งชาวไทยและต่างชาติ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2566) โดยปัจจัยด้านกายภาพ การบริการ 
การจัดการ และการสื่อสาร ล้วนส่งผลต่อการเลือกใช้บริการและความพึงพอใจของผู้บริโภค (ชิตาภรณ์ ศักดิ์โกมล
พิทักษ์, 2558; กัลยารัตน์ ว่องวานิช, 2561) 
 จังหวัดภูเก็ตเป็นเมืองท่องเที่ยวระดับนานาชาติที่มีการเติบโตของ นักท่องเที่ยวอย่างต่อเน่ือง โดยในปี 
2567 มีผู้เยี่ยมเยือนมากกว่า 13.1 ล้านคน และสร้างรายได้กว่า 497,523.93 ล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา, 2568) ส่งผลให้กิจกรรมเศรษฐกิจยามค่ าคืนขยายตัวอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะตลาดนัดกลางคืนที่มีความ
หลากหลายและสามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและประชาชนในพื้นที่ เช่น ถนนคนเดินหลาดใหญ่ 
ตลาดนัดนาคา และตลาดชิลล์วา อีกทั้งภาครัฐยังมีบทบาทในการสนับสนุนและยกระดับตลาดนัดกลางคืน เช่น 
โครงการ Phuket Old Town Market เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถิ่นและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ส านักงาน
พาณิชย์จังหวัดภูเก็ต, 2567) 
 อย่างไรก็ตาม แม้ว่าตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ตจะเติบโตอย่างรวดเร็ว แต่ยังขาดการศึกษาเชิงพื้นที่
อย่างเป็นระบบเก่ียวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาด โดยเฉพาะในมิติภูมิศาสตร์การท่องเที่ยว รวมถึงยังขาด
ฐานข้อมูลเชิงพื้นที่ที่สามารถใช้ในการวางแผนและบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ การประยุกต์ใช้ระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) จึงมีบทบาทส าคัญในการวิเคราะห์การกระจายตัว
และความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ของตลาดนัดกลางคืน เพื่อสนับสนุนการวางแผนเชิงนโยบายและการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
(กรมการท่องเที่ยว, 2563; กรมโยธาธิการและผังเมือง, 2561) ดังน้ัน การศึกษาครั้งน้ีจึงมุ่งศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ตควบคู่กับการวิเคราะห์เชิงพื้นที่ด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS) 
เพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจยามค่ าคืนอย่างมีประสิทธิภาพ (กรมโยธาธิการและผังเมือง, 2561) 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต 
2. เพื่อจัดท าแผนที่เชิงภูมิศาสตร์ของตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต 

 
กรอบแนวคิดการวิจัย   

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการด าเนินงานวิจัย 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืน 
1. ท าเลที่ตั้งและการเข้าถึง  
2. ประชากรและตลาด  
3. โครงสร้างพื้นฐาน  
4. การแข่งขัน  

 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม 

1. รูปแบบการกระจายตัวของการจัดตั้งตลาด
นัดกลางคืน  
  - การกระจายตัวเชิงพื้นที่ (16 แห่ง/3 อ าเภอ)  
2. แผนที่เชิงภูมิศาสตร์  
 - พิกัดทางภูมิศาสตร์และฐานข้อมูล 



 
 
 

402 
รายงานสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติ  
ส าหรับนักศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร ครั้งที่ 6 
13 มีนาคม 2569 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืน (Night Market) และการจัดท า
แผนที่เชิงภูมิศาสตร์: กรณีศึกษา จังหวัดภูเก็ต เป็นการวิจัยเชิงพื้นที่ ( Spatial Research) โดยใช้การส ารวจ
ภาคสนามร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS)  
 ขอบเขตการวิจัย 
         การศึกษาครั้งน้ีก าหนดขอบเขตการวิจัย ดังน้ี 
   1. ขอบเขตด้านพื้นที่ 
    พื้นที่ศึกษา ได้แก่ จังหวัดภูเก็ต โดยศึกษาต าแหน่งที่ตั้งของตลาดนัดกลางคืนที่ปรากฏใน
พื้นที่จังหวัดภูเก็ต ประกอบด้วย 3 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองภูเก็ต อ าเภอกะทู้ และอ าเภอถลาง 
   2. ขอบเขตด้านเน้ือหา 
    ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืน ได้แก่ ท าเลที่ตั้งและการเข้าถึง 
ประชากรและตลาด โครงสร้างพื้นฐาน การแข่งขัน รวมทั้งการจัดท าแผนที่เชิงภูมิศาสตร์ของตลาดนัด กลางคืนใน
จังหวัดภูเก็ตโดยใช้ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS)  
   3. ขอบเขตด้านหน่วยศึกษา 
       ศึกษาตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ตจ านวน 16 แห่ง จากการส ารวจภาคสนาม โดยเก็บ
ข้อมูลจาก  ตลาดแต่ละแห่งทั้งด้านพิกัดที่ตั้งของตลาดนัดกลางคืน ลักษณะพื้นที่ วันและเวลาที่เปิดให้บริการ 
สภาพแวดล้อม และมูลที่เก่ียวข้องกับการจัดตั้งตลาดนัด 

1. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
การวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยใช้เครื่องมือ ดังน้ี  
 1.1 ใช้โปรแกรม Google My Maps (API) เพื่อการบันทึกพิกัดทางภูมิศาสตร์ (Latitude, 

Longitude)  และเพื่อสร้างแผนที่ออนไลน์ พร้อมกับอุปกรณ์เสริม อย่าง สมาร์ทโฟน กล้องถ่ายรูป  
 1.2 แบบส ารวจภาคสนาม แบบบันทึกข้อมูลลักษณะทางกายภาพ อย่างเช่น ขนาดพื้นที่ตลาด 

จ านวนแผงร้านค้า ประเภทสินค้าและบริการ และสังเกตโครงสร้างพื้นฐาน (ไฟฟ้า น้ า ห้องน้ า) สภาพแวดล้อม 
(ความสะอาด ความปลอดภัย)  และแบบบันทึกข้อมูลการเดินทางเส้นทางการเดินทาง รวมถึงสภาพถนน ระยะทาง  

 1.3 เอกสารทางวิชาการ ได้แก่ หนังสือ บทความวิชาการ และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

       การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งน้ี ด าเนินการตามขั้นตอนดังต่อไปน้ี 
2.1 ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาข้อมูลเอกสาร 
ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ ได้แก่ หนังสือ บทความวิชาการ 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง รายงานจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ตลอดจนข้อมูลจากเว็บไซต์ที่เก่ียวข้อง เพื่อน ามาใช้
เป็นแนวทางในการก าหนดกรอบแนวคิด ทบทวนวรรณกรรม และประกอบการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับตลาดนัด
กลางคืนในจังหวัดภูเก็ต 

a. ขั้นตอนที่ 2 การเก็บข้อมูลภาคสนาม 
ผู้วิจัยด าเนินการลงส ารวจพื้นที่จริง โดยเก็บรวบรวมข้อมูลตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต 

พร้อมทั้งระบุต าแหน่งพิกัดทางภูมิศาสตร์ของแต่ละแห่งด้วยโปรแกรม Google My Maps (API) เพื่อใช้ในการ
วิเคราะห์และจัดท าแผนที่แสดงที่ตั้งการกระจายตัวของตลาดนัดกลางคืน 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยครั้งน้ี ด าเนินการตามขั้นตอนดังต่อไปน้ี 

              3.1 รวบรวมและจัดท าฐานข้อมูลเชิงพื้นที่ของต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืน ในจังหวัดภูเก็ต ลง
พื้นที่ส ารวจ เก็บข้อมูลลักษณะทางกายภาพ และเก็บภาพของต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต 
   3.2 น าข้อมูลที่ได้จากการส ารวจ ซ่ึงได้ต าแหน่งที่ตั้งร้านตลาดนัดกลางคืน ทั้งหมด 16 แห่ง
จากน้ันท าการจัดเก็บต าแหน่งพิกัดทางภูมิศาสตร์ และจัดท าฐานข้อมูลเชิงคุณลักษณะ ได้แก่ ชื่อ ที่ตั้ง สภาพทั่วไป 
และรูปภาพของต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืน เพื่อใช้ประกอบการอธิบายในแผนที่ออนไลน์ 



 
 
 

403 
รายงานสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติ  
ส าหรับนักศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร ครั้งที่ 6 
13 มีนาคม 2569 

   3.3 การตั้งค่าพิกัดจะอ้างอิงตาม Google My maps (API) โดยการน าเข้าข้อมูลเชิงพื้นที่และ
น าเข้าข้อมูลเชิงตาราง ที่มีระบบพิกัดอ้างอิงทางภูมิศาสตร์ (Latitude, Longitude)  
   3.4 ก าหนดชั้นของข้อมูลแผนที่ออนไลน์ พร้อมทั้งใส่ภาพหรือวิดีโอตามความต้องการ จากน้ัน
ปรับแต่งสัญลักษณ์และแก้ไขชื่อตามต้องการ หรือ ตั้งชื่อสถานที่น้ัน 
   3.5 ส่งออกแผนที่ออนไลน์ที่สร้างด้วยเทคโนโลยี Google My Maps (API) ซ่ึงสามารถเข้าถึง
และใช้งานผ่านระบบ Google Maps บนสมาร์ทโฟน อย่างสะดวกผ่านเทคโนโลยี Google My Maps 
 

 
ภาพที่ 2 การวิจัยและพัฒนาเชิงพื้นที่ 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืน (Night Market) และการจัดท าแผนที่เชิง
ภูมิศาสตร์: กรณีศึกษา จังหวัดภูเก็ต สามารถสรุปผลได้ดังน้ี  
  1. ผลการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต พบว่าปัจจัยที่มีผลต่อ
การจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในพื้นที่ศึกษามีความสัมพันธ์กับปัจจัย 4 ด้าน โดยสามารถสรุปปัจจัยส าคัญได้ดังน้ี  
   1.1 ปัจจัยด้านท าเลที่ตั้งและการเข้าถึง เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลอย่างชัดเจนต่อการจัดตั้งตลาดนัด
กลางคืน โดยพื้นที่ที่ตั้งอยู่ใกล้แหล่งชุมชน แหล่งท่องเที่ยว หรือเส้นทางคมนาคมหลัก รวมถึงมีความสะดวก         
ในการเดินทาง ระบบขนส่งที่เข้าถึงง่าย และมีพื้นที่จอดรถเพียงพอ จะเอ้ือต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคในการเข้าใช้
บริการ ส่งผลให้ตลาดมีโอกาสประสบความส าเร็จสูง ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีท าเลที่ตั้งและทฤษฎี
ศูนย์กลาง (Central Place Theory) ของ (Christaller, 1933) ซ่ึงอธิบายว่ากิจกรรมทางเศรษฐกิจมักตั้งอยู่ในพื้นที่
ที่สามารถเข้าถึงได้สะดวก เพื่อเพิ่มโอกาสในการใช้บริการของผู้บริโภค รวมถึงแนวคิดด้านการเข้าถึง ที่เน้นบทบาท
ของระบบคมนาคมและความสะดวกในการเดินทางต่อการเลือกใช้บริการของประชาชน 

1.2 ปัจจัยด้านประชากรและตลาด มีบทบาทส าคัญต่อความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจของการจัดตั้ง
ตลาดนัดกลางคืน พื้นที่ที่มีจ านวนประชากรแฝงและนักท่องเที่ยวสูง เช่น จังหวัดภูเก็ต ซ่ึงเป็นเมืองท่องเที่ยวส าคัญ 
ส่งผลให้ตลาดนัดกลางคืนสามารถรองรับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคที่หลากหลาย ทั้งประชาชนในพื้นที่ 
นักท่องเที่ยว และแรงงานภาคบริการ ลักษณะประชากร เช่น รายได้ รูปแบบการด าเนินชีวิต และพฤติกรรม       
การจับจ่ายใช้สอย ยังมีผลต่อรูปแบบสินค้า ขนาดตลาด และการออกแบบพื้นที่ตลาดนัดกลางคืน ซ่ึงสอดคล้องกับ
แนวคิดเศรษฐศาสตร์เมืองและแนวคิดด้านตลาดผู้บริโภคที่ชี้ให้เห็นว่าโครงสร้างประชากรและอุปสงค์ของตลาดเป็น
ปัจจัยส าคัญต่อการก าหนดรูปแบบกิจกรรมทางการค้า รวมถึงแนวคิดการท่องเที่ยวเมือง  ที่อธิบายบทบาทของ
นักท่องเที่ยวต่อการพัฒนากิจกรรมทางเศรษฐกิจในพื้นที่เมืองท่องเที่ยว (Hall and Page, 2014) 
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1.3 ปัจจัยด้านโครงสร้างพื้นฐาน เป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่ส่งผลต่อความพร้อมและความ
ต่อเน่ืองในการด าเนินกิจกรรมของตลาดนัดกลางคืน โดยความพร้อมของระบบไฟฟ้า น้ าประปา ระบบระบายน้ า 
การจัดการขยะ ห้องน้ าสาธารณะ รวมถึงความสะอาดและความปลอดภัยในพื้นที่ มีส่วนช่วยสร้างความเชื่อม่ันให้แก่
ผู้ใช้บริการและนักท่องเที่ยว อีกทั้งยังสะท้อนภาพลักษณ์ที่ดีของตลาด ซ่ึงส่งผลต่อการกลับมาใช้บริการซ้ าใน     
ระยะยาว ผลการศึกษาน้ีสอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเมือง ซ่ึงระบุว่าโครงสร้างพื้นฐานที่มี
ประสิทธิภาพเป็นปัจจัยสนับสนุนส าคัญต่อการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (UN-
Habitat, 2013) 

1.4 ปัจจัยด้านการแข่งขัน มีอิทธิพลต่อความยั่งยืนของตลาดนัดกลางคืน โดยตลาดที่สามารถ
สร้างความแตกต่างด้านสินค้า บรรยากาศ และกิจกรรมภายในพื้นที่ เช่น การจัดโซนสินค้าเฉพาะ การจัดกิจกรรม
ดนตรี หรือการออกแบบพื้นที่ให้มีเอกลักษณ์ จะช่วยเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันกับตลาดอ่ืนในพื้นที่ใกล้เคียง และ
สามารถดึงดูดกลุ่มลูกค้าได้อย่างต่อเน่ือง ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า การจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต
จ าเป็นต้องพิจารณาปัจจัยด้านท าเลที่ตั้งและการเข้าถึง ปัจจัยด้านประชากรและตลาด ปัจจัยด้านโครงสร้างพื้นฐาน 
และปัจจัยด้านการแข่งขันร่วมกันอย่างบูรณาการ เพื่อให้การจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนมีความเหมาะสม คุ้มค่าทาง
เศรษฐกิจ และสามารถพัฒนาได้อย่างยั่งยืนในบริบทของเมืองท่องเที่ยวซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดความได้เปรียบเชิง
การแข่งขัน ของ (Porter, 1985) ที่เน้นการสร้างความแตกต่างและอัตลักษณ์ของธุรกิจเพื่อเพิ่มขีดความสามารถใน
การแข่งขันในระยะยาว 
  2. เพื่อจัดท าแผนที่เชิงภูมิศาสตร์ของตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ต ผลการจัดท าแผนที่ พบว่า  
การจัดท าแผนที่เชิงภูมิศาสตร์ เพื่อแสดงต าแหน่งที่ตั้งของตลาดนัดกลางคืน ในจังหวัดภูเก็ต ซ่ึงพบว่ามีตลาดนัด
กลางคืนจ านวนรวมทั้งสิ้น 16 แห่ง โดยสามารถจ าแนกรูปแบบการกระจายตัวตามลักษณะพื้นที่และศักยภาพของ
ท าเลที่ตั้งออกเป็น 3 เขตอ าเภอหลัก ดังน้ี อ าเภอเมืองภูเก็ต อ าเภอกะทู้ และอ าเภอถลาง ตลาดส่วนใหญ่กระจุกตัว
อยู่ในอ าเภอเมืองภูเก็ตมากที่สุด รองลงมาอ าเภอถลาง และอ าเภอกะทู้ ตลาดส่วนใหญ่เปิดให้บริการในช่วงเวลา 
16.00-24.00 น. โดยบางแห่งปิดให้บริการเวลา 21.00 น. หรือ 22.00 น. ทั้งน้ีขึ้นอยู่กับบริบทพื้นที่และกลุ่มลูกค้า 
และมีทั้งตลาดที่เปิดให้บริการทุกวันและตลาดที่เปิดเฉพาะบางวัน เช่น วันศุกร์ -วันอาทิตย์ หรือวันหยุดสุดสัปดาห์ 
ซ่ึงสอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวและ    การใช้เวลาว่างของนักท่องเที่ยวและประชาชนในพื้นที่ โดยมี
รายละเอียดดังน้ี  

    2.1 เขตพื้นที่อ าเภอเมืองภูเก็ต เป็นพื้นที่ที่อยู่ในเขตเมืองหลักของจังหวัด มีการกระจุกตัวของ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจสูงที่สุด โดยตลาดนัดในโซนน้ีเน้นการผสมผสานระหว่างวิถีชีวิตคนท้องถิ่นกับการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ ประชาชนในพื้นที่ กลุ่มวัยรุ่นและวัยท างาน มีจุดเด่นตั้งอยู่ใกล้
แหล่งท่องเที่ยวส าคัญ เช่น ย่านเมืองเก่า และระบบคมนาคมหลัก มีสินค้าที่หลากหลายตั้งแต่อาหารพื้นเมืองไป
จนถึงสินค้าแฟชั่น โดยมีตลาดนัดกลางคืนมี 10 แห่ง ดังน้ี 
 
ตารางที่ 1 ข้อมูลและพิกัดต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืนในเขตอ าเภอเมืองภูเก็ต 

ล าดับที่ ชื่อตลาดนัด
กลางคืน 

พิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง/วันและเวลาเปิดให้บริการ 
ละติจูด ลองจิจูด 

1 ถนนคนเดิน
หลาดใหญ่ 
 

7.88466 
 

98.39058 
 

ถนนถลาง ต าบลตลาดใหญ่ อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด
ภูเก็ต ปิดทุกวันอาทิตย์เวลา 16.00-23.00 น. 

2 ตลาด นัดท้ าย
รถนาคา 
 

7.88031 98.36559 ถนนวิรัชหงษ์หยก ตรงข้ามกับวัดนาคา ต าบลวิชิต 
อ าเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต เปิดวันเสาร์-อาทิตย์เวลา 
16.00-22.00 น. 

3 ตลาดนัดชิ ลล์
วา 

7.90711 98.37344 ถนนเยาวราช ต าบลรัษฎา อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด
ภูเก็ต เปิดวันจันทร์-เสาร์ เวลา 17.00-23.00 น. 
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ตารางที่ 1 ข้อมูลและพิกัดต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืนในเขตอ าเภอเมืองภูเก็ต (ต่อ) 
ล าดับที่ ชื่อตลาดนัด

กลางคืน 
พิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง/วันและเวลาเปิดให้บริการ 

ละติจูด ลองจิจูด 
4 หลาดจีภูเก็ต 

 
7.87844 98.39835 ถนนอ๋องซิมผ่าย ต าบลตลาดใหญ่ อ าเภอเมืองภูเก็ต 

จังหวัดภูเก็ต เปิดทุกวัน (ยกเว้นวันพฤหัสบดี) เวลา 
16.00-22.00 น. 

5 ต ล า ด ป ล่ อ ย
ของ 

7.88622 98.39181 ลานเพลิน Lime Light อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต 
เปิดวันพุธ-ศุกร์ เวลา 16.00-22.00 น. 

6 ตลาดล าดวน 
 

7.90685 98.37051 ถนนเยาวราช ต าบลรัษฎา อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด
ภูเก็ต เปิดทุกวัน เวลา 16.00-22.00 น. 

7 ต ล า ด ด า ว
อังคาร 
 

7.82454 98.34001 ศูนย์การค้ามาร์เก็ตวิลเลจ ต าบลฉลอง อ าเภอเมือง
ภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต เปิดวันจันทร์ -พุธ เวลา 16.00-
21.00 น. 

8 ตลาดยักษ์ใหญ่ 
 

7.82314 98.34194 1, 55 หมู่ 9 ต าบลฉลอง อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด
ภูเก็ต เปิดทุกวันอังคาร และวันเสาร์เวลา 18.00-21.00 
น. 

9 ต ล า ด นั ด ไ ส
ยวน ไนท์มาร์
เก็ต 

7.78643 98.31722 ถนนไสยวน ต าบลราไวย์ อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด
ภูเก็ต เปิดทุกวัน เวลา 16.00-00.00 น. 

10 ตลาดวัดกะรน 
 

7.84805 98.29763 ต าบลกะรน อ าเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต เปิดวัน
อังคารและวันศุกร์ เวลา 16.00-22.00 น. 

 

 
ภาพที่ 3 แผนที่ออนไลน์พิกัดต าแหน่งพื้นที่การศึกษาตลาดนัดกลางคืนในอ าเภอเมืองภูเก็ต 

    
   2.2 เขตพื้นที่อ าเภอกะทู้เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ที่ส าคัญของจังหวัดภูเก็ต มีลักษณะเป็น
ย่านเศรษฐกิจที่มีความหนาแน่นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติสูง ปัจจุบันมีตลาดนัดกลางคืนด าเนินการอยู่ 2 แห่ง 
ซ่ึงตั้งอยู่ในพื้นที่ศูนย์กลางการท่องเที่ยว ลักษณะของตลาดนัดมีการจัดวางสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับ
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยเน้นการจ าหน่ายสินค้า OTOP ประเภทของที่ระลึก หัตถกรรมท้องถิ่น และ
อาหารนานาชาติที่หลากหลาย การจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในพื้นที่ดังกล่าวสะท้อนถึงการปรับตัวของภาคธุรกิจ
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ท้องถิ่นเพื่อรองรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่ขยายตัว และสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับเศรษฐกิจชุมชนผ่านการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมและพาณิชย์แบบผสมผสาน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 2 ข้อมูลและพิกัดต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืนในอ าเภอกะทู้ 

ล าดับที่ 
ชื่อตลาดนัด
กลางคืน 

พิกัดต าแหน่ง 
ที่ตั้ง/วันและเวลาเปิดให้บริการ ละติจูด ลองจิจูด 

1 ตลาดป่าตอง 
โ อท็ อป  (OTOP 
Night Market) 
 
 
 

7.88724 
 
 
 

98.29496 
 
 

OTOP Shopping Paradises 237/15-
2 0  Patong BeachRat Uthit, ถ น น
ราษฎร์อุทิศ 200 ปี ต าบลกะทู้ อ าเภอ
กะทู้ จังหวัดภูเก็ต เวลาเปิด-ปิดตลาด
ป่าตองโอท็อป (OTOP Night Market) 
เปิดทุกวันเวลา 17.00-00.00 น. 

2 ตลาด นัดมาลิ น 
พลาซ่า ป่าตอง 

7.88261 98.29323 ถนนประชานุเคราะห์ ป่าตอง จังหวัด
ภูเก็ต (Malin Plaza Patong) เปิดทุก
วันเวลา 17.00-00.00 น. 

 

 
ภาพที่ 4 แผนที่ออนไลน์พิกัดต าแหน่งพื้นที่การศึกษาตลาดนัดกลางคืนในอ าเภอกะทู้  

    
    2.3 เขตพื้นที่อ าเภอถลางเป็นพื้นที่ประตูสู่เมืองภูเก็ต เป็นอ าเภอแรกเม่ือข้ามสะพานสาร
สินเข้ามาในจังหวัดภูเก็ต มีความเป็นเมืองที่มีพื้นที่เกษตร และก าลังจะขยายตัวทางเศรษฐกิจและสังคม ปั จจุบันมี
ตลาดนัดกลางคืนด าเนินการอยู่ 4 แห่ง ซ่ึงมีบทบาทส าคัญในฐานะแหล่งจับจ่ายใช้สอยของชุมชนท้องถิ่น กลุ่ม
ผู้ใช้บริการหลักประกอบด้วยประชากรที่อาศัยอยู่ในเขตพื้นที่ใกล้ ๆ และผู้สัญจรผ่านเส้นทางคมนาคมหลัก ตลาดนัด
ทั้ง 4 แห่งตั้งอยู่ในท าเลยุทธศาสตร์บริเวณใกล้เคียงศูนย์การค้า และถนนเทพกระษัตรี ซ่ึงเป็นเส้นทางสัญจรส าคัญ
ของจังหวัดภูเก็ต ลักษณะทางกายภาพของพื้นที่มีความเหมาะสมต่อการเข้าถึงด้วยรถยนต์ส่วนบุคคล สะท้อนถึง
รูปแบบการพัฒนาตลาดนัดที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคของชุมชนเมืองที่เน้นความสะดวกสบายในการ
เดินทาง และตอบสนองต่อความต้องการของประชากรในพื้นที่ที่มีการเติบโตอย่างต่อเน่ือง 
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ตารางที่ 3 ข้อมูลและพิกัดต าแหน่งที่ตั้งตลาดนัดกลางคืนในอ าเภอถลาง 
ล าดับที่ ชื่อตลาดนัด

กลางคืน 
พิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง/วันและเวลาเปิดให้บริการ 

ละติจูด ลองจิจูด 
1 ตลาดฟันฟราย

เดย์ อเวนิว  
7.99394 
 

98.30500 
 

ต าบลเชิงทะเล อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต เปิดทุก
วันศุกร์ เวลา 16.00-23.00 น. 

2 ตลาดนัดโรบิน
สั น ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์  
ถลาง 

7.98168 98.36282 ถนนเทพกระษัตรี ต าบลศรีสุนทร อ าเภอถลาง 
จังหวัดภูเก็ต ห้างโรบินสันไลฟ์สไตล์ ถลาง เปิดทุก
วันจันทร์ พุธ และวันเสาร์เวลา 16.00-21.00 น. 

3 ตลาดนัดร่วมใจ
โลตัสถลาง 
 

8.02113 98.33610 ถนนเทพกระษัตรี ต าบลเทพกระษัตรี อ าเภอถลาง 
จังหวัดภูเก็ต บริเวณลานจอดรถด้านหน้าห้าง
โลตัส สาขาถลาง จังหวัดภูเก็ต เปิดทุกวันอังคาร 
พฤหัสบดี และวันอาทิตย์เวลา 16.00-21.30 น. 

4 ตลาดร้อยเมตร 
 

8.01541 98.33911 8 ถนนเทพกระษัตรี ต าบลเทพกระษัตรี อ าเภอ
ถลาง จังหวัดภูเก็ต ศูนย์การค้าโฮมโปร สาขา
ถลาง เปิดทุกวันพุธเวลา 16.00-21.00 น. 

 

 
ภาพที่ 5 แผนที่ออนไลน์พิกัดต าแหน่งพื้นที่การศึกษาตลาดนัดกลางคืนในอ าเภอถลาง 

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดภูเก็ตพบว่ามีตลาดนัดกลางคืน
ทั้งสิ้น 16 แห่ง โดยมีการกระจายตัวที่ไม่สม่ าเสมอในพื้นที่ โดยจะกระจุกตัวในเขตในอ าเภอเมืองภูเก็ตมากที่สุด (10 
แห่ง คิดเป็นร้อยละ 62.5) รองลงมาคืออ าเภอถลาง (4 แห่ง) และอ าเภอกะทู้ (2 แห่ง) การกระจายตัวในลักษณะ
ดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ (อรทัย พรหมวงศ์, 2564) ที่ศึกษาการกระจายตัวของกิจกรรมเศรษฐกิจยามค่ า
คืนในเมืองท่องเที่ยวของประเทศไทย ซ่ึงพบว่ากิจกรรมทางเศรษฐกิจในเวลากลางคืนมีแนวโน้มกระจุกตัวในพื้นที่ที่มี
ความหนาแน่นของประชากรและนักท่องเที่ยวสูง โดยเฉพาะในย่านใจกลางเมืองที่มีการรวมกลุ่มของกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจและมีโครงสร้างพื้นฐานที่พร้อม รูปแบบการกระจายตัวเช่นน้ีสะท้อนถึงลักษณะของเศรษฐกิจแบบรวมกลุ่ม 
(Agglomeration Economy) ที่ธุรกิจประเภทเดียวกันหรือที่เก่ียวเน่ืองกันมักตั้งอยู่ใกล้กันเพื่อใช้ประโยชน์ร่วมกัน
จากโครงสร้างพื้นฐานและฐานลูกค้า เม่ือพิจารณาในเชิงพื้นที่เพิ่มเติม พบว่ารูปแบบการกระจายตัวของตลาดนัด
กลางคืนมีความสัมพันธ์อย่างชัดเจนกับโครงข่ายคมนาคมและเขตเศรษฐกิจ โดยตลาดนัดส่วนใหญ่มักตั้งอยู่ตามแนว
เส้นทางคมนาคมหลัก เช่น ถนนสายหลักและเส้นทางที่มีการสัญจรหนาแน่น ซ่ึงเอ้ือต่อการเข้าถึงของผู้บริโภค 
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(Accessibility) และการไหลเวียนของผู้คน (Mobility) ในพื้นที่ นอกจากน้ี ยังพบว่าตลาดนัดมีแนวโน้มตั้งอยู่ในเขต
ที่มีกิจกรรมทางเศรษฐกิจหนาแน่น เช่น แหล่งชุมชน ย่านพาณิชยกรรม และแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ สะท้อนให้เห็นถึง
ความสัมพันธ์ระหว่างการเลือกท าเลที่ตั้งกับศักยภาพทางเศรษฐกิจของพื้นที่ (Economic Activity Density) ซ่ึงเป็น
ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความส าเร็จของตลาดนัดกลางคืน 

เม่ือพิจารณาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืน พบว่าปัจจัยด้านท าเลที่ตั้งและการเข้าถึงมี
ความส าคัญเป็นอันดับแรก ซ่ึงสอดคล้องอย่างชัดเจนกับการศึกษาของ (สุภาวดี ค าแก้ว, 2562) ที่ศึกษาปัจจัยด้าน
ท าเลที่ตั้งที่มีผลต่อความส าเร็จของตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดเชียงใหม่ โดยพบว่าท าเลที่ตั้งที่ดีต้องมีลักษณะอยู่ใน
แหล่งชุมชนหรือใกล้แหล่งท่องเที่ยว มีความสะดวกในการเข้าถึงด้วยระบบขนส่งที่หลากหลาย และมีพื้นที่จอดรถที่
เพียงพอ การศึกษาในพื้นที่จังหวัดภูเก็ตพบลักษณะที่คล้ายคลึงกัน โดยตลาดนัดส่วนใหญ่ตั้งอยู่ใกล้เส้นทางคมนาคม
หลัก เช่น ตลาดนัดทั้ง 4 แห่งในอ าเภอถลางตั้งอยู่บริเวณถนนเทพกระษัตรี ซ่ึงเป็นเส้นทางหลักในการเข้าออก
จังหวัดภูเก็ต ในขณะที่ตลาดนัดในอ าเภอเมืองภูเก็ตหลายแห่งตั้งอยู่ในย่านเมืองเก่า เช่น ตลาดนัดชิลล์วาและตลาด
ล าดวนที่ตั้งอยู่บนถนนเยาวราช ซ่ึงเป็นย่านที่มีความหนาแน่นของกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสูง 

ปัจจัยด้านประชากรและตลาดมีบทบาทส าคัญในการก าหนดรูปแบบและลักษณะของตลาดนัดกลางคืนใน
แต่ละพื้นที่ จากการศึกษาพบว่าตลาดนัดแต่ละพื้นที่มีการปรับตัวให้สอดคล้องกับลักษณะของกลุ่มผู้บริโภคหลัก 
ตลาดนัดในอ าเภอเมืองภูเก็ตมีลักษณะเป็นการผสมผสานระหว่างการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับวิถีชีวิตของคน
ท้องถิ่น โดยมีสินค้าที่หลากหลายตั้งแต่อาหารพื้นเมืองไปจนถึงสินค้าแฟชั่น กลุ่มลูกค้าประกอบด้วยทั้งนักท่องเที่ยว
ชาวไทยและต่างชาติ ประชาชนในพื้นที่ และกลุ่มวัยรุ่นวัยท างาน ในทางตรงกันข้าม ตลาดนัดในอ าเภอกะทู้ เช่น 
ตลาดป่าตองโอท็อปและตลาดนัดมาลิน พลาซ่า ป่าตอง มีลักษณะเป็นพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ที่เน้นรองรับ
นักท่องเที่ยวต่างชาติเป็นหลัก โดยมีสินค้า OTOP ของที่ระลึก หัตถกรรมท้องถิ่น และอาหารนานาชาติที่หลากหลาย 
ส่วนตลาดนัดในอ าเภอถลางมีบทบาทเป็นแหล่งจับจ่ายใช้สอยของชุมชนท้องถิ่นเป็นหลัก กลุ่มลูกค้าส่วนใหญ่เป็น
ประชากรที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ใกล้เคียงและผู้ที่สัญจรผ่านเส้นทางหลัก การแบ่งแยกลักษณะตลาดตามกลุ่มเป้าหมาย
ในลักษณะเช่นน้ีสะท้อนถึงการปรับตัวของผู้ประกอบการเพื่อตอบสนองต่อความต้องการและพฤติกรรมการบริโภคที่
แตกต่างกันในแต่ละพื้นที่ 

ปัจจัยด้านโครงสร้างพื้นฐานถือเป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่ส่งผลต่อความยั่งยืนของตลาดนัดกลางคืน 
การศึกษาพบว่าความพร้อมของระบบสาธารณูปโภค เช่น ระบบไฟฟ้า น้ าประปา ระบบระบายน้ า การจัดการขยะ 
และห้องน้ าสาธารณะ รวมถึงความสะอาดและความปลอดภัยในพื้นที่ มีส่วนส าคัญในการสร้างความเชื่อ ม่ันให้แก่
ผู้ใช้บริการ ผลการศึกษาน้ีสอดคล้องกับแนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจยามค่ าคืน (Night-time Economy) ที่เน้นย้ า
ความส าคัญของสภาพแวดล้อมที่ปลอดภัยและมีความน่าดึงดูดใจในช่วงเวลากลางคืน การที่ตลาดนัดส่วนใหญ่ใน
จังหวัดภูเก็ตเปิดให้บริการในช่วงเวลา 16.00-24.00 น. แสดงให้เห็นถึงการปรับตัวเพื่อรองรับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวและการใช้เวลาว่างของนักท่องเที่ยวและประชาชนในพื้นที่ ซ่ึงโครงสร้างพื้นฐานที่เพียงพอและมีคุณภาพ
จึงเป็นสิ่งจ าเป็นในการรองรับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในช่วงเวลาดังกล่าว 

ปัจจัยด้านการแข่งขันมีอิทธิพลต่อความสามารถในการด ารงอยู่และเติบโตของตลาดนัดกลางคืน 
โดยเฉพาะในอ าเภอเมืองภูเก็ตที่มีตลาดนัดกลางคืนถึง 10 แห่ง การแข่งขันที่รุนแรงท าให้แต่ละตลาดต้องสร้างความ
แตกต่างและเอกลักษณ์เฉพาะตัว เช่น การจัดโซนสินค้าเฉพาะ การจัดกิจกรรมดนตรี หรือการออกแบบพื้นที่ให้มี
บรรยากาศที่น่าสนใจ ลักษณะการเปิดให้บริการที่แตกต่างกันของแต่ละตลาดก็สะท้อนถึงกลยุทธ์ในการแบ่งตลาด 
เช่น ตลาดถนนคนเดินหลาดใหญ่เปิดเฉพาะวันอาทิตย์ ตลาดนัดชิลล์วาเปิดวันจันทร์ถึงเสาร์ และตลาดนัดไสยวน
ไนท์มาร์เก็ตเปิดทุกวัน ความหลากหลายในรูปแบบการให้บริการเช่นน้ีแสดงให้เห็นถึงการปรับตัวของผู้ประกอบการ
เพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขันโดยตรงและสร้างช่องทางในการดึงดูดกลุ่มลูกค้าที่แตกต่างกัน 

การศึกษาน้ีให้ข้อมูลที่มีคุณค่าทั้งในเชิงทฤษฎีและการปฏิบัติ ในเชิงทฤษฎี การศึกษาได้เสริมสร้าง    ความ
เข้าใจเก่ียวกับเศรษฐกิจยามค่ าคืนในบริบทของเมืองท่องเที่ยวในประเทศไทย โดยชี้ให้เห็นว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนไม่ได้เป็นปัจจัยเดี่ยว แต่เป็นผลจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยหลายด้านอย่างซับซ้อน  
การพบว่าปัจจัยด้านท าเลที่ตั้งมีความส าคัญสูงสุดสอดคล้องกับการศึกษาของ (สุภาวดี ค าแก้ว, 2562) และยืนยัน
ความส าคัญของท าเลที่ตั้งในการพัฒนากิจกรรมทางเศรษฐกิจ ในขณะที่การพบรูปแบบการกระจายตัวที่กระจุก     
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ในพื้นที่เมืองหลักสอดคล้องกับการศึกษาของ (อรทัย พรหมวงศ์, 2564) และเสริมสร้างความเข้าใจเก่ียวกับลักษณะ
เชิงพื้นที่ของกิจกรรมเศรษฐกิจยามค่ าคืนในเมืองท่องเที่ยว ข้อค้นพบที่น่าสนใจคือการปรากฏของตลาดนัดกลางคืน
ในอ าเภอถลางแม้จะเป็นพื้นที่ชานเมืองและมีลักษณะก่ึงเกษตรกรรม ซ่ึงสะท้อนถึงการขยายตัวของเมืองและ         
การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจจากภาคเกษตรสู่ภาคบริการ ปรากฏการณ์น้ีเป็นข้อมูลที่ส าคัญในการท า   
ความเข้าใจพลวัตการพัฒนาเมืองและการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจในพื้นที่รอบนอกเมือง 

ในเชิงการปฏิบัติ ข้อมูลเชิงพื้นที่จากการจัดท าแผนที่ GIS และการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลสามารถ
น าไปใช้ประโยชน์ในการวางแผนพัฒนาตลาดนัดกลางคืนใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ หน่วยงานที่เก่ียวข้องสามารถ
ใช้ข้อมูลดังกล่าวในการวิเคราะห์ช่องว่างทางภูมิศาสตร์เพื่อหาพื้นที่ที่มีศักยภาพแต่ยังไม่มีตลาดนัดให้บริการ หรือ
เพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขันที่รุนแรงเกินไปในพื้นที่ที่มีความหนาแน่นของตลาดนัดสูงแล้ว การท าความเข้าใจปัจจัยที่
แตกต่างกันในแต่ละพื้นที่จะช่วยให้ผู้ก าหนดนโยบายสามารถออกแบบมาตรการสนับสนุนที่เหมาะสมกับบริบท
ท้องถิ่น เช่น การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานในอ าเภอถลางเพื่อรองรับการขยายตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ         
การส่งเสริมเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในอ าเภอเมืองภูเก็ต หรือการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยว
ต่างชาติในอ าเภอกะทู้ นอกจากน้ี ข้อมูลจากการศึกษายังเป็นประโยชน์ส าหรับผู้ประกอบการที่สนใจจัดตั้งตลาดนัด
กลางคืนในการประเมินศักยภาพของพื้นที่และการวางแผนกลยุทธ์ทางธุรกิจให้เหมาะสมกับลักษณะของตลาดและ
กลุม่เป้าหมายในแต่ละพื้นที่ 

อย่างไรก็ตาม การศึกษาน้ียังมีข้อจ ากัดที่ควรพิจารณา การศึกษาเป็นการวิจัยเชิงภาพตัดขวางที่เก็บข้อมูล 
ณ เวลาหน่ึง จึงไม่สามารถอธิบายพลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดกลางคืนตามกาลเวลาได้ การศึกษาในอนาคต
ควรพิจารณาการศึกษาเชิงยาวเพื่อติดตามวิวัฒนาการของตลาดนัดกลางคืนและปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จหรือ
ความล้มเหลวในระยะยาว รวมถึงการวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมต่อชุมชนโดยรอบอย่างเป็นระบบ 
การศึกษาเปรียบเทียบกับเมืองท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น จังหวัดเชียงใหม่ที่มีการศึกษาของ (สุภาวดี ค าแก้ว, 2562) หรือ
การขยายขอบเขตการศึกษาไปยังเมืองท่องเที่ยวอ่ืนๆ ตามการศึกษาของ (อรทัย พรหมวงศ์, 2564) จะช่วยให้เข้าใจ
รูปแบบและปัจจัยที่มีผลต่อการจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในบริบทที่กว้างขึ้นและสามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้อย่าง
เหมาะสมกับลักษณะของแต่ละพื้นที่ นอกจากน้ี การวิเคราะห์เครือข่ายเชิงพื้นที่เพื่อศึกษาความสัมพันธ์และ       
การเชื่อมโยงระหว่างตลาดนัดด้วยกันจะเป็นประโยชน์ในการท าความเข้าใจระบบของกิจกรรมเศรษฐกิจยามค่ าคืน
ในระดับภูมิภาคได้อย่างลึกซ้ึงยิ่งขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1. สามารถน าผลการศึกษาและใช้ข้อมูลเชิงพื้นที่จาก GIS ประเมินศักยภาพพื้นที่จัดตั้งตลาดนัด

กลางคืน 
 2. สามารถน าผลการศึกษาไปพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวในอ าเภอกะทู้ 
 3. หน่วยงานภาครัฐสามารถใช้ข้อมูล GIS ในการวางแผนจัดตั้งตลาดนัดกลางคืนในพื้นที่ที่มีศักยภาพ 
 4. ควรพัฒนาฐานข้อมูลตลาดนัดกลางคืนในรูปแบบ Open Data หรือ API เพื่อให้เข้าถึงและใช้ประโยชน์ได้

อย่างกว้างขวาง 
 5. ควรพัฒนาระบบฐานข้อมูลแบบ Real-time ส าหรับนักท่องเที่ยว เช่น ข้อมูลเวลาเปิด–ปิด ความหนาแน่น 

และสิ่งอ านวยความสะดวก 
 6. ควรน าข้อมูล Mobility Data มาประยุกต์ใช้ในการวางแผนระบบขนส่งและการเข้าถึงตลาด 
 7. ควรพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและโครงสร้างพื้นฐานให้เหมาะสมกับบริบทของแต่ละพื้นที่ 

 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
  1. ควรศึกษาเชิงระยะยาวเพื่อติดตามการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดกลางคืน 
  2. ควรศึกษาการเปรียบเทียบกับเมืองท่องเที่ยวอ่ืนเพื่อพัฒนารูปแบบที่ประยุกต์ใช้ได้ต่อไป 
  3. ควรศึกษาความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเคลื่อนที่ของนักท่องเที่ยว 
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