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บทคัดย่อ 
 การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษากลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจและการใชค้  าโฆษณาในการขาย
สินคา้ออนไลน์ทาง TikTok “Love Potion” การวิจยัคร้ังน้ีผูวิ้จยัเก็บขอ้มูลการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจและการใช้ค  า
โฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ โดยเลือกคลิปวิดีโอท่ีเผยแพร่ ระหว่างวนัท่ี 21 มิถุนายน - 16 ธันวาคม 2567 
ทั้งหมดจ านวน 394 คลิป  โดยเกณฑ์การคดัเลือกคลิป ผูวิ้จยัเลือกคลิปท่ีเก่ียวขอ้งกบัการขายสินคา้ท่ีมียอดเข้าชม 
100,000 เป็นตน้ไป ยอดกดไลก์ จ านวน 20,000 คร้ัง ซ่ึงมีทั้งหมดจ านวน 118 คลิป (เก็บขอ้มูล ณ วนัท่ี 9 ธันวาคม 
2567)  
 ผลการวิจยัพบกลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจทั้งหมด 12 กลวิธี ไดแ้ก่ 1. การใชภ้าษาบอกช่ือ ลกัษณะเด่น
และรายละเอียดของสินคา้ 2.การใช้ภาษาบอกช่ือ ลกัษณะเด่นและรายละเอียดของสินคา้ 3 .หาลูกทีมในการขายอยู่
เสมอ 4.การใชภ้าษาเพื่อแสดงความมัน่ใจในการรีวิวสินคา้ 5.ใชต้วัเองในการรีวิวสินคา้ 6.การใชเ้พลงเป็นแคปชนัใน
การโพสตข์ายสินคา้ 7.มีการเจาะกลุ่มผูบ้ริโภค 8.การใชภ้าษาเพื่อจดัโปรโมชัน่/ของสมนาคุณ 9.บอกถึงประสิทธิภาพ
ทางเทคโนโลยีในการผลิต 10.โพสตข์อ้ความแสดงยอดเงินท่ีไดรั้บ/โพสตใ์นลกัษณะยอดขายท่ีไดรั้บความนิยม 11 .
การใช้ภาษาเพื่อชกัชวน และ 12.การใช้วลีท่ีไดรั้บความนิยม และพบการใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์มี
ทั้งหมด 5 ประเภท ไดแ้ก่ 1. การใชค้  าซ ้า 2. การใชค้  าแสลง 3. การใชค้  าทบัศพัท ์4. การใชค้  าภาษาองักฤษ และ 5. การ
ใชค้  าสัมผสัคลอ้งจอง 
ค าส าคญั กลวิธีการใชภ้าษา, การโนม้นา้วใจ, การใชค้  าโฆษณา 
 
Abstract 
 This research aims to study persuasive language strategies and advertising word usage in online product 
sales on TikTok, specifically in the case of "Love Potion." The researcher collected data on persuasive language use 
and advertising words from online sales videos published between June 21 and December 16, 2024. A total of 394 
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videos were analyzed, with selection criteria focusing on videos related to product sales that had at least 100,000 
views and 20,000 likes, resulting in a final sample of 118 videos (data collected as of December 9, 2024). 

The findings revealed 12 persuasive language strategies: 1. using language to state the product name, key 
features, and details, 2. using language to state the product name, key features, and details, 3. continuously 
recruiting sales team members, 4. using language to express confidence in product reviews, 5. personally reviewing 
the product, 6. using music as captions for sales posts, 7. targeting specific consumer groups, 8. using language for 
promotions and giveaways, 9. highlighting technological effici ency in production, 10. posting income or sales 
performance to indicate popularity, 11. using language to persuade, and 12. employing popular phrases. 
Additionally, the study identified five types of advertising word usage: 1. repetition, 2. slang, 3. loan words, 4. 
English words, and 5 rhyming words. 

Keywords: persuasive language strategies, persuasion, advertising word usage 
 
บทน า 
 ภาษา เป็นวฒันธรรมอย่างหน่ึงท่ีมนุษยใ์ช้ในการถ่ายทอดความคิด ความรู้สึก ความตอ้งการ ประสบการณ์
หรือความรู้ เพื่อส่ือความหมายใหค้วามเขา้ใจจุดประสงคก์นัและกนัในกลุ่มสังคมนั้น ๆ ซ่ึงภาษาจะมีการเปล่ียนแปลง
อยู่เสมอโดยขึ้นอยูก่บัวฒันธรรมในสังคม ดงัท่ี วิไลวรรณ ขนิษฐานนัท ์(2521, น. 21) กล่าวไวว้า่ ภาษาเป็นเคร่ืองมือ
ท่ีส าคญัในการติดต่อส่ือสารของมนุษย ์ช่วยให้มนุษยเ์ขา้ใจถึงความรู้สึกนึกคิดหรือความตอ้งการ เพราะมนุษยอ์ยู่
ร่วมกนัเป็นสังคม พฤติกรรมการส่ือสารระหว่างกนัจึงเป็นปฏิกิริยาสัมพนัธ์ทางสังคมท่ีส่ือผ่านออกมาเป็นภาษาใน
รูปแบบต่าง ๆ รวมถึงรูปแบบของภาษาเพื่อการโฆษณา ซ่ึงถือเป็นส่ิงจ าเป็นประการหน่ึงในการท าธุรกิจการคา้ทุก
ประเภท รวมถึงเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรมและพฤติกรรมทางสังคม มนุษยใ์ชภ้าษาเป็นเคร่ืองมือในการส่ือความคิด 
ความตอ้งการ และอารมณ์ต่าง ๆ พฤติกรรมการใชภ้าษาของมนุษยเ์ป็นส่ิงท่ีมนุษยต์อ้งเรียนรู้ ในขณะเดียวกนัก็ไม่มี
สังคมใดท่ีผูพู้ดภาษาพูดเหมือนกนัหมด ความแตกต่างในการใชภ้าษามีสาเหตุหลายประการ เช่น ผูพู้ดภาษามีอาชีพท่ี
ต่างกนั วยัต่างกนั เพศต่างกนั และสถานภาพทางสังคมต่างกนั ดงันั้นมนุษยใ์นแต่ละสังคมจ าเป็นตอ้งเรียนรู้ภาษาของ
กลุ่มตนเพื่อการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพในการส่ือสาร 
 จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ จุฑาฎา เทพวรรณ (2562 , น. 1) ท่ีกล่าวถึงความหมายของ
ภาษา ไวว้่า ภาษาเป็นเคร่ืองมือท่ีมนุษยใ์ช้ในการส่ือสารเพื่อส่ือความหมาย ถ่ายทอดความคิดความรู้สึก และความ
ตอ้งการของตนให้ผูอ่ื้นทราบ การใชภ้าษาเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพและบรรลุวตัถุประสงคข์องการส่ือสารนั้นจะตอ้ง
มีความสัมพนัธ์กับกลวิธีต่าง ๆ ในการส่ือสาร เช่น การใช้กลวิธีภาษาสุภาพเพื่อท าให้การใช้ภาษาในการส่ือสาร
เหมาะสมกบัโอกาส สถานการณ์ สัมพนัธภาพระหว่างบุคคล และเหมาะสมกบัการปฏิสัมพนัธ์กันทางสังคมและ
วฒันธรรม หรือการใช้ภาษาในลกัษณะของการโน้มน้าวใจเพื่อท าให้ผูอ่้านหรือคู่สนทนาตอบสนองความตอ้งการ
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ของผูใ้ช้ภาษา ท าให้บรรลุวตัถุประสงค์ของผูส่ื้อสาร กลวิธีเหล่าน้ีถือเป็นกระบวนการส าคัญในการส่ือสารท่ีมี
ประสิทธิภาพ ดงันั้นจะเห็นวา่หากผูส่้งสารสามารถเลือกใชภ้าษาในการส่ือสารไดถู้กตอ้งเหมาะสม มีกลวิธีท่ีดีในการ
ส่ือสารก็จะท าให้การส่ือสารประสบความส าเร็จ ยกตวัอย่างการใช้ภาษาเพื่อการประกอบอาชีพในปัจจุบนั ภาษามี
บทบาทส าคญัในการประกอบอาชีพหลากหลายสาขา โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในสาขาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาคา้ขาย ซ่ึง
ตอ้งใชศิ้ลปะทางดา้นภาษาเพื่อส่ือสารกบักลุ่มลูกคา้ 
 “Love Potion” เป็นช่อง TikTok ท่ีมีการขายผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวกบัดูแลตวัเอง เคร่ืองส าอาง รวมไปถึงสินคา้อ่ืน 
ๆ ท่ีเป็นของแบรนด ์“Love Potion” เช่น น ้าหอม, กนัแดด Sunkiss, ครีม Cactus, คลีนซ่ิงเลิฟ, สบู่เกรปโซป, เซร่ัมเลิฟ
,  กัน แดดซั น เ ด ย์ ,  ลิ ปซอ ง  T a t t o  t i n t  ,  ลิ ป ออ ย  เ ป็ นต้น   โ ด ย มี เ จ้ า ข อ ง แบ รนด์  คื อ  น า งส า ว 
ณัฐชยานันท์ สุขวฒันาพร หรือซ้อก้าด เป็นอินฟลูเอนเซอร์ เจ้าของช่อง TikTok “Cardcyn” และเป็นเจ้าของ 
แบรนด์ “Love Potion” ปัจจุบนัมีผูติ้ดตาม 3,000,000 คน ยอดกดไลก์ถึง 105,900,000 คร้ัง (เก็บขอ้มูล ณ วนัท่ี 9 
ธันวาคม 2567) จึงนับได้ว่าเป็นช่องทางออนไลน์ท่ีได้รับความนิยมและความสนใจเป็นอย่างมาก ผูว้ิจัยจึงขอ
ยกตวัอย่างกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง TikTok “Love 
Potion” ดงัน้ี 

“น า้หอมคอลเลกชันคริสต์มาส เป็นน า้หอมท่ีเหมาะแก่ช่วงนีม้าก กลิ่นนีห้อมมากเป็นกล่องคอลเลกชัน   ลิมิ
ติด น่ารักมาก จะมีความหอมหวานฟรุตตีเ้หมือนแอปเปิลเคลือบน า้ตาล กลิ่นหวานลูกอม แล้วกจ็ะมีกล่ินเปร้ียวหน่อย 
ๆ ให้ความรู้สึกน่ากอด น่าทะนุถนอม ชวนให้แบบคิดถึง ใครท่ีชอบเบอร์ 05 อยู่แล้ว จะต้องชอบเบอร์ 09 แน่ ๆ จิม้ใน
ตะกร้าได้เลย”  

จากตวัอยา่งขา้งตน้กล่าวถึงช่ือของสินคา้ คือ น ้าหอมคอลเลกชนัคริสตม์าส และกล่าวถึงลกัษณะรูปแบบของ
สินคา้ว่ามีคุณสมบติัหรือรายละเอียดของสินคา้อย่างไร ดงัตวัอย่างประโยคท่ีว่า เป็นกล่องคอลเลกชนัลิมิติด จะมี
ความหอมหวานฟรุตต้ีเหมือนแอปเปิลเคลือบน ้ าตาล กล่ินหวานลูกอม ให้ความรู้สึกน่ากอด น่าทะนุถนอม ชวนให้
แบบคิดถึง ซ่ึงการกล่าวถึงคุณสมบัติหรือรายละเอียดเป็นการกล่าวเพื่อให้ผูบ้ริโภครู้ว่า สินคา้น้ีมีความโดดเด่น
อยา่งไร มีคุณสมบติัอยา่งไร  เพื่อใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ เพราะมีรายละเอียดของสินคา้ท่ีครบถว้น 

“รู้ไหมอะไรขายดีกว่าลิปออย การกลับมาของสินค้าท่ีขายดีท่ีสุดจากเลิฟโพช่ันท่ีมียอดขายมากกว่าหน่ึงล้าน
ชิ้น เยอะกว่าลิปออย เยอะกว่าน า้หอม เยอะกว่าทุกตัวรวมกัน เฉลย แคคตัสไง รอบนีเ้ติมของ รอบท่ีแล้วสร้างต านาน
หมด 500 ชิ้น ใน 1 วินาที ของมันต้องมีอะเนอะ กท้ั็งลดรอยสิว เนือ้ครีมซึมง่าย เบาผิว ตัวกระปุกกใ็ช้งานง่าย แค่ป้ัม
แล้วปาด 390 ใน 30 กรัม โหพี่ คุ้ม ! รอบนีใ้ครกดไม่ทันจะพลาดมาก เพราะซ้อจะมีเซอร์ไพรส์ในไลฟ์ด้วยหรือจะ
เป็นของแถม มาก่อนได้ก่อน เจอกันในไลฟ์ วันท่ี 7 2 ทุ่ม ท่ี TikTok ซ้อก้าด” 

จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่า มีการใช้กลยุทธ์การตลาด เพื่อแสดงให้เห็นถึงความนิยมของยอดขาย โดย
ไม่ไดร้ะบุตวัเลขรายได้โดยตรง แต่ใช้การส่ือสารในลกัษณะสร้างกระแสและกระตุน้ให้เกิดการซ้ือ เช่น การเน้น
สินคา้ท่ีขายดีมาก่อน ดงัประโยคท่ีวา่ “การกลับมาของสินค้าท่ีขายดีท่ีสุดจากเลิฟโพชันท่ีมียอดขายมากกว่าหน่ึงล้าน



การประชุมวิชาการระดบัชาติ คร้ังท่ี 6 “สังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์เพ่ือการพฒันาท่ีย ัง่ยืน”                 278 
 

 

ชิ้น” เป็นการเนน้ว่าสินคา้น้ีเคยขายดีมาก สร้างความมัน่ใจให้ลูกคา้ นอกจากน้ียงัมีการเปรียบเทียบกบัสินคา้ตวัอ่ืนท่ี
ไดรั้บความนิยม เพื่อเน้นว่าสินคา้น้ีขายดีท่ีสุด ดงัประโยคท่ีว่า “เยอะกว่าลิปออย เยอะกว่าน า้หอม เยอะกว่าทุกตัว
รวมกัน” และยงัมีการสร้างปรากฏการณ์และความเร่งด่วนในการซ้ือ ดงัประโยคท่ีว่า “รอบท่ีแล้วสร้างต านานหมด 
500 ชิ้น ใน 1 วินาที” การใช้ค  าว่า “สร้างต านาน” และบอกว่าของหมดเร็วมาก เป็นการกระตุน้ให้คนรีบซ้ือสินคา้
  

แมมี้ผูศึ้กษาเร่ืองดงักล่าวไวบ้า้งแลว้ แต่การศึกษา กลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจและการใชค้  าโฆษณาใน
การขายสินคา้ออนไลน์ทาง TikTok “Love Potion” ยงัไม่มีผูใ้ดศึกษา ผูว้ิจยัไดเ้ล็งเห็นความสามารถของเจา้ของแบ
รนด ์Love Potion ท่ีมีกลวิธีการใชภ้าษาโนม้นา้วใจและการใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ท่ีสร้างสรรค ์และ
น่าสนใจ ดว้ยเหตุน้ีผูวิ้จยัจึงสนใจศึกษา กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้
ออนไลน์ทาง TikTok “Love Potion” 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพื่อศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง TikTok 
“Love Potion” 
 
การทบทวนวรรณกรรม 
 1. แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกีย่วข้อง 

ผูว้ิจยัศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกับกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  า
โฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน 
 2. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การใชภ้าษาโฆษณาเพื่อโนม้นา้วใจใน
การขายสินคา้ออนไลน์

การใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้
ออนไลน์

ศึกษากลวธีิการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจ

และการใชค้  าโฆษณา

กลวธีิการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจและ
การใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้
ออนไลน์ทาง TikTok “Love Potion”
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. แหล่งข้อมูล 

การศึกษาคร้ังน้ีผูวิ้จยัไดศึ้กษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้
ออนไลน์ทาง TikTok “Love Potion” ผูว้ิจยัคดัเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง โดยน ากลุ่มตวัอย่างจากช่อง “Love 
Potion” ท่ีเผยแพร่ระหว่างวนัท่ี 21 มิถุนายน - 16 ธนัวาคม 2567 ทั้งหมดจ านวน 394 คลิป มาคดัเลือกเฉพาะคลิปท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการขายสินคา้แบรนด์ Love Potion เท่านั้น และมียอดเขา้ชม 100,000 เป็นตน้ไป ยอดกดไลก์ จ านวน 
20,000 คร้ัง ซ่ึงมีทั้งหมดจ านวน 118 คลิป 
 2. เคร่ืองมือวิจัย 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเร่ืองน้ี ไดแ้ก่ แบบบนัทึกขอ้มูล และเคร่ืองมือท่ีใชบ้นัทึกขอ้มูล อุปกรณ์ส าหรับ
การจดบนัทึก และคอมพิวเตอร์ท่ีใชใ้นการเรียบเรียงขอ้มูล 
 3. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

3.1 ถอดขอ้มูลจากคลิปท่ีศึกษาเก่ียวกบักลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโนม้นา้วใจในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง 
TikTok “Love Potion” 

3.2 ตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูล 
3.3 วิเคราะห์ขอ้มูล 
3.4 เม่ือวิเคราะห์ขอ้มูลเรียบร้อยแลว้ ผูว้ิจยัน าผลท่ีไดม้าเรียบเรียง สรุป และอภิปราย 
 

 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
     วิเคราะห์ขอ้มูล โดยปรับกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์จากงานวิจยัของ จุฑาฎา เทพวรรณ (2562) เร่ือง 
การใชภ้าษาโฆษณาเพื่อโนม้นา้วใจในการขายสินคา้ออนไลน์ทางเฟซบุ๊ก และงานวิจยัของ สรศกัด์ิ เช่ียวชาญ (2565) 
ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์วตัถุประสงค์และลกัษณะภาษาโฆษณาท่ีใช้ใน เว็บไซต์ขายสินค้าออนไลน์ จากนั้นน า
ขอ้ความมาวิเคราะห์โดยละเอียดตามประเด็นท่ีก าหนดไว ้2 ประเด็น ไดแ้ก่ กลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจ และการ
ใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ แลว้น าเสนอขอ้มูลแบบพรรณนาวิเคราะห์ 
 
ผลการวิจัย 
 “Love Potion” เป็นช่อง TikTok ท่ีมีความน่าสนใจและโดดเด่นในดา้นการใช้ภาษาท่ีกระชบั เขา้ใจง่ายและ
เป็นกันเอง รวมถึงมีความสามารถในการใช้ภาษาโน้มน้าวใจผูฟั้งได้อย่างดี โดยถ่ายทอดประสบการณ์ตรงผ่าน  
TikTok “Love Potion” ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ี พบจ านวนทั้งหมด 118 คลิป ผูวิ้จยัสรุปผลการวิจยัออกเป็น       2 ประเด็น 
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ไดแ้ก่ กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจ พบทั้งส้ิน 12 กลวิธี และการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ พบ
ทั้งส้ิน 6 ประเภท เรียงจากมากไปนอ้ย โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  

1. กลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือโน้มน้าวใจ  
1.1 การใช้ภาษาบอกช่ือ ลกัษณะเด่นและรายละเอยีดของสินค้า เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงคุณลกัษณะเฉพาะของ

สินค้าเพื่อสร้างความเข้าใจและจูงใจให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจในการซ้ือ โดยพบมากท่ีสุด จ านวน 104 คลิป 
ตวัอยา่งเช่น 

 
 
จากตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่า มีการกล่าวถึงช่ือสินค้า คือ “Sleeping mask”  ซ่ึงเป็นผลิตภัณฑ์

เคร่ืองส าอางท่ีบ ารุงริมฝีปาก โดยมีการเน้นถึงคุณสมบติัของสินคา้ ดงัประโยคท่ีว่า “เนื้อบัตเตอร์ ทาง่ายไม่เหนียว
เหนอะหนะ”การใช้ค  าว่าเน้ือบตัเตอร์เป็นการช่วยสร้างภาพลกัษณ์ท่ีนุ่มนวลและเบาสบายขณะใช้สินคา้ และค าว่า 
“ทาง่ายไม่เหนียวเหนอะหนะ” มีการเนน้ถึงความสะดวกสบายในการใชสิ้นคา้ นอกจากน้ียงัมีการระบุสารสกดัท่ีช่วย
บ ารุงริมฝีปากและกล่าวถึงคุณสมบติัของสินคา้และคุณสมบติัของแต่ละสาร ดงัประโยคท่ีวา่     “6 สารสกัดช่วยบ ารุง
ริมฝีปาก Pyrus communis (pear) Fruit Extract รักษาความชุ่มชื้น Citrus Limon (Lemon) Fruit Extract ปกป้องผิวท่ี
แห้งกร้าน Vitis Vinifera (Grape) Fruit Extract เป็นสารต่อต้านอนุมูลอิสระ Solanum Lycopersicum (Tomato) Fruit 
Extract  ฟ้ืนฟูผิวปากให้เรียบเนียน Vitamin E ช่วยผลัดเซลล์ผิว เติมเตม็ร่องลึกให้ดูตืน้ขึน้ Actinidia Chinensis (Kiwi) 
Fruit Extract ช่วยให้ผิวดูกระจ่างใส” การระบุสารสกดัจะช่วยสร้างความมัน่ใจใหก้บัผูใ้ชว้า่ผลิตภณัฑมี์คุณสมบติัท่ีดี
ต่อริมฝีปาก และยงัสามารถช่วยใหผู้ใ้ชเ้ห็นถึงความเอาใจใส่ของผูผ้ลิตท่ีเลือกใชส้ารสกดัจากธรรมชาติท่ีมีประโยชน์ 

 
1.2 การใช้ภาษาเพ่ือชักชวน เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการสร้างแรงจูงใจและโนม้นา้วใจผูบ้ริโภค ให้เกิดความ

สนใจและตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการผ่านการใชถ้อ้ยค าท่ีดึงดูด อารมณ์ และความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย พบ
จ านวน 81 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

Sleeping mask เนือ้บัตเตอร์ ทาง่ายไม่เหนียวเหนอะหนะ ช่วยเติมความชุ่มชื้นและ
บ ารุงริมฝีปาก  6 สารสกัดช่วยบ ารุงริมฝีปาก Pyrus communis (pear) Fruit Extract รักษา

ความชุ่มชื้น Citrus Limon (Lemon) Fruit Extract ปกป้องผิวท่ีแห้งกร้าน Vitis Vinifera 

(Grape) Fruit Extract เป็นสารต่อต้านอนุมูลอิสระ Solanum Lycopersicum (Tomato) 

Fruit Extract  ฟ้ืนฟูผิวปากให้เรียบเนียน Vitamin E ช่วยผลัดเซลล์ผิว เติมเตม็ร่องลึกให้ดู

ตืน้ขึน้ Actinidia Chinensis (Kiwi) Fruit Extract ช่วยให้ผิวดูกระจ่างใส วิธีใช ้Sleeping 

mask      1. ท าความสะอาดริมฝีปากใหส้ะอาด 2. ใชน้ิ้วท่ีสะอาด จ้ิมเน้ือลิปและทาตามรูป

ปาก       3. หลงัจากทาสามารถนอนไดเ้ลย โดยไม่ตอ้งลา้งออก ราคาเพียง 129 
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จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่า มีการใช้ภาษาท่ีกระตุน้ความสนใจ กระตุน้อารมณ์ และสร้างความลุน้

ระทึก เพื่อชกัชวนให้ลูกคา้สนใจและติดตามสินคา้ เช่น “เลิฟโพชันไม่เมด็แล้วครับ พรีเซนเตอร์ก็เฉลยแล้ว เสียง
ปริศนากก็ าลังจะเฉลยแล้ว” เป็นการเปิดเผยขอ้มูลทีละนิดเพื่อใหลู้กคา้อยากติดตามต่อ “แต่ยงัมีอะไรใหม่ ๆ อีกเร่ือง
นึง เกี่ยวกับเลิฟโพชันท่ีทุกคนยังไม่รู้ เข้ามาส่องได้เลย” การใชค้  าวา่ “ยงัไม่รู้”และ “เขา้มาส่องไดเ้ลย” กระตุน้ให้คน
อยากรู้วา่เร่ืองใหม่ท่ีวา่นั้นคืออะไร “กลบัมาแลว้บลชัด า 99 แพค็เกจใหม่” ใชค้  าวา่ “กลบัมาแลว้” เพื่อดึงดูดลูกคา้ท่ีรอ
สินคา้กลบัมา และเนน้ “แพค็เกจใหม่” เพื่อสร้างความรู้สึกแปลกใหม่ รวมถึงมีการกระตุน้ให้เกิดการมีส่วนร่วมและ
ตดัสินใจซ้ือ ดงัประโยคท่ีว่า “รอเจอเซอร์ไพรส์ได้เลยในไลฟ์ 30 นี ้ท่ี TikTok ซ้อก้าด” เป็นการสร้างความต่ืนเตน้
ดว้ยค าวา่ “เซอร์ไพรส์” และการก าหนดวนัเวลาแน่นอน กระตุน้ใหค้นมาติดตาม 

 
1.3 การใช้วลท่ีีได้รับความนิยม เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชถ้อ้ยค าท่ีกระชบั จดจ าง่าย และสร้างอิทธิพลต่อ

ความคิดของผูบ้ริโภค เพื่อกระตุน้ความสนใจและโน้มน้าวให้เกิดการตดัสินใจซ้ือสินคา้ หรือใช้บริการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ พบจ านวน 45 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 

กลบัมาแลว้บลชัด า 99 แพค็เกจใหม่ เลิฟโพช่ัน ไม่เมด็แล้วครับ พรีเซนเตอร์ก็

เฉลยแล้ว เสียงปริศนากก็ าลังจะเฉลยแล้ว ลิปออยจุ่มพวงกุญแจ สีใหม่ ก็ 3 สีแลว้ แต่

ยังมีอะไรใหม่ ๆ อีกเร่ืองนึง เกี่ยวกับเลิฟโพชันท่ีทุกคนยงัไม่รู้ เข้ามาส่องได้เลย  แต่ไม่

ว่าจะส่องขนาดไหนเราก็ยงัแกม้ใส ไม่ว่าจะหันซ้ายหรือหันขวาหรือมุมกลอ้งหรือมุม

เสยแกม้ก็ยงัอมชมพูไม่จืด เพราะใชบ้ลชัด าซอ้กา้ด ราคา 99 บาท มาพร้อมกบัแพค็เกจ

ใหม่สดใสท่ีสุดและเร่ืองท่ีเรายงัเม็ด ก็คือ รอเจอเซอร์ไพรส์ได้เลยในไลฟ์ 30 นี ้ท่ี 

TikTok ซ้อก้าด 
 

เม่ือวานน้ีกา้ดลงคลิปน้ีไป แลว้คนคอมเมนต์พี่กา้ดคะใช้อะไร ท าไมหนา้ใส 

พี่กา้ดคะ ใชอ้ะไรท าไมแบบไม่มีรอยสิวเลย วนัน้ีจะมาป้ายยา คือ มันใช้ดีมากแก แลว้ดู

อนัน้ี คือ กา้ดเปล่ียนแพค็เกจมาให้ใหม่นะคะน่ารักมาก น่ี เปิดอย่างง้ีกดลงไปเลยป้ิง ๆ 

พี่กา้ดท ากระปุกแบบน้ี จะไดเ้ป็นการลดการปนเป้ือนของเช้ือโรคดว้ย แลว้เน้ือแคคตสั

ใหม่ คือ ดีมาก เขาจะเป็นแบบเจล ๆ ครีมนะคะ คือ เกล่ียง่ายแลว้ก็แบบสบายผิวอะ     

น่ีมนัจะมีความแตกตวัเป็นน ้า ๆ ใครท่ีแบบไปกดสิวมาใช่ไหมคะ เขาจะทิ้งรอยไว ้ครีม

ตัวน้ีคือจะช่วยลบรอยได้ดีมาก ครีมแคคตัสมีใบรับรองครบหมด ผิวแพง้่ายใช้ได้     

ใครอยากลองจิม้ตะกร้าไดเ้ลยค่ะ 
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จากตวัอยา่งขา้งตน้จะเห็นไดว้า่ มีการวลีท่ีไดรั้บความนิยมในโซเชียล ทั้งค  าพูดแบบเป็นกนัเอง เช่น ค าวา่ 

“มันใช้ดีมากแก” ค  าว่า “แก” ท าให้รู้สึกเหมือนก าลังคุยกับเพื่อน สร้างบรรยากาศเป็นกันเอง วลีชวนซ้ือ และ
ค าอธิบายท่ีเขา้ใจง่าย ซ่ึงช่วยให้ลูกคา้รู้สึกเช่ือมโยงกบัผูข้ายและกระตุน้ให้อยากซ้ือตาม ดงัประโยคท่ีว่า “วันนีจ้ะมา
ป้ายยา” ค  าวา่ “ป้ายยา” เป็นค ายอดนิยมในโซเชียลท่ีใชเ้ม่ือแนะน าสินคา้ใหค้นอ่ืนอยากซ้ือตาม และค าวา่ “จ้ิมตะกร้า” 
เป็นวลีท่ีนิยมใชใ้นการไลฟ์ขายของกระตุน้ใหค้นเกิดพฤติกรรมกดสั่งซ้ือ 

 
1.4 การใช้ภาษาเพ่ือแสดงความมั่นใจในการรีวิวสินค้า  เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงคุณภาพ ประสิทธิภาพ และ

ความคุ ้มค่าของสินค้าผ่านการใช้ถอ้ยค าท่ีหนักแน่น ชัดเจน และมีน ้ าหนัก เพื่อให้ผูบ้ริโภครู้สึกไวว้างใจ  และ
ตดัสินใจซ้ือสินคา้ไดง้่ายขึ้น พบจ านวน 41 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 
จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่า มีการใช้ภาษาท่ีเน้นความรู้สึกส่วนตวัของผูพู้ด ท าให้ผูฟั้งรู้สึกว่าผูรี้วิว

ไม่ไดแ้ค่พูดถึงสรรพคุณของสินคา้ แต่ยงัเป็นประสบการณ์จริงท่ีเกิดขึ้นจากการใชจ้ริง ดงัประโยคท่ีวา่   “ก้าดว่า กลิ่น
เนีย้เหมาะแก่การฉีดไปโรงเรียนหรือว่าแต่งตัวหวาน ๆ”  นอกจากน้ียงัมีการใช้ความรู้สึกส่วนตวัมาสนับสนุนการ
ภาคภูมิใจและมัน่ใจในตวัสินคา้ ซ่ึงเป็นการสร้างความเช่ือมัน่และความน่าเช่ือถือใหก้บัแบรนด ์โดยการแสดงออกถึง
ความมัน่ใจในคุณภาพของสินคา้ท่ีผูพู้ดน าเสนอ ดงัประโยคท่ีว่า “เลิฟโพช่ันขอภูมิใจน าเสนอ” และ “เช่ือใจทีมเลิฟ
ได้เลยค่ะ” 

 

น ้ าหอมกบัลิปออยเลิฟโพชัน่เติมแลว้ค่ะ น ้ าหอมราคานกัเรียนสูตรเขม้ขน้ระดบัเพอร์ฟูมติดทนดว้ย

มาเร่ิมกันท่ีกล่ินพี่กรก่อนเลย 04 แพ็คเกจจ้ึงคือน่ารักมาก มาดมกล่ิน 04 กัน กล่ิน 04 จะเป็นกล่ินฟอรัล      

หอมหวานสดช่ืน ไม่เล่ียนเลย ใหค้วามรู้สึกเหมือนเดินเล่นอยูก่ลางทุ่งดอกไม ้ดูสุขมุสุภาพอ่อนโยน จะฉีดไป

ท างานหรือว่าจะฉีดไปโรงเรียนก็ได ้มาต่อกนัท่ี 01 เป็นกล่ินท่ีคนกดเยอะมาก กล่ิน 01 จะเป็นกล่ินฟอรัล

น่ารัก มีความสดช่ืนมีความเป็นลูกคุณหนูคุณใจ ก้าดว่ากล่ินเนีย้เหมาะแก่การฉีดไปโรงเรียนหรือว่าแต่งตัว

หวาน ๆ กล่ิน 02 เขาจะมีความกล่ินฟรุตต้ีหอมหวาน เป็นฟิลแบบขี้ เล่นซุกซน กา้ดวา่กล่ินน้ีคือฉีดไปไดทุ้กท่ี

เลยทุกวนัไม่เบ่ือ กล่ิน 03 กล่ินสุดทา้ยเลิฟโพช่ันขอภูมิใจน าเสนอส่งกล่ินน้ีเขา้ประกวดค่ะ กล่ิน 03 จะมี  

ความหอมมีความเซ็กซ่ี มีความดูแพงความเป็นบอส ซุงไปเอาน ้ ามา น ้ าเปล่าน ้ าหอมของเลิฟโพชัน่ทุกกล่ิน

เป็นความเขม้ขน้ระดบัเพอร์ฟูมหอมแลว้ติดทนยาวนานท่ีสุดเช่ือใจทีมเลิฟได้เลยค่ะ ทั้งน ้ าหอมแลว้ก็ลิปออย

เขา้พร้อมกนัแลว้ 
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1.5 มีการเจาะกลุ่มผู้บริโภค เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการก าหนดเป้าหมายทางการตลาดอย่างชดัเจน    โดยใช้
ภาษาท่ีเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย เพื่อสร้างความสนใจและความเช่ือมโยงกบัสินคา้ เช่น การใชภ้าษาวยัรุ่นในการ
โฆษณาสินคา้ส าหรับวยัรุ่น พบจ านวน 34 คลิป ตวัอยา่งเช่น 

 
จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นได้ว่า มีเจาะกลุ่มผูบ้ริโภค ไม่ว่าจะเป็นคนท่ีรักธรรมชาติ สายเดินป่า     กาง

เต็นท์ และท่องเท่ียวกลางแจง้ ดงัประโยคท่ีว่า “ใครท่ีมีแพลนจะไปเท่ียวธรรมชาติ น า้ตก”  นอกจากน้ียงัมีการใช้
ประสบการณ์ส่วนตวั ท าใหดู้จริงใจและเขา้ถึงง่าย ดงัประโยคท่ีวา่ “เห็นไหม คือหนูอะไปเดินป่า         กางเตน็ท์ บ่อย
มากใช่ปะ” ซ่ึงเป็นการใชต้วัเองเป็นตวัแทนของกลุ่มเป้าหมาย และมีการบรรยายกล่ินโดยภาษา  ท่ีเป็นกนัเอง ท าให้
เกิดอารมณ์ร่วมและสร้างความรู้สึกอยากลองใชน้ ้าหอมมากขึ้น 

 
1.6 การใช้ภาษาเพ่ือจัดโปรโมช่ัน/ของสมนาคุณ เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการกระตุน้ความสนใจและ     จูงใจ

ให้ผูบ้ริโภคตดัสินใจซ้ือผ่านการใชถ้อ้ยค าท่ีสร้างความรู้สึกคุม้ค่า เร่งด่วน หรือพิเศษ ซ่ึงช่วยกระตุน้ให้ผูบ้ริโภครู้สึก
วา่พวกเขาก าลงัไดรั้บขอ้เสนอท่ีคุม้ค่า และไม่ควรพลาด พบจ านวน 33 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 
จากตวัอยา่งขา้งตน้จะเห็นไดว้า่  มีการเนน้สินคา้และโปรโมชัน่ท่ีมีความพิเศษ ดงัประโยคท่ีวา่ “ในไลฟ์มี

ท้ัง Collection Black Collection ลิปด า บลัชด า น า้หอมด า ครีมแคคตัส” เป็นการพูดถึงสินคา้             ในคอลเลกชนัท่ี
มีความเฉพาะตวั (Black Collection) สร้างความรู้สึก พิเศษ และ เป็นท่ีตอ้งการ นอกจากน้ี         ยงัมีการแถมของ
สมนาคุณท่ีมีความน่าสนใจเทสเตอร์ ท าให้ลูกคา้รู้สึกคุม้ค่าและไดรั้บประสบการณ์จากการทดลองใช้สินคา้ฟรี ดงั
ประโยคท่ีวา่ “เราจะแถมเทสเตอร์เจลล้างหน้า กับเจลล้างหน้าท่ีพ่ึงเซอร์ไพรส์ไป” 

 

กา้ดแนะน าเลย ให้ฉีดน ้ าหอมเบอร์ 04 พี่กร ใครท่ีมีแพลนจะไปเท่ียวธรรมชาติ 

น า้ตก หรือมาว่ามากางแคมป์กัน หอมละมุน มาก ๆ กล่ินหอมมาก เห็นไหม คือหนูอะ

ไปเดินป่า กางเตน้ท์ บ่อยมากใช่ปะ แลว้ฉีดแต่ 04 คือ หอม มนัหอมแบบฟอรัล หอม

แบบดอกไม ้เหมือนเดินเล่นอยู่ในสวน แลว้ยิ่งแบบเราไปธรรมชาติ ไปภูเขาอะไรง้ี คือ

มนัเขา้มาก มนัหอมมากทุกคน เชียร์กล่ินน ้าหอมพี่กรนะคะ 
 

ทุกคน ตอนน้ีเราก าลงัไลฟ์สดกนัอยูน่ะคะ ซอ้กา้ดไลฟ์แลว้ตอนน้ี ในไลฟ์มีท้ัง 

Collection Black Collection ลิปด า บลัชด า น า้หอมด า ครีมแคคตัส ตวัช่วยลดรอยสิวท่ี

ขายดีท่ีสุดของเลิฟโพชัน่ เราจะแถม  เทสเตอร์เจลล้างหน้า กับเจลล้างหน้าท่ีพ่ึงเซอร์

ไพรส์ไป นอ้งก็คือเกรปโซปในรูปแบบใหม่ ท่ีสะอาด อ่อนโยน เพราะท าแบบทดสอบ

มาใหทุ้กคนลองใชก่้อน แถมสต๊ิกเกอร์ดว้ย ลิมิเตด็นะหา้มพลาดนะทุกคน 
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1.7 การใช้ภาษาเพ่ือให้ค าแนะน า วิธีการใช้สินค้ากับลูกค้า เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการให้ขอ้มูลท่ีชดัเจนและ
เขา้ใจง่ายเก่ียวกบัวิธีการใชสิ้นคา้ เพื่อใหผู้บ้ริโภคสามารถใชง้านไดอ้ยา่งถูกตอ้งและเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ใชภ้าษา
ท่ีเขา้ใจง่าย และเป็นขั้นตอน พบจ านวน 27 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 

 
จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่ามีการบอกถึงวิธีการใชสิ้นคา้ “กระปุกใหม่ใช้งานง่ายขึน้ เพียงแค่ป้ัมแล้ว

ปาด ลดการปนเป้ือนระหว่างใช้งาน” ขอ้ความน้ีเนน้ท่ีความสะดวกในการใช ้“ป้ัมแล้วปาด” ซ่ึงท าใหก้ารใชค้รีมง่าย
และสะอาดขึ้น ลดความยุง่ยากและการสัมผสัโดยตรงกบัเน้ือครีม ช่วยใหลู้กคา้เขา้ใจวิธีใชไ้ดท้นัทีและมองเห็นความ
สะดวกในการใชง้าน 

 
1.8 บอกถึงประสิทธิภาพทางเทคโนโลยีในการผลิต  เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการเน้นนวัตกรรมและ

ความกา้วหน้าทางเทคโนโลยีท่ีถูกน ามาใช้ในกระบวนการผลิตสินคา้ เพื่อสร้างความมัน่ใจให้กบัผูบ้ริโภคเก่ียวกบั
คุณภาพ มาตรฐาน และความทนัสมยัของผลิตภณัฑ ์ใชภ้าษาท่ีเนน้ความล ้าสมยัและความน่าเช่ือถือ    พบจ านวน 21 
คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 
จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นได้ว่า การบอกถึงประสิทธิภาพทางเทคโนโลยีในการผลิตถูกน าเสนอ    ใน

ลกัษณะของการพฒันาสูตรและคุณสมบติัท่ีดีกว่าเดิม โดยใชค้  าท่ีอธิบายถึงการปรับปรุงและพฒันาสูตร เพื่อใหลู้กคา้
เห็นถึงความพิเศษและประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์ ดงัประโยคท่ีว่า “เราปรับสูตรช่วยดักส่ิงสกปรกบนใบหน้าได้
อย่างดีเยีย่ม” การใชค้  าวา่ “ปรับสูตร” บ่งบอกถึงการพฒันาและปรับปรุงผลิตภณัฑ ์                       ใหมี้ประสิทธิภาพ
สูงขึ้น โดยเฉพาะการช่วยดกัจบัส่ิงสกปรก ซ่ึงเป็นการเน้นความสามารถในดา้นการท าความสะอาดท่ีมีเทคโนโลยี

ทีมเลิฟมีทุกวนัน้ีได้เพราะหมอดูทัก ไม่ใช่ แต่เป็นเพราะน้ี ครีม Cactus การ

กลบัมาของสุดยอดครีมลบรอยสิวท่ีขายดีท่ีสุดของเลิฟโพชั่น ยอดขายรวมมากกว่า 1 

ลา้นช้ิน มาใน 3 รูปแบบใหม่ ใหม่ท่ี 1 เน้ือใหม่ อพัเกรดสารสกดัใหม่ท าให้ดูดซึมง่าย 

เน้ือบางเบาสบายผิว ใหม่ท่ี 2 กระปุกใหม่ใช้งานง่ายขึน้ เพียงแค่ป้ัมแล้วปาด  ลดการ

ปนเป้ือนระหว่างใชง้าน ใหม่ท่ี 3 ไซต ์จุใจกว่าเดิม เพิ่มปริมาณให้เลยจาก 20 กรัม เป็น 

30 กรัม ใชก้นัไดแ้บบจุใจ แต่ราคาเดิมไม่เพิ่มนะ 390 คุม้ค่าขนาดน้ี วนัน้ีเปิดขายในไลฟ์ 

2 ทุ่มตรง มาก่อนไดก่้อน 
 

เลิฟโพชัน่ออกไอน่ีเหรอ อืม คุน้ ๆ นะ มนัคืออะไรอะ เด๋ียวจะบอกให้ น้อง

คือเจลลา้งหนา้เกรปป้ีท่ีพฒันาสูตรมาจากสบู่เกรปโซป จริง ๆ แลว้รอบน้ีเน่ีย เราปรับ

สูตรช่วยดักส่ิงสกปรกบนใบหน้าได้อย่างดีเยี่ยม มีฟองดว้ย เจลลา้งหน้าเกรปป้ีมีไว้

แถมคู่กบัครีมแคคตสัไง ถา้อยากไดเ้จอกนัวนัน้ี 2 ทุ่ม ไลฟ์ซอ้กา้ด 
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ใหม่ นอกจากน้ียงัมีการระบุวา่ “มีฟองด้วย” ส่ือถึงการท่ีผลิตภณัฑมี์คุณสมบติัในการสร้างฟองขณะใชง้าน ซ่ึงท าให้
ผูใ้ชรู้้สึกถึงประสิทธิภาพในการท าความสะอาดมากขึ้น และเป็นการบ่งบอก     ถึงเทคโนโลยกีารผลิตท่ีทนัสมยั ท่ีท า
ใหผ้ลิตภณัฑมี์ฟองอยา่งเหมาะสม 

 
1.9 ใช้ตัวเองในการรีวิวสินค้า เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใช้ประสบการณ์ส่วนตวัในการแนะน าหรือรีวิว

สินคา้ เพื่อเพิ่มความน่าเช่ือถือและความสัมพนัธ์กบัผูบ้ริโภค เน้นการเล่าประสบการณ์จริงและผลลพัธ์ท่ีไดรั้บจาก
การใช้สินคา้ ซ่ึงจะช่วยให้ผูบ้ริโภครู้สึกว่ารีวิวเป็นการแนะน าจากบุคคลจริง ไม่ใช่การโฆษณาหรือการตลาด พบ
จ านวน 16 คลิป ตวัอยา่งเช่น  

 
จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่า เป็นการแชร์ประสบการณ์จริงของผูพู้ดจากการใช้สินคา้ ดงัประโยคท่ีว่า 

“ก้าดเป็นคนชอบใช้สบู่ก้อนล้างหน้ามาก” เป็นการแสดงความเช่ือมัน่ผ่านประสบการณ์ส่วนตวั และ   “ก้าดใช้สบู่
เกรปโซปมา 8 ปี” เป็นการแชร์ประสบการณ์จริงท่ีช่วยให้ผูฟั้งรู้สึกว่ารีวิวน้ีมาจากความเช่ือมัน่ท่ีสะสมมานาน เป็น
การสร้างความสัมพนัธ์ธรรมชาติไม่เหมือนกบัการโฆษณา นอกจากน้ียงัมีการใชภ้าษาท่ีกระตือรือร้น ช่วยให้รีวิวดูมี
ชีวิตชีวามากขึ้น และท าใหผู้อ่้านรู้สึกว่ารีวิวน้ีมาจากความจริงใจ ดงัประโยคท่ีวา่ “ท าไมไม่ใช้   ตั้งนานแล้ว” รวมทั้ง
ผูพู้ดมีการทดลลองสินคา้ระหวา่งพูด จึงท าใหสิ้นคา้ดูมีความน่าเช่ือถือมากยิง่ขึ้น 
 

 
 
 
 

ทุกคนปกติก้าดเป็นคนชอบใช้สบู่ ก้อนล้างหน้ามาก แล้วก็แบบไม่เข้าใจว่า

ท าไมตอ้งใช้เจลลา้งหน้า เพราะก้าดใช้สบู่ เกรปโซปมา 8 ปี อะทุกคน จนก้าดได้มา

ลองใช้เจลลา้งหน้า ท าไมไม่ใช้ตั้งนานแล้ว น่ีนะคะเป็นเจลใส ๆ แบบน้ีเลย เน้ือจะมี

ความหอมกล่ินองุ่นอ่อน ๆ เน้ือฟองละเอียดมากนะคะ ใครอยากลองนะคะจ้ิมท่ีใต้

ตะกร้าได้เลย เจลลา้งหน้าท่ีดีเน้ือฟองจะแบบละเอียดแบบน้ีเลย และท่ีก้าดชอบอีก

อย่างนึงก็คือ มนัเหมาะกบัผิวอ่อนโยนมาก ผิวแพง้่ายใชไ้ด ้ผ่านการเทสต์มาหมดแลว้ 

ก้าดชอบตรงท่ีลา้งเสร็จแลว้ หน้ามนัจะไม่ตึงนะคะ ซ่ึงก้าดใช้สารสกดัอะมิโนเซอร์

แฟกซ์แตนนะคะ แต่ราคา 149 บาท ใครอยากลองนะคะ จ้ิมท่ีตะกร้าไดเ้ลย ราคาถูก สาร

สกดัเกรดสูงคอนเฟิร์มค่ะ 
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1.10 โพสต์ข้อความแสดงยอดเงินท่ีได้รับ/โพสต์ในลักษณะยอดขายท่ีได้รับความนิยม  เป็นกลวิธีท่ี
กล่าวถึงการสร้างความน่าเช่ือถือและกระตุน้ความสนใจของผูบ้ริโภคผา่นการแสดงผลลพัธ์ทางยอดขาย มกัใชภ้าษาท่ี
เน้นความส าเร็จและความนิยมของ เพื่อสร้างความเช่ือมัน่และกระตุน้ให้ลูกคา้ตดัสินใจซ้ือ พบจ านวน  14 คลิป 
ตวัอยา่งเช่น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จากตวัอยา่งขา้งตน้จะเห็นไดว้า่ มีการใชก้ลยทุธ์การตลาด เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงความนิยมของยอดขาย โดย
ไม่ไดร้ะบุตวัเลขรายได้โดยตรง แต่ใช้การส่ือสารในลกัษณะสร้างกระแสและกระตุน้ให้เกิดการซ้ือ เช่น การเน้น
สินคา้ท่ีขายดีมาก่อน ดงัประโยคท่ีวา่ “การกลับมาของสินค้าท่ีขายดีท่ีสุดจากเลิฟโพชันท่ีมียอดขายมากกว่าหน่ึงล้าน
ชิ้น” เป็นการเนน้ว่าสินคา้น้ีเคยขายดีมาก สร้างความมัน่ใจให้ลูกคา้ นอกจากน้ียงัมีการเปรียบเทียบกบัสินคา้ตวัอ่ืนท่ี
ไดรั้บความนิยม เพื่อเน้นว่าสินคา้น้ีขายดีท่ีสุด ดงัประโยคท่ีว่า “เยอะกว่าลิปออย เยอะกว่าน า้หอม เยอะกว่าทุกตัว
รวมกัน” และยงัมีการสร้างปรากฏการณ์และความเร่งด่วนในการซ้ือ ดงัประโยคท่ีว่า “รอบท่ีแล้วสร้างต านานหมด 
500 ชิ้น ใน 1 วินาที” การใชค้  าวา่ “สร้างต านาน” และบอกวา่ของหมดเร็วมาก เป็นการกระตุน้ใหค้นรีบซ้ือสินคา้ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ทิ้นท์ออยเรามีตั้ง 7 สี แต่ว่าพรีเซนเตอร์เรามี 5 คนเองเหรอ วนกลบัมา

อีกคร้ังอยา่งยิง่ใหญ่กบัเทศกาลทายพรีเซนเตอร์ของเลิฟโพชัน่ พูดไดเ้ลยวา่รอบน้ี

เกินค าว่า ท าถึง ไปไกลมาก ทั้งทิ้นทอ์อยส่ีชั้นและบ ารุงท่ีขนขบวนกนัมาตั้ง 7 สี

แลว้ไหนจะพรีเซนเตอร์ท่ียกกว้นกนัมาถึง 7 คน เด๋ียวนะพี่กา้ด พี่บูม พี่ยู พี่ครีม 

นอ้งเบ๊บบ้ี ท่ีเห็น ๆ กนัอยู่มีแค่ 5 จะมา 7 ไดไ้ง ไดสิ้ท าไมจะไม่ได ้เพราะขนาดลิ

ปออยยงัมีถึง 7 สี จนขึ้นช่ือว่า พรีเซนเตอร์ของเลิฟโพชั่นของเลิฟโพชัน่ ทั้งที

ท าไมจะมีถึง 7 คนไม่ได ้เหล่านกัสืบเตรียมตวัไวใ้หดี้ เพราะหลงัจากน้ีจะเป็นการ

ใหเ้บาะแส เบาะแสท่ีวา่ก็คือ หน่ึงในพรีเซนเตอร์มีช่ือยอ่ กอไก่ 
 

รู้ไหมอะไรขายดีกว่าลิปออย การกลบัมาของสินค้าท่ีขายดีท่ีสุดจาก

เลิฟโพช่ันท่ีมียอดขายมากกว่าหน่ึงล้านชิ้น เยอะกว่าลิปออย เยอะกว่าน า้หอม 
เยอะกว่าทุกตัวรวมกัน เฉลย แคคตสัไง รอบน้ีเติมของ รอบท่ีแล้วสร้างต านาน

หมด 500 ชิ้น ใน 1 วินาที ของมนัตอ้งมีอะเนอะ ก็ทั้งลดรอยสิว เน้ือครีมซึม

ง่าย เบาผิว ตวักระปุกก็ใชง้านง่าย แค่ป้ัมแลว้ปาด 390 ใน 30 กรัม โหพี่ คุม้ ! 

รอบน้ีใครกดไม่ทนัจะพลาดมาก เพราะซ้อจะมีเซอร์ไพรส์ในไลฟ์ดว้ยหรือจะ

เป็นของแถม มาก่อนไดก่้อน เจอกนัในไลฟ์ วนัท่ี 7 2 ทุ่ม ท่ีTikTok ซอ้กา้ด 
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1.11 หาลูกทีมในการขายอยู่เสมอ เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการสร้างทีมงานเพื่อเพิ่มยอดขาย โดยการดึงดูด

และชกัชวนคนอ่ืนมาร่วมงานหรือเป็นตวัแทนขายสินคา้ การจา้ง พรีเซนเตอร์ พบจ านวน 12 คลิป ตวัอยา่งเช่น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จากตวัอย่างขา้งตน้จะเห็นไดว้่า มีการเปิดเร่ืองดว้ยค าว่า “วนกลบัมาอีกคร้ังอย่างยิ่งใหญ่กบัเทศกาลทายพรี
เซนเตอร์ของเลิฟโพชัน่” ท าใหเ้กิดความรู้สึกวา่คร้ังน้ีพิเศษและตอ้งติดตาม นอกกจากน้ีจะเห็นไดว้า่ทางแบรนด ์Love 
Potion มีความตอ้งการเพิ่มจ านวนพรีเซนเตอร์ ดงัประโยคท่ีวา่ “จะพรีเซนเตอร์ท่ียกกว้นกนัมาถึง 7 คน เด๋ียวนะพี่กา้ด 
พี่บูม พี่ยู พี่ครีม น้องเบ๊บบ้ี ท่ีเห็น ๆ กนัอยู่มีแค่ 5 จะมา 7 ไดไ้ง” เป็นการใช้ภาษาท่ีชวนให้คนอ่านเกิดความสงสัย 
และอยากรู้ว่าค าตอบคืออะไร อีกทั้งมีการกระตุน้ให้กลุ่มเป้าหมายร่วมกันคาดเดาและถกเถียงกัน ซ่ึงช่วยให้เกิด
กระแสและการพูดถึงในสังคมออนไลน์ โดยการใหค้  าใบว้า่ “หน่ึงในพรีเซนเตอร์มีช่ือยอ่ กอไก่” 

1.12 การใช้เพลงเป็นแคปชันในการโพสต์ขายสินค้า เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชเ้พลงหรือท านองท่ีมีความ
นิยมเพื่อดึงดูดความสนใจและสร้างบรรยากาศท่ีน่าสนใจให้กบัโพสต์ โดยเพลงท่ีเลือกมาใช้นั้นสามารถช่วยเสริม
ภาพลกัษณ์ของสินคา้หรือบริการได ้พบจ านวน 3 คลิป ตวัอยา่งเช่น  
- 

จากตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่า มีการใช้เพลงเป็นแคปชันในการโพสต์ขายสินค้า เป็นกลยุทธ์ทาง
การตลาดท่ีเน้นความสนุกสนาน สร้างสรรค์และแปลกใหม่จากการขายแบบเดิม ๆ โดยผ่านการใชจ้งัหวะท่ีเหมือน
เน้ือเพลง เน้ือหาจะประกอบไปดว้ยช่ือและรายละเอียดของสินคา้ ดงัประโยคท่ีว่า “สินค้าท่ีขายดีอยู่แล้วอย่าง     ลิ
ปออย   บลัชด า น า้หอม ลิปทิ้นท์หรือสินค้าใหม่ร้อน ๆ จากโรงงาน”  เป็นการสร้างเพลงท่ีบ่งบอกสินคา้ท่ีขายดี เพื่อ
สร้างความมัน่ใจแก่ผูท่ี้มีความสนใจสินคา้ รวมถึงมีการราคาของสินคา้ ดงัประโยคท่ีว่า “ราคาเท่าไหร่กันดี 4 แบงค์

สปอยสินคา้ใหม่ของเลิฟโพชัน่แต่เป็นเพลง “ค าใบ้กล่องจุ่มเลิฟโพช่ัน จะ

ปังหรือปังปินาศ ท าไมเลิฟโพช่ันชอบท าอะไรแปลก ๆ ขายแบบปกติกก็ดไม่ทันอยู่
แล้ว แล้วจุ่มอะไรท าไมต้องรอวันท่ี 29  อาจจะเป็นสินค้าท่ีขายดีอยู่แล้วอย่าง           

ลิปออย บลัชด า น ้าหอม ลิปทิ้นท์หรือสินค้าใหม่ร้อน ๆ จากโรงงาน แล้วราคา
เท่าไหร่กันดี 4 แบงค์แดง 3 แบงค์แดง หรือ 2 แบงค์แดงดี ในตอนนีทุ้กคนคงอยาก
ได้ค าใบ้แล้วสินะ ค าใบ้ของวันนีก้็คือ ค าใบ้ของวันนีก้็คือ หอม ยังไงล่ะ คือค าว่า 
หอม หอมยงัไงล่ะ แล้วทุกคนว่าเราจะจุ่มอะไร ? หอม ยงัไงล่ะ 
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แดง 3 แบงค์แดง หรือ 2 แบงค์แดงดี” จากประโยคดงักล่าวท าให้ลูกคา้พยายามคาดเดาราคา เป็นการเล่นราคาสินคา้
เพื่อสร้างการคาดเดา 

 
2. การใช้ค าโฆษณาในการขายสินค้าออนไลน์ พบ 5 ประเภท เรียงจากมากไปนอ้ย ดงัน้ี 

2.1 การใช้ค าทับศัพท์ เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชค้  าท่ียมืมาจากภาษาต่างประเทศโดยตรง เพื่อใหเ้กิดความ
ทนัสมยั หรือท าให้สินคา้หรือบริการดูมีความน่าสนใจและเขา้กบักลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ การใชค้  าทบัศพัท์
ช่วยให้การส่ือสารดูทนัสมยัและเขา้ใจไดง้่าย โดยเฉพาะกบักลุ่มผูบ้ริโภคท่ีคุ ้นเคยกบัภาษาต่างประเทศ พบมากท่ีสุด 
จ านวน 64 คลิป ตวัอย่างเช่น “คอมเมนต์” “สปอย” “โปรดักซ์” “เซอร์ไพรส์” “แพ็คเกจ” “ไอเทม” “ไลฟ์” 
“คอลเลกชัน” “เซรัม” “สกินแคร์” “ลิปออย” “โรแมนติก” “มอยซ์เจอร์ไรเซอร์” “เทสต์” “เจล” “ไซต์” 
“อัพเกรด” “เนือ้บัตเตอร์”  

2.2 การใช้ค าซ ้า เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชค้  าหรือวลีท่ีซ ้ ากนัเพื่อเน้นย  ้าความส าคญัหรือคุณสมบติัของ
สินคา้ เพื่อใหผู้บ้ริโภคจดจ าไดง้่ายและเกิดความรู้สึกมัน่ใจในสินคา้หรือบริการ การใชค้  าซ ้าน้ีช่วยใหข้อ้ความมีความ
หนกัแน่นและเพิ่มความน่าสนใจในการดึงดูดความสนใจจากผูบ้ริโภค พบจ านวน 59 คลิป ตวัอย่างเช่น “บลัชด า 99 
99 99 99 บาท” “แต่ แต่ แต่ ราคา 149 บาท” “สะอาดขึน้” “สบายผิวขึน้” “กระจ่างใสขึน้” “ซื้อไหม ซื้อไหม” 
“แพค็เกจใหม่ สูตรใหม่ สีใหม่” 

2.3 การใช้ค าภาษาอังกฤษ เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชค้  าหรือวลีภาษาองักฤษในขอ้ความเพื่อท าให้สินคา้
หรือบริการดูทนัสมยัและมีความน่าสนใจ การใชค้  าภาษาองักฤษมกัช่วยเสริมภาพลกัษณ์ของแบรนด์ ซ่ึงสามารถท า
ให้สินค้าดูมีความพิเศษ พบจ านวน 51 คลิป ตัวอย่างเช่น “TikTok” “CRYSTAL; JUICE, BARBIE, ROSES, 
PUMPKIN, ROUGE, MELON JELLY, BLUE SKY” “Amino Surfactant” “Floral” “Blooming Girl” “Vitamin B3” 
“Chamomile” “Hya White” “Grape Seed Extract” 

2.4 การใช้ค าสัมผัสคล้องจอง เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใชค้  าท่ีมีเสียงคลา้ยกนัหรือจบดว้ยเสียงเดียวกนั เพื่อ
เพิ่มความน่าสนใจและความจดจ าให้กับขอ้ความโฆษณาหรือการส่ือสารเก่ียวกับสินคา้ โดยการใช้ค  าคลอ้งจอง
สามารถช่วยให้ขอ้ความมีความไพเราะและน่าจดจ า พบจ านวน 31 คลิป ตวัอย่างเช่น “ใหม่ท่ี 1 เนือ้ใหม่” “ใหม่ท่ี 2 
กระปุกใหม่ใช้งานง่ายขึน้” “ใหม่ท่ี 3 ไซต์ จุใจกว่าเดิม” “ดูดซึมง่าย สบายผิว” “เพียงแค่ป้ัมแล้วปาด” “ช่วยผลัด
เซลล์ผิว ลดสิวอุดตัน” “ปากแตก ปากแห้ง ปากคล า้ ใช้ได้หมด”  

2.5 การใช้ค าสแลง เป็นกลวิธีท่ีกล่าวถึงการใช้ค  าสแลงหรือภาษาพูดท่ีไม่เป็นทางการเพื่อเช่ือมโยงกับ
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีอายุนอ้ยหรือกลุ่มท่ีชอบความสนุกสนาน โดยมกัจะใชค้  าท่ีเขา้ใจง่ายและมีความเป็นกนัเอง การใช้
ค  าสแลงช่วยให้โฆษณาหรือการส่ือสารรู้สึกใกลชิ้ดและเขา้ถึงได้ง่ายขึ้น สร้างความรู้สึกสนุกสนานและไม่เป็น
ทางการ พบจ านวน 21 คลิป ตวัอยา่งเช่น “เมด็เยอะ” “สีนีข้ับผิวสุด ๆ คุณน้า” “พูดเลยฉ า่โช๊ะ” “เติมของให้แบบฉ ่า 
ๆ” “เติมของให้แบบจุก ๆ” 
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อภิปรายผล 
 จากการศึกษาเร่ือง กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง 
TikTok “Love Potion” สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี  

เม่ือน าผลการวิจยักลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง 
TikTok ช่อง “Love Potion” มาเปรียบเทียบกบังานของจุฑาฎา เทพวรรณ (2562) เร่ือง การใชภ้าษาโฆษณาเพื่อโน้ม
นา้วใจในการขายสินคา้ออนไลน์ทางเฟซบุ๊ก พบว่ามีความสอดคลอ้งกนัในหลายดา้น ไดแ้ก่ 1.การใชภ้าษาเพื่อบอก
ลกัษณะเด่นและรายละเอียดของสินคา้ 2.การใช้ภาษาเพื่อให้ค  าแนะน า วิธีการใชสิ้นคา้กบัลูกคา้ 3.หาลูกทีมในการ
ขายอยูเ่สมอ 4.การใชภ้าษาเพื่อแสดงความมัน่ใจในการรีวิวสินคา้ 5.ใชต้วัเองในการรีวิวสินคา้ 6.การใชเ้พลงเป็นแคป
ชันในการโพสต์ขายสินค้า 7.มีการเจาะกลุ่มผูบ้ริโภค 8.การใช้ภาษาเพื่อจดัโปรโมชัน/ของสมนาคุณ 9.บอกถึง
ประสิทธิภาพทางเทคโนโลยีในการผลิต และ 10.โพสตข์อ้ความแสดงยอดเงินท่ีไดรั้บ ซ่ึงลว้นเป็นกลวิธีท่ีแสดงถึง
ความพยายามในการจูงใจลูกคา้ผา่นการใชภ้าษาในเชิงโนม้นา้วใจอยา่งมีประสิทธิภาพ  

ในขณะเดียวกนั งานวิจยักลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้น้าวใจและการใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์
ทาง TikTok ช่อง “Love Potion” น้ี ยงัพบความแตกต่างจากงานของจุฑาฎา เทพวรรณ (2562) เร่ือง การใช้ภาษา
โฆษณาเพื่อโน้มน้าวใจในการขายสินคา้ออนไลน์ทางเฟซบุ๊ก ไดแ้ก่ 1.ไม่บอกราคาสินคา้เม่ือโพสต์ขาย แต่จะให้
ลูกคา้ Inbox มาสอบถาม 2.มีการอา้งถึงบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในสังคมวา่ใชสิ้นคา้ท่ีคุณขาย 3.มีการเล่าถึงความภาคภูมิใจ/
รางวลัท่ีไดจ้ากการขาย 4.ใชข้อ้คิด/ค าคม/ธรรมะ/การสร้างแรงบนัดาลใจในการโพสต์เปิดหนา้ร้าน 5.อา้งค ารีวิว/ค า
สัมภาษณ์ของผูใ้ชสิ้นคา้ 6.อา้งถึงความจ าเป็นท่ีลูกคา้ตอ้งใชสิ้นคา้ 7.ใชข้อ้เสนอพิเศษในการผอ่นช าระสินคา้ 8.โพสต์
ในลกัษณะยุ่งหรือเร่งรีบในการส่งสินคา้ 9.อพัเดทขอ้ความการส่งสินคา้พร้อมรูปภาพ และ 10. ใชข้อ้ความสั้น ๆ ใน
การโพสต ์ซ่ึงความแตกต่าง ส่วนหน่ึงน่าจะเป็นผลจากบริบทของแพลตฟอร์มท่ีแตกต่างกนั  

นอกจากน้ี จากการวิเคราะห์ยงัพบประเด็นใหม่เพิ่มเติมท่ีไม่ปรากฏในงานของจุฑาฎา เทพวรรณ (2562) 
ไดแ้ก่ โพสตใ์นลกัษณะยอดขายท่ีไดรั้บความนิยม การใชภ้าษาเพื่อชกัชวน การใชว้ลีท่ีไดรั้บความนิยม และมีส่วนท่ี
สอดคลอ้งกบัการใช้ค  าโฆษณาในงานของสรศกัด์ิ เช่ียวชาญ (2565) เร่ือง การวิเคราะห์วตัถุประสงค์และลกัษณะ
ภาษาโฆษณาท่ีใชใ้นเวบ็ไซตข์ายสินคา้ออนไลน์ ไดแ้ก่ 1.การใชค้  าซ ้า 2.การใชค้  าสแลง 3.การใชค้  าทบัศพัท ์4.การใช้
ค  าภาษาองักฤษ 5.การใชค้  าสัมผสัคลอ้งจอง อย่างไรก็ตามยงัมีบางส่วนท่ีมีความแตกต่างกนั เช่น การเล่นความหมาย
ของค า การตดัค า และการใชค้  าเพื่อเนน้ความหมาย  

สรุปได้ว่า จากการศึกษาเร่ืองกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจและการใช้ค  าโฆษณาในการขายสินคา้
ออนไลน์ทาง TikTok ช่อง “Love Potion” พบว่า ช่องดงักล่าวมีความโดดเด่นในการเลือกใชภ้าษาท่ีมุ่งเนน้มากกว่า
การขายสินคา้โดยตรง แต่เนน้การสร้างความน่าเช่ือถือของเจา้ของสินคา้ ผ่านการใชสิ้นคา้จริงและยอดขายท่ีได้รับ
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ความนิยม ซ่ึงช่วยเสริมสร้างความมัน่ใจให้แก่ผูบ้ริโภคว่าสินคา้นั้นมีคุณภาพจริง นอกจากน้ี ช่อง “Love Potion” ยงั
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมกบัผูช้ม ท าให้ผูช้มไม่รู้สึกว่าถูกบงัคบัให้ซ้ือสินคา้ แต่รู้สึกอยากมีส่วนร่วมและตดัสินใจซ้ือ
ดว้ยความเต็มใจและความเช่ือมัน่ ทั้งหมดน้ีเป็นเหตุผลท่ีท าให้ช่อง “Love Potion” โดดเด่นและแตกต่างอย่างชดัเจน
จากช่องขายสินคา้ทัว่ไปบนแพลตฟอร์ม TikTok อ่ืน ๆ 

 
สรุป/ข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษา กลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจและการใชค้  าโฆษณาในการขายสินคา้ออนไลน์ทาง TikTok 
ช่อง “Love Potion” พบวา่ ช่อง “Love Potion” ใชก้ลวิธีทางภาษาอยา่งหลากหลายเพื่อโนม้นา้วใจผูบ้ริโภค โดยเฉพาะ
การรีวิวสินคา้โดยผูข้ายเอง การใชภ้าษาเพื่อแสดงความมัน่ใจในการรีวิวสินคา้  การใชภ้าษาเพื่อชกัชวน การใชว้ลีท่ี
ไดรั้บความนิยม รวมไปถึงยอดขายท่ีไดรั้บความนิยม และมีลกัษณะการใชภ้าษาท่ีแตกต่างอยา่งชดัเจน โดยเนน้ความ
เป็นกนัเองระหวา่งผูข้ายและผูบ้ริโภค  

ขอ้เสนอแนะในการวิจยั ประกอบดว้ย 1.สามารถน ากลวิธีการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจท่ีพบจากการวิเคราะห์
คลิป TikTok ช่อง “Love Potion” มาประยุกตใ์ชเ้ป็นกรณีศึกษาอ่ืน ๆ เพิ่มเติม 2. ผลการวิจยัสามารถใชเ้ป็นตน้แบบ
หรือแนวทางให้นักศึกษาสร้างผลงานวิจยัของตนเองในประเด็นท่ีใกลเ้คียงได ้เช่น การเปรียบเทียบการใชภ้าษาใน 
TikTok ระหวา่งแบรนดต์่าง ๆ 
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