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บทคัดย่อ 
การศึกษาความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย ทําการเก็บ

ข้อมูลจากผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้ จํานวน 320 ราย โดยใช้แบบสอบถามซึ่งสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ 
ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าตํ่าสุด และค่าสูงสุด จากผลการวิจัย พบว่า ความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของ
ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ซึ่งนิยมนํามาใช้ในรูปแบบของไม้ตัดดอก ไม้ดอกกระถาง และไม้ดอกประดับแปลง ขณะที่สถาน
ประกอบการธุรกิจโรงแรมที่ไม่นิยมนําไม้ดอกปทุมมามาใช้เนื่องจากหาซื้อได้ยากและไม่ทราบวิธีการใช้งาน นอกจากนี้              
ในการศึกษาคุณลักษณะของปทุมมาตามความต้องการของประกอบธุรกิจโรงแรม พบว่า ส่วนใหญ่อยากให้มีการผลิตปทุมมาใน
พื้นที่ภาคใต้ และต้องการให้ผลิตปทุมมาในลักษณะของไม้ดอกกระถาง ไม้ตัดดอก ไม้กระถางตัดดอก และไม้ดอกประดับแปลง 
ตามลําดับ โดยปทุมมาพันธุ์ที่ต้องการให้ปลูกในพ้ืนท่ีภาคใต้มากท่ีสุด คือ ปทุมมาพันธุ์ Cherry Pink, Chiangmai Pink และ 
Kimono Pink ตามลําดับ ซึ่งคุณลักษณะของปทุมมาที่ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมคาดหวังให้มีการผลิต คือ มีลักษณะของสีกลีบ
ประดับปะปนกันมากกว่า 1 โทนสี ในรูปแบบของการไล่โทนสี อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่มีระดับความ
มั่นใจต่อการผลิตปทุมมาอยู่ในระดับปานกลางต่อการผลิตเป็นไม้ดอกเศรษฐกิจ สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร 
รวมทั้งการเกิดธุรกิจการผลิตไม้ดอกปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย                                                                                                          
 

ค าส าคัญ: ปทุมมา, ไมต้ัดดอก, ไม้ดอกกระถาง, ไม้ดอกประดับแปลง และ ธุรกิจโรงแรม 
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Abstract 
The study of the needs of the hotel business entrepreneurs on the production of Patumma 

(Curcuma alismatifolia Gagnep.) in the southern part of Thailand and collected data from 320 hotel 
business operators in the southern region using a questionnaire. The statistical measures used for data 
analysis included frequency, percentage, average, minimum, and maximum values. The research 
findings revealed that the demand and utilization preferences of hotel business operators for Patumma 
were commonly in the form of cut flowers for a vase to decorate the premises were the most used by 
the hotel business operators, followed by flowering pot plants and bedding plants. While some hotel 
businesses did not favor the use of Patumma for decoration due to difficulties in procurement and 
lack of knowledge about usage, the study also examined the characteristics of Patumma according to 
the needs of hotel businesses showed that the production of Patumma in the southern part of 
Thailand was encouraged, and the most wanted pattern was in flowering pot plants, followed by  
cut flowers, pot-cut flowers, and bedding plants, respectively. The most wanted species of Patumma 
for growing in the southern part of Thailand were cv. Cherry Pink, cv. Chiangmai Pink, and cv. Kimono 
Pink, respectively. The expected characteristics of Patumma according to the needs were that the 
colour of the bract should be more than one colour in the gradient pattern. However, most hotel 
business operators expressed moderate confidence in the production of Patumma as an economic 
flower, contributing to job creation and income for farmers. Overall, the study highlighted the potential 
for establishing a decorative wood production business in the southern region of Thailand. 
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บทน า  
ปทุมมาเป็นไม้ดอกเศรษฐกิจที่สําคัญของไทยเป็นอันดับสองรองจากกล้วยไม้ มีการส่งออกหัวพันธุ์ตั้งแต่  

ปี พ.ศ. 2536 จนถึงปัจจุบัน (โสระยา ร่วมรังสี, 2558) ซึ่งไม้ดอกสกุลขมิ้นทั้งกลุ่มปทุมมาและกลุ่มกระเจียวของไทยกําลัง
เป็นที่สนใจของผู้ใช้ไม้ดอก โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มปทุมมา ซึ่งสามารถใช้เป็นไม้ตัดดอก ไม้ดอกกระถาง และไม้ดอกประดับ
แปลงได้ดี (โอฬาร พิทักษ์, 2537) ในปัจจุบันได้รับความนิยมทั้งตลาดภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั้งมีแนวโน้ม 
ที่จะได้รับความนิยมมากข้ึนเรื่อย ๆ ปทุมมามีมูลค่าการส่งออกประมาณ 15-30 ล้านบาทต่อปี ซึ่งส่งออกในรูปของหัวพันธุ์
และพันธุ์ที่ได้รับความนิยม ได้แก่ พันธุ์ Chiangmai Pink พันธุ์ Chiangmai Red พันธุ์ Snow White และพันธุ์อ่ืน ๆ ทั้งนี้
แหล่งผลิตหัวพันธุ์ที่สําคัญส่วนใหญ่อยู่ในแถบภาคเหนือของประเทศไทยทั้งหมด ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย ลําพูน 
เลย และพะเยา (อรวรรณ วิชัยลักษณ์, 2548) ปริมาณความต้องการหัวพันธุ์ปทุมมาของตลาดต่างประเทศมีเพิ่มขึ้นทุกปี 
เนื่องจากกระบวนการจัดการในส่วนหัวพันธุ์ทําได้ง่ายกว่าการจัดการไม้ตัดดอก รวมทั้งสามารถเก็บไว้ได้นาน ไม่เน่าเสีย 
และสามารถขนส่งทางเครื่องบินได้ในปริมาณมาก ขณะที่สัดส่วนของการใช้ปทุมมาตัดดอกภายในประเทศมีเพียงร้อยละ 5 
ของการผลิตทั้งหมด (ประสบ บุตรพลอย, 2543) ทั้งนี้จุดอ่อนของการผลิตปทุมมาคือ ยังไม่ค่อยเป็นที่รู้จักของผู้บริโภค
ภายในประเทศมากนักและยังขาดการส่งเสริมด้านการตลาด การโฆษณา และการประชาสัมพันธ์ นอกจากนี้ปทุมมา  
ตัดดอกยังมีปัญหาหลังการเก็บเกี่ยวคือ อายุการใช้งานสั้น และเสียหายได้ง่าย (อรุณี วงศ์ปิยะสถิตย์ และคณะ, 2555) 
พื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย ซึ่งมีลักษณะภูมิประเทศเป็นคาบสมุทร มีทะเลขนาบทั้ง 2 ด้าน คือ ด้านตะวันออก ทะเล 
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อ่าวไทย และด้านตะวันตก ทะเลอันดามัน มีลักษณะภูมิอากาศเป็นแบบร้อนช้ืนแถบมรสุมคือ มีฝนตกชุกสลับกับฤดูแล้ง
สั้นๆ (ภูมิลักษณ์ภาคใต้, 2555) ด้วยลักษณะทางภูมิศาสตร์และภูมิอากาศเช่นนี้สอดคล้องกับลักษณะการเจริญเติบโตของ
ไม้ดอกกลุ่มปทุมมา ซึ่งจัดเป็นไม้พื้นเมืองของไทยท่ีเจริญเติบโตได้ดีในสภาพที่มีแสงแดดจัด และดินทรายที่มีอินทรียวัตถุสูง 
และระบายนํ้าได้ดี และให้ช่อดอกในช่วงฤดูฝน โดยไม้ดอกกลุ่มปทุมมามีการกระจายพันธุ์อยู่ทั่วทุกภาคของประเทศไทย
และสามารถพบได้ในพ้ืนท่ีทุ่งหญ้า ป่าละเมาะ หรือป่าช้ืน (อรวรรณ วิชัยลักษณ์, 2548) นอกจากน้ีพื้นที่ภาคใต้ของประเทศ
ไทยยังมีศักยภาพด้านเศรษฐกิจที่สําคัญ ได้แก่ ภาคเกษตรกรรม ภาคอุตสาหกรรม ภาคการค้า และภาคการท่องเที่ยว (ธนาคาร
แห่งประเทศไทย, 2561) ซึ่งล้วนสร้างอาชีพ และรายได้ให้กับประชาชนในภูมิภาคคิดมูลค่าหลายล้านบาทต่อปี ปัจจุบันการ
ผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้มีการกระจายตัวอยู่ในพื้นที่ต่าง ๆ เช่น จังหวัดสุราษฎร์ธานี กระบี่ และ ภูเก็ต เป็นต้น โดย
เกษตรกรมักจะผลิตปทุมมาร่วมกับไม้กระถาง ไม้ตัดใบ และไม้ตัดดอกเมืองร้อนชนิดต่าง ๆ ในพื้นที่เดียวกัน ทั้งนี้การผลิตปทุม
มาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยยังมีอยู่ไม่มากนัก เกษตรกรที่ผลิตส่วนใหญ่มีพื้นที่ขนาดเล็ก ขาดเทคโนโลยีการผลิต และการ
จัดการผลผลิตหลังการเก็บเกี่ยวที่ดีและเหมาะสม อย่างไรก็ตามการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ยังมีปัญหาด้านความต้องการ
และราคา เนื่องจากช่วงเวลาที่ปทุมมาให้ผลผลิตเป็นเวลาที่ไม่ใช่ฤดูกาลท่องเที่ยวของภาคใต้ในบางพื้นที่ ซึ่งตลาดที่ต้องการ
ปทุมมาเป็นกลุ่มของธุรกิจโรงแรม รีสอร์ท ร้านจําหน่ายดอกไม้ และอื่น ๆ โดยส่วนใหญ่นิยมนําปทุมมาไปใช้ในการประดับ
ตกแต่งสถานท่ี เช่น ห้องโถง ห้องพัก และห้องประชุมสัมมนา รวมทั้งงานพิธีต่าง ๆ หรือศาสนพิธี หากวิเคราะห์ถึงจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย พบว่า จุดแข็งคือภาคใต้มีศักยภาพด้าน
การตลาดที่น่าสนใจ และสามารถเพิ่มมูลค่าผลผลิตต่อหน่วยให้สูงขึ้นได้ รวมทั้งสามารถเป็นสิ่งสนับสนุนด้านการท่องเที่ยว 
จุดอ่อนคือเกษตรกรยังขาดเทคโนโลยีการผลิต การจัดการผลผลิตหลังการเก็บเกี่ยวที่ดีและเหมาะสม สถานประกอบการ และ
ประชาชนส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยรู้จักเท่าที่ควร รวมทั้งการนําไปใช้ประโยชน์ นอกจากนี้ปทุมมาไม่มีจําหน่ายตลอดทั้งปี อายุการใช้
งานสั้น และเสียหายได้ง่าย ขณะที่โอกาสคือการปลูกปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ ซึ่งมีฝนตกชุกตลอดทั้งปี และอากาศไม่หนาวเย็น
เหมือนภาคเหนืออาจทําให้ปทุมมาพักตัวไม่สมบูรณ์ ทําให้เกษตรกรมีโอกาสในการผลิตปทุมมานอกฤดูกาลได้ แต่อุปสรรคคือ
ภาคใต้ยังขาดการสํารวจข้อมูลด้านความต้องการ ด้านการนําไปใช้ประโยชน์ และโอกาสในการใช้งานปทุมมาในรูปแบบต่าง ๆ 
รวมทั้งองค์ความรู้ในการวางแผนการผลิตปทุมมาในการปลูกก่อนฤดู ฤดูกาลปกติ และหลังฤดู เพื่อให้สอดคล้องกับฤดูกาล
ท่องเที่ยวของพื้นที่ภาคใต้ (ชัยภูมิ สุขสําราญ, 2564) ด้วยพ้ืนท่ีภาคใต้ซึ่งเป็นแหล่งที่มีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวท่ีสําคัญ
มากมาย เช่น พื้นที่ สิ่งของ และกิจกรรมต่าง ๆ ส่งผลให้มีจํานวนักท่องเที่ยวต่างชาติประมาณ 11.68 ล้านคนต่อปี คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 29 ของนักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งหมดที่เดินทางมาประเทศไทย (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2556) ซึ่งช้ีให้เห็นว่าพื้นที่
ภาคใต้มีศักยภาพด้านการตลาดที่น่าสนใจในการผลิตปทุมมา และหากสามารถผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ได้ก็จะสามารถทําให้
มีพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้นและมีสัดส่วนการใช้ปทุมมาไม้ตัดดอก ไม้ดอกกระถาง ไม้กระถางตัดดอก และไม้ดอกประดับแปลง
ภายในประเทศเพิ่มขึ้น รวมทั้งสามารถเพิ่มมูลค่าผลผลิตต่อหน่วยได้สงูขึ้นและสามารถเป็นสิง่สนับสนุนด้านการท่องเที่ยวได้อีกด้วย 
(ชัยภูมิ สุขสําราญ และคณะ, 2561)  

จากการศึกษาเบื้องต้นในการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ จํานวน 16 พันธุ์ ผู้วิจัยพบว่าปทุมมาสามารถเจริญเติบโต
และออกดอกได้ดีในสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศของภาคใต้ แต่อย่างไรก็ตามหากทราบความต้องการไม้ดอกกลุ่ม
ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม รีสอร์ท สปา และอื่น ๆ ที่นิยมนําไปใช้ปักแจกันดอกไม้บริเวณห้องโถง ห้องพัก ห้อง
ประชุมสัมมนา และประดับตกแต่งสถานที่ต่าง ๆ จะทําให้ผู้ผลิตสามารถคัดเลือกพันธุ์ รูปแบบการผลิต และวางแผนการผลิต
ปทุมมาเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้ผู้ วิจัยจึงมุ่งศึกษาความ
ต้องการ การใช้ประโยชน์ คุณลักษณะของปทุมมาตามความต้องการ และคุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังต่อความต้องการ
ของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม รวมถึงระดับความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของ
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ประเทศไทย เพื่อใช้เป็นแนวทางสําหรับเกษตรกรในการเลือกคุณลักษณะของพันธุ์ปทุมมาเพื่อให้ตรงต่อความต้องการของ
ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพและเหมาะสมต่อไป 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.  เพื่อศึกษาความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้ของ

ประเทศไทย 
2.  เพื่อศึกษาคุณลักษณะปทุมมาตามความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย 
3.  เพื่อศึกษาคุณลักษณะปทุมมาที่คาดหวังต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้     

ของประเทศไทย 
4.  เพื่อศึกษาระดับความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย 
 

ประโยชน์ที่ได้รับ 
1.  ทราบถึงข้อมูลความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้ของ

ประเทศไทย 
2.  ทราบถึงข้อมูลคุณลักษณะปทุมมาตามความต้องการและคุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังต่อความต้องการ 

และระดับความมั่นใจต่อการผลิตปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย 
3.  ใช้เป็นแนวทางสําหรับเกษตรกรในการเลือกคุณลักษณะพันธุ์ปทุมมาเพื่อให้ตรงต่อความต้องการของ

ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพและเหมาะสม 
 

วิธีด าเนินการวิจัย  
การวิจัยครั้งนี้ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งประกอบด้วยคําถามปลายปิด (Close-ended question) 

และคําถามปลายเปิด (Open-ended question) ประกอบด้วย ตอนที่ 1) ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจและสังคม 
ตอนที่ 2) ข้อมูลด้านความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ตอนที่ 3) ข้อมูล 
ด้านคุณลักษณะของปทุมมาตามความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ตอนที่ 4) ข้อมูลด้านคุณลักษณะของ 
ปทุมมาที่คาดหวังต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม และตอนที่ 5) ข้อมูลด้านความมั่นใจของผู้ประกอบการ
ธุรกิจโรงแรม จากนั้นผู้วิจัยได้ทําการทดสอบเครื่องมือ คือ การทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) โดยนําแบบสอบถาม 
ที่สร้างขึ้นไปให้คณะกรรมการที่ปรึกษาโครงการวิจัยเพื่อตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมตามเนื้อหา และครอบคลุม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย จากนั้นนําแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบเรียบร้อยแล้วไปทําการทดสอบ (Pre-test)  
กับผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม จํานวน 30 ราย แล้วทําการปรับปรุงแบบสอบถามเพื่อให้มีความสมบูรณ์ก่อนนําไปใช้  
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจริง วิธีดําเนินการวิจัยประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  คือ ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม 
ในเขตพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยที่ได้จากข้อมูลภาคธุรกิจด้านสถานที่พักประเภทโรงแรมของภาคใต้ จํานวนทั้งสิ้น 
1,573 ราย (ศูนย์วิจัยด้านการตลาดท่องเที่ยว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย , 2560) โดยขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัย 
ทําการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจํานวน 320 ราย จากการเลือกแบบเจาะจง คือ เลือกจากธุรกิจโรงแรมที่ตั้งอยู่ในพื้นที่
ภาคใต้ฝั่งตะวันตก ซึ่งเป็นพื้นที่ที่มีการผลิตปทุมมาโดยในการคํานวณใช้สูตรของ ทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1967)  
ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 โดยใช้ความคลาดเคลื่อนในการสุ่ม 0.05 การวิเคราะห์ข้อมูลสถิติที่ใช้ในวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิจัยครั้งนี้ใช้สถิติวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (descriptive statistics) ประกอบด้วย ความถี่ (frequency) ค่าร้อยละ 
(percentage) ค่าเฉลี่ย (mean) ค่าตํ่าสุด (minimum) และค่าสูงสุด (maximum)  
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ผลการวิจัย  

ข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคลทางเศรษฐกิจและสังคม พบว่า กลุ่มตัวอย่างจํานวน 320 ราย เป็นเพศหญิง คิดเป็น 
ร้อยละ 53.1 เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 46.9 มีอายุระหว่าง 20-59 ปี สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 61.3 
รองลงมาเป็นระดับอนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 20.6 โดยทํางานในตําแหน่งเจ้าหน้าท่ีฝ่ายต่าง ๆ ของโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 
44.4 รองลงมาเป็นหัวหน้าแผนก คิดเป็นร้อยละ 29.1 และผู้จัดการหรือผู้บริหารธุรกิจโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 16.6  
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 28,033.0 บาท โรงแรมมีจํานวนห้องพักเฉลี่ย 156.0 ห้อง มีจํานวนห้องอาหารเฉลี่ย 2.2 ห้อง 
ต่อโรงแรม และโรงแรมมีการเปิดให้บริการเฉลี่ย 11.1 ปี  

จากการศึกษาความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า สถาน
ประกอบการธุรกิจโรงแรมนิยมนําไม้ดอกมาประดับตกแต่งสถานที่ โดยใช้ไม้ตัดดอกมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 43.3 
รองลงมาคือ ไม้ดอกกระถาง คิดเป็นร้อยละ 41.1 และไม้ดอกประดับแปลง คิดเป็นร้อยละ 28.3 ซึ่งกุหลาบเป็นไม้ตัดดอก 
ที่มีปริมาณการใช้มากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 1,085.6 ดอกต่อเดือน (S.D. = 784.07) รองลงมาเป็น
กล้วยไม้ และเบญจมาศ มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 952.3 และ 535.1 ช่อต่อเดือน (S.D. = 528.07, 269.22) 
ตามลําดับ ท้ังนี้สัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ตัดดอก มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 136.5 ช่อต่อเดือน (S.D. = 145.50) 
โดยสถานประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่ทําการจัดซื้อไม้ตัดดอกจากร้านดอกไม้ในพื้นที่มากที่สุด คิดเป็น 
ร้อยละ 56.3 รองลงมาเป็นจากแหล่งอื่น ๆ (กรุงเทพฯ) คิดเป็นร้อยละ 40.9 และจากเกษตรกรในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 2.8 
โดยจัดซื้อจากแหล่งจําหน่ายเฉลี่ย 1-5 ครั้งต่อสัปดาห์ ขณะที่กล้วยไม้เป็นไม้ดอกกระถางที่ใช้มากที่สุด มีค่าเฉลี่ยปริมาณ
การใช้เท่ากับ 556.5 กระถางต่อเดือน (S.D. = 552.00) รองลงมาเป็นสับปะรดส ีและเดหล ีมีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ
408.4 และ 202.7 กระถางต่อเดือน (S.D. = 391.59, 172.57) ตามลําดับ ทั้งนี้พบสัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ดอก
กระถาง มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 88.8 กระถางต่อเดือน (S.D. = 33.33) ซึ่งสถานประกอบการธุรกิจโรงแรม 
ส่วนใหญ่ทําการจัดซื้อจากร้านดอกไม้ในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 55.9 รองลงมาเป็นจากแหล่งอื่น ๆ (กรุงเทพฯ) คิดเป็น 
ร้อยละ 34.7 และจากเกษตรกรในพื้นท่ีคิดเป็นร้อยละ 13.1 จัดซื้อจากแหล่งจําหน่ายเฉลี่ย 1-5 ครั้งต่อสัปดาห์ นอกจากนี้
พบว่าแพงพวยเป็นไม้ดอกประดับแปลงที่ใช้มากที่สุด มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 265.8 ต้นต่อเดือน (S.D. = 143.68) 
รองลงมาเป็นลีลาวดี และเฮลิโคเนีย มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 85.6 และ 55.7 ต้นต่อเดือน (S.D. = 98.24, 29.14) 
ตามลําดับ ซึ่งพบสัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ดอกประดับแปลง มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 35.0 ต้นต่อเดือน  
(S.D. = 15.66) และสถานประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่ทําการจัดซื้อจากร้านดอกไม้ในพื้นที่คิดเป็นร้อยละ 56.3 
รองลงมาคือ จากแหล่งอื่น ๆ (กรุงเทพฯ) คิดเป็นร้อยละ 30.6 และจากเกษตรกรในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 13.1 จัดซื้อจาก
แหล่งจําหน่ายเฉลี่ย 1-5 ครั้งต่อสัปดาห์ โดยทั่วไปสถานประกอบการธุรกิจโรงแรมมักนิยมนําไม้ดอกไม้ประดับมาใช้ใน  
การประดับตกแต่งสถานที่ เพื่อให้สภาพแวดล้อมเกิดความร่มรื่นสวยงาม และส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
(นิภาพร มีชํานาญ, 2554) ซึ่งนิยมใช้ไม้ตัดดอก (ปักแจกัน) ไม้ดอกกระถาง (ประดับตกแต่งสถานที่หรือบริเวณงานพิธี) 
และไม้ดอกประดับแปลง (ประดับแปลงภายนอกอาคาร) เนื่องจากสถานประกอบการธุรกิจโรงแรมจํา เป็นต้องตกแต่ง
สถานที่ในส่วนของห้องพัก ห้องโถง ห้องอาหาร ห้องจัดเลี้ยง ห้องประชุมสัมมนาต่าง ๆ และพื้นที่ส่วนต้อนรับ รวมทั้ง  
ภูมิทัศน์ภายนอกอาคารให้พร้อมสําหรับการต้อนรับ การใช้งานของนักท่องเที่ยวอยู่ตลอดเวลา และสถานประกอบการ
ธุรกิจโรงแรมมักจัดซื้อจากร้านดอกไม้ในพื้นที่ เนื่องจากมีความสะดวกต่อการจัดซื้อ จัดหา และมีสินค้าตอบสนองต่อ  
ความต้องการอยู่ตลอดเวลา (ตารางที่ 1) 
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ตารางที่ 1 ความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมในพ้ืนท่ีภาคใตข้องประเทศไทย 

ประเภท 
ไม้ดอก 

ร้อยละ 
(%) 

ชนิดไม้ดอก แหล่งจัดซ้ือไม้ดอก ปริมาณการจัดซ้ือไม้ดอก 
ต่อเดือน 

ความถี่ของ 
การจัดซ้ือ 

ไม้ตดัดอก 43.3 

- กุหลาบ 
- กล้วยไม ้
- เบญจมาศ 
- ปทุมมา 

- ร้านดอกไม้ในพ้ืนท่ี 
- จากแหล่งอ่ืน ๆ 
(กทม.) 
- เกษตรกร 

- กุหลาบ 1,085.6 ดอก/เดือน 
- กล้วยไม้ 952.3 ช่อ/เดือน 
- เบญจมาศ 535.1 ช่อ/เดือน 
- ปทุมมา 136.5 ช่อ/เดือน 

1-5 ครั้ง/
สัปดาห ์

ไม้ดอก
กระถาง 

41.1 

- กล้วยไม ้
- สับปะรดส ี
- เดหล ี
- ปทุมมา 

- ร้านดอกไม้ในพ้ืนท่ี 
- จากแหล่งอ่ืน ๆ 
(กทม.) 
- เกษตรกร 

- กล้วยไม้ 556.5 กระถาง/เดือน 
- สับปะรดสี 408.4 กระถาง/เดือน 
- เดหลี 202.7 กระถาง/เดือน 
- ปทุมมา 88.8 กระถาง/เดือน 

1-5 ครั้ง/
สัปดาห ์

ไม้ดอก 
ประดับ
แปลง 

28.3 

- แพงพวย 
- ลีลาวด ี
- เฮลิโคเนีย 
- ปทุมมา 

- ร้านดอกไม้ในพ้ืนท่ี 
- จากแหล่งอ่ืน ๆ 
(กทม.) 
- เกษตรกร 

- แพงพวย 265.8 กระถาง/เดือน 
- ลีลาวดี 85.6 กระถาง/เดือน 
- เฮลิโคเนีย 55.7 กระถาง/เดือน 
- ปทุมมา 35.0 กระถาง/เดือน 

1-5 ครั้ง/
สัปดาห ์

 

อย่างไรก็ตามจากผลการศึกษาความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม  
โดยพบว่าสัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ตัดดอก ไม้ดอกกระถาง และไม้ดอกประดับแปลงยังมีปริมาณน้อย ท้ังนี้เนื่องมาจาก
ปทุมมาไม่ได้มีจําหน่ายตลอดทั้งปีเหมือนกับไม้ดอกจําพวกกุหลาบ กล้วยไม้ เบญจมาศ สับปะรดสี และอื่น ๆ ซึ่งสอดคล้อง
กับการศึกษาตลาดและความต้องการดอกปทุมมาของผู้บริโภคภายในประเทศ กรณีศึกษา: กรุงเทพมหานคร ซึ่งพบว่า  
ดอกปทุมมาไม่ได้มีจําหน่ายตลอดทั้งปีเหมือนไม้ดอกอื่น ๆ และในช่วงที่มีปทุมมาจําหน่ายนั้นจะมีดอกกระเจียวออกวาง
จําหน่ายพร้อมกันเป็นปริมาณมากและแม้ว่าในตลาดไม่มีปทุมมาจําหน่ายก็สามารถหาซื้อไม้ดอกชนิดอื่นทดแทนได้ เช่น 
ดอกขิง ดอกเฮลิโคเนีย นอกจากนี้ปทุมมายังมีจุดอ่อนที่ช้ําได้ง่ายและอายุการใช้งานสั้น โดยผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมซื้อ  
ไม้ดอกสีอ่อนมากกว่าสีเข้มจึงอาจส่งผลต่อความนิยมไม้ดอกกลุ่มปทุมมา ขณะที่ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่รู้จัก
ปทุมมา คิดเป็นร้อยละ 68.8 ไม่รู้จัก คิดเป็นร้อยละ 24.1 และไม่แน่ใจ คิดเป็นร้อยละ 7.2 และมีความช่ืนชอบ คิดเป็น 
ร้อยละ 86.6 ไม่ชอบ คิดเป็นร้อยละ 13.4 และคิดว่าสามารถพัฒนาเป็นไม้ดอกเศรษฐกิจได้ รวมทั้งสามารถจัดเป็นเทศกาล 
ไม้ดอกเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในภาคใต้ได้ คิดเป็นร้อยละ 75.6 (อรุณี วงศ์ปิยะสถิตย์ และคณะ, 2555) นอกจากนี้ 
ในการสอบถามสถานประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการนําปทุมมามาใช้ประโยชน์ พบว่า ส่วนใหญ่สถานประกอบการธุรกิจ
โรงแรมไม่เคยนําปทุมมามาใช้ประโยชน์ คิดเป็นร้อยละ 67.2 เนื่องจากไม่เคยใช้งานมาก่อน หาซื้อได้ยาก และไม่ทราบ
วิธีการใช้ประโยชน์ การผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้มักจะประสบปัญหาด้านกระบวนการผลิต คือ ช่วงของฤดูกาลท่องเที่ยว
ไม่สัมพันธ์กับฤดูกาลออกดอกของปทุมมา เนื่องจากปทุมมาเริ่มมีการพักตัวในช่วงเดือนกันยายนของทุกปี คือ เริ่มหยุด  
การเจริญเติบโตหรือไม่มีการแตกหน่อใหม่เกิดขึ้น แต่สามารถปลูกใหม่ได้ในฤดูถัดไปในช่วงปลายเดือนมีนาคม  
(สุรวิช วรรณไกรโรจน์, 2539) ส่งผลให้สถานประกอบการธุรกิจโรงแรมในพื้นที่ภาคใต้ที่นิยมนําปทุมมามาใช้ประโยชน์  
มีเพียงร้อยละ 32.8 ซึ่งนิยมนํามาใช้ประโยชน์ในลักษณะของการปักแจกัน คิดเป็นร้อยละ 25.3 รองลงมาเป็นการใช้ 
ในลักษณะของประดับตกแต่งสถานท่ีและปลูกประดับแปลง คิดเป็นร้อยละ 5.9 และ 1.6 ตามลําดับ  

จากการศึกษาข้อมูลด้านคุณลักษณะของปทุมมาตามความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า 
ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่อยากให้มีการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ คิดเป็นร้อยละ 91.9 โดยต้องการให้ผลิต
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ปทุมมาในลักษณะไม้ดอกกระถาง ไม้ตัดดอก ไม้กระถางตัดดอก และไม้ดอกประดับแปลง ตามลําดับ เนื่องจากเป็นไม้ดอก
ที่มีสีสันสวยงามและเป็นที่ช่ืนชอบของนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการสถานประกอบการ ท้ังนี้ปทุมมาพันธุ์ที่นิยมและต้องการ
ให้ปลูกในพื้นที่ภาคใต้มากที่สุด คือ พันธุ์ Cherry Pink คิดเป็นร้อยละ 80.3 ซึ่งมีลักษณะของมีช่อดอกขนาดกลาง  
ใบประดับมีสีขาวเรื่อสีชมพูที่บริเวณโคนกลีบ ช่วงล่างขลิบสีเขียวเล็กน้อย รวมทั้งมีการแตกกอและให้ผลผลิตดี อายุการใช้
งานทนนาน รองลงมา คือ พันธุ์ Chiangmai Pink คิดเป็นร้อยละ 78.4 มีลักษณะของช่อดอกเป็นทรงบัวตูม สีชมพู  
ดอกใหญ่ ก้านช่อดอกยาว แข็งแรง ชูช่อข้ึนโดดเด่นเหนือพุ่มใบ เหมาะสําหรับใช้เป็นไม้ตัดดอก ไม้กระถาง และไม้ประดับ
แปลง ให้ผลผลิตดีแต่มีข้อจํากัดที่บริเวณปลายใบประดับแต้มสีเขียวปนสีนํ้าตาล ทํา ให้สีช่อดอกหม่นไม่สดใส และ  
พันธุ์ Kimono Pink คิดเป็นร้อยละ 75.0 ตามลําดับ (ตารางที่ 2) มีลักษณะของช่อดอกขนาดเล็ก ใบประดับส่วนล่าง 
มีสีเขียว ส่วนบนสีชมพู และมีสีชมพูปนสีนํ้าตาลแต้มบริเวณปลายกลีบ แตกกอได้ดี ซึ่งเป็นพันธุ์ที่คัดจากธรรมชาติ  
เพื่อเป็นไม้กระถางและก้านช่อดอกสั้น (อรุณี วงศ์ปิยะสถิตย์ และคณะ, 2555) คุณลักษณะของปทุมมาที่ผู้ประกอบการ
ธุรกิจโรงแรมคาดหวังให้มีการผลิต พบว่า ควรมีลักษณะของสีกลีบประดับ สีปนกันมากกว่า 1 โทนสี คิดเป็นร้อยละ 69.4 
และมีลักษณะของกลีบประดับเป็นสีพื้นสีเดียว คิดเป็นร้อยละ 30.6 ซึ่งสีพื้นสีเดียวของกลีบประดับที่คาดหวังมากที่สุด คือ 
สีชมพู และสีกลีบประดับท่ีสีปนกันมากกว่า 1 โทนสี ส่วนใหญ่ต้องการในลักษณะของการไล่โทนสีรองลงมา คือ ในลักษณะ
แถบสีและในลักษณะสีจุด ตามลําดับ (ตารางที่ 2) นอกจากนี้คุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังเพื่อให้ผลิตเป็นไม้ตัดดอก 
คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดเล็ก สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทนสีแดง-ชมพู และมีความยาวก้านดอกประมาณ 
30-40 เซนติเมตร ขณะที่คุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังเพื่อให้ผลิตเป็นไม้ดอกกระถาง คือ ควรมีขนาดของช่อดอก
ขนาดกลาง สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทนสีแดง -ชมพู และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร 
คุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังเพื่อให้ผลิตเป็นไม้กระถางตัดดอก คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดกลาง สีของกลีบ
ประดับในลักษณะไล่โทนสีชมพู-ขาว และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร และคุณลักษณะของปทุมมา 
ที่คาดหวังเพื่อให้ผลิตเป็นไม้ดอกประดับแปลง คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดกลาง สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทน 
สีแดง-ขาว และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร (ภาพที่ 1) ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมายในการพัฒนาพันธุ์
ปทุมมา คือ ตรงตามความต้องการของตลาด ทราบถึงรสนิยมของผู้ซื้อและการได้ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค  
ผู้ค้า ระบบการผลิต และตลาด ส่งผลให้เห็นทิศทางที่ชัดเจนในการพัฒนาพันธุ์ปทุมมาตามการใช้งาน ทั้งกลุ่มไม้ตัดดอก  
ไม้ดอกกระถาง ไม้กระถางตัดดอก และไม้ดอกประดับแปลง (อรุณี วงศ์ปิยะสถิตย์ และคณะ, 2555) 
 

ตารางที่ 2 พันธุ์ปทุมมาและคุณลักษณะของปทุมมาต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมที่ต้องการให้ผลิตใน
พื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย 

 
พันธุ์ปทุมมาท่ีนิยม 

ร้อยละ 
(%) 

ลักษณะของปทุมมาต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม 
ประเภทไม้ดอก สีใบประดับ ขนาดช่อดอก ความยาวก้านดอก 

Cv. Cherry Pink 80.3 

ไม้ดอกกระถาง แดง - ชมพู กลาง 30-40 เซนติเมตร 
Cv. Chiang-mai Pink 78.4 
Cv. Kimono Pink 75.0 
Cv. Uki 47.5 
Cv. Red Shirt 43.1 

ไม้ตดัดอก แดง - ชมพู เล็ก 30-40 เซนติเมตร 
Cv. Green Chocolate 40.6 
Cv. Tubtim Siam 38.1 
Cv. Twister 36.6 
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ตารางที่ 2 (ต่อ) 

 
พันธุ์ปทุมมาท่ีนิยม 

ร้อยละ 
(%) 

ลักษณะของปทุมมาต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม 

ประเภทไม้ดอก สีใบประดับ ขนาดช่อดอก ความยาวก้านดอก 
Cv. Baan-rai Sweet 32.2 

ไม้กระถางตัดดอก ชมพ ู- ขาว กลาง 30-40 เซนติเมตร 
Cv. Chompu Mali 29.1 
Cv. Kaimuk Siam 28.8 
Cv. Love Pink 28.1 
Cv. Khao Mali 24.1 

ไม้ดอกประดับแปลง แดง - ขาว กลาง 30-40 เซนติเมตร 
Cv. Sakura 22.2 
Cv. KhaoPrayDang 20.0 
Cv. Bualay 602 14.7 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

  
 

ไม้ตัดดอก ไม้ดอกกระถาง ไม้กระถางตัดดอก ไม้ดอกประดับแปลง 
 

ภาพที่ 1  คุณลักษณะของปทุมมาที่ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต้องการให้ผลิตในพ้ืนท่ีภาคใต้ของประเทศไทย 

ที่มา : ชัยภูมิ สุขสําราญ, 2564 
 

จากการสอบถามความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมมีความมั่นใจอยู่
ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 40.3 รองลงมา คือ มีความมั่นใจมากคิดเป็นร้อยละ 33.1 และมีความมั่นใจมากที่สุด  
คิดเป็นร้อยละ 12.2 ต่อการผลิตปทุมมาเป็นไม้ดอกเศรษฐกิจ และสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรในพื้นที่ภาคใต้ ขณะที่  
ความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการเกิดขึ้นของธุรกิจการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ พบว่า ผู้ประกอบการ
ธุรกิจโรงแรมมีความมั่นใจอยู่ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 39.1 รองลงมา คือ มีความมั่นใจมาก คิดเป็นร้อยละ 30.3 
และมีความมั่นใจมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 11.6 ทั้งนี้เนื่องจากเห็นว่าแหล่งผลิตปทุมมาส่วนใหญ่อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ 
เชียงราย ลําพูน เลย และพะเยา (อรวรรณ วิชัยลักษณ์, 2548) ขณะเดียวกันการผลิตปทุมมาต่อการใช้งานในประเทศ 
ยังมีจุดอ่อน คือ ขาดการส่งเสริมด้านการตลาด การโฆษณา และการประชาสัมพันธ์ที่ดี รวมทั้งปทุมมาตัดดอกมีอายุ  
การใช้งานสั้นและเสียหายได้ง่าย (อรุณี วงศ์ปิยะสถิตย์ และคณะ, 2555) 
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สรุปผล 
ข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคลทางเศรษฐกิจและสังคม พบว่า กลุ่มตัวอย่างจํานวน 320 ราย เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 

53.1 เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 46.9 มีอายุระหว่าง 20-59 ปี สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 61.3 
รองลงมาเป็นระดับอนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 20.6 โดยทํางานในตําแหน่งเจ้าหน้าท่ีฝ่ายต่าง ๆ ของโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 
44.4 รองลงมาเป็นหัวหน้าแผนก คิดเป็นร้อยละ 29.1 และผู้จัดการหรือผู้บริหารธุรกิจโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 16.6  
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 28,033.0 บาท โรงแรมมีจํานวนห้องพักเฉลี่ย 156.0 ห้อง มีจํานวนห้องอาหารเฉลี่ย 2.2 ห้อง 
ต่อโรงแรม และโรงแรมมีการเปิดให้บริการเฉลี่ย 11.1 ปี  

จากการศึกษาความต้องการและการใช้ประโยชน์ปทุมมาของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า สถานประกอบการ
ธุรกิจโรงแรมนิยมนําไม้ดอกมาประดับตกแต่งสถานที่ โดยใช้ไม้ตัดดอกมากท่ีสุด รองลงมาคือ ไม้ดอกกระถาง และไม้ดอก
ประดับแปลง ซึ่งกุหลาบเป็นไม้ตัดดอกที่มีปริมาณการใช้มากท่ีสุด รองลงมาเป็นกล้วยไม้ และเบญจมาศ ตามลําดับ ท้ังนี้
สัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ตัดดอก มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 136.5 ช่อต่อเดือน โดยสถานประกอบการธุรกิจโรงแรม
ส่วนใหญ่ทําการจัดซื้อไม้ตัดดอกจากร้านดอกไม้ในพื้นที่มากที่สุด รองลงมาเป็นจากแหล่งอื่น ๆ (กรุงเทพฯ) และจากเกษตรกร
ในพื้นที่ ขณะที่กล้วยไม้เป็นไม้ดอกกระถางที่ใช้มากที่สุด รองลงมาเป็นสับปะรดสี และเดหลี ตามลําดับ ทั้งนี้พบสัดส่วนการใช้
ปทุมมาเป็นไม้ดอกกระถาง มีค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 88.8 กระถางต่อเดือน นอกจากนี้พบว่าแพงพวยเป็นไม้ดอกประดับ
แปลงที่ใช้มากที่สุด รองลงมาเป็นลีลาวดี และเฮลิโคเนีย ตามลําดับ และสัดส่วนการใช้ปทุมมาเป็นไม้ดอกประดับแปลง มี
ค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้เท่ากับ 35.0 ต้นต่อเดือน สถานประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่ทําการจัดซื้อจากร้านดอกไม้ในพื้นที่
รองลงมาคือ จากแหล่งอื่น ๆ (กรุงเทพฯ) และจากเกษตรกรในพื้นที่ ขณะที่ในการศึกษาข้อมูลด้านคุณลักษณะของปทุมมาตาม
ความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมส่วนใหญ่อยากให้มีการผลิตปทุมมาในพื้นที่
ภาคใต้ คิดเป็นร้อยละ 91.9 โดยต้องการให้ผลิตปทุมมาในลักษณะไม้ดอกกระถาง ไม้ตัดดอก ไม้กระถางตัดดอก และไม้ดอก
ประดับแปลง ตามลําดับ ปทุมมาพันธุ์ที่นิยมและต้องการให้ปลูกในพื้นที่ภาคใต้มากที่สุด คือ พันธุ์ Cherry Pink คิดเป็นร้อยละ 
80.3 รองลงมา คือ พันธุ์ Chiangmai Pink คิดเป็นร้อยละ 78.4 และ พันธุ์ Kimono Pink คิดเป็นร้อยละ 75.0 ตามลําดับ  

จากการศึกษาคุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม พบว่า ควรมี
ลักษณะของสีกลีบประดับ สีปนกันมากกว่า 1 โทนสี คิดเป็นร้อยละ 69.4 และมีลักษณะของกลีบประดับเป็นสีพื้นสีเดียว คิด
เป็นร้อยละ 30.6 ซึ่งสีพื้นสีเดียวของกลีบประดับที่คาดหวังมากที่สุด คือ สีชมพู และสีกลีบประดับที่สีปนกันมากกว่า  
1 โทนสี ส่วนใหญ่ต้องการในลักษณะของการไล่โทนสีรองลงมา คือ ในลักษณะแถบสีและในลักษณะสีจุด ตามลําดับ นอกจากนี้
คุณลักษณะของปทุมมาที่คาดหวังเพื่อให้ผลิตเป็นไม้ตัดดอก คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดเล็ก สีของกลีบประดับในลักษณะ
ไล่โทนสีแดง-ชมพู และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร ไม้ดอกกระถาง คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดกลาง 
สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทนสีแดง-ชมพู และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร ไม้กระถางตัดดอก คือ 
ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดกลาง สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทนสีชมพู-ขาว และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 
เซนติเมตร และไม้ดอกประดับแปลง คือ ควรมีขนาดของช่อดอกขนาดกลาง สีของกลีบประดับในลักษณะไล่โทนสีแดง-ขาว 
และมีความยาวก้านดอกประมาณ 30-40 เซนติเมตร 

นอกจากนี้ในการศึกษาระดับความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้  
ของประเทศไทย พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมมีความมั่นใจอยู่ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 40.3 รองลงมา คือ  
มีความมั่นใจมากคิดเป็นร้อยละ 33.1 และมีความมั่นใจมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 12.2 ต่อการผลิตปทุมมาเป็นไม้ดอกเศรษฐกิจ 
และสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ภาคใต้ ขณะที่ความมั่นใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมต่อการเกิดขึ้นของธุรกิจการ
ผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมมีความมั่นใจอยู่ในระดับปานกลาง คิ ดเป็น ร้อยละ 39.1 
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รองลงมา คือ มีความมั่นใจมาก คิดเป็นร้อยละ 30.3 และมีความมั่นใจมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 11.6 ตามลําดับ ทั้งนี้ผลจาการวิจัย
ครั้งนี้สามารถนําไปเป็นแนวทางในเลือกคุณลักษณะของพันธุ์ปทุมมาเพื่อให้ตรงต่อความต้องการของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมใน
การวางแผนการผลิตปทุมมาของเกษตรกรในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยได้อย่างมีประสิทธิภาพและเหมาะสมต่อไปในอนาคต 
 

ข้อเสนอแนะ 

การผลิตปทุมมาในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทยนั้น ควรมีการสํารวจข้อมูลด้านความต้องการ การนําไปใช้
ประโยชน์ และโอกาสในการใช้งานปทุมมาในรูปแบบต่าง ๆ ของผู้บริโภค รวมทั้งควรมีการวางแผนการผลิตปทุมมาให้  
มีความสัมพันธ์กับฤดูกาลท่องเที่ยวของภาคใต้ทั้งภาคใต้ฝั่งตะวันออกและภาคใต้ฝั่งตะวันตก  
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