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บทคัดยอ 
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 1. เพื่อศึกษากลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยว  

และ 2. เพ่ือศึกษาการเช่ือมโยงความในปริจเฉทการเขียนรวิีวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง ผูวิจัยเก็บ
ขอมูลในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง   ท า ง ระหวางวันที่ 30 กันยายน 2564 – 31 ตุลาคม 2565 รวมจำนวนทั้งหมด  
83 โพสต โดยนำขอมูลท้ังหมดมาวิเคราะหตามประเด็นท่ีกำหนดไว  
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคพบ 2 ประเด็นหลัก ดังนี้ 1) กลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉจการเขียนรีวิว
สถานท่ีทองเท่ียว ปรากฏ 2 ประเภท ไดแก การเรียงลำดับเวลา พบท้ังสิ้น 14 คำ จำนวน 27 โพสต และผูเขียนเลา
ตามประสบการณจริง (เรียงลำดับตามเหตุการณท่ีเกิดข้ึน) พบท้ังสิ้น 1 คำ จำนวน 83 โพสต 2) การเช่ือมโยงความ
ในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยว ปรากฏ 3 ประเภท ไดแก การเชื่อมโยงความดวยการอางถึง พบทั้งสิ้น 
11 คำ จำนวน 83 โพสต การเชื่อมโยงความโดยการใชคำเชื่อม พบทั้งสิ้น 31 คำ จำนวน 83 โพสต และการ
เช่ือมโยงความโดยการใชคำศัพท พบท้ังสิ้น 81 คำ จำนวน 83 โพสต 
 
คำสำคัญ 
 ปริจเฉท  การทองเท่ียว  สื่อออนไลน  เฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง 
 

ABSTRACT 
 The objectives of this research article were 1. to study storytelling strategies in the 
discourse of tourist attractions review and 2. to study the connection of the discourse of tourist 
attractions review on “Konlongtang” Facebook fan page. The data were collected from 
“Konlongtang” Facebook fan page between 30 September 2021 – 31 October 2022, totaling 83 
posts, by analyzing all data according to the specified issues.  
  The results found 2 main issues as follows: 1) The storytelling strategies in the discourse 
of tourist attractions review writing appeared in 2 types: time order (a total of 14 words, 27 posts 
were found) and the real experience of the author (sort by events) (a total of 1 word, 83 posts 
were found). 2) the connection of the discourse of tourist attractions review appeared in 3 types 
including connection by referring (a total of 11 words, 83 posts were found), connection with 
connecting words  (a total of 31 words, 83 posts were found) and connection using vocabulary (a 
total of 81 words, 83 posts were found). 
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ความสำคัญของปญหา   

ปจจุบันการสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลนนั้นมีมากมายหลากหลายชองทาง รวมถึงมีรูปแบบการสื่อ 
ที่เอื้อตอการติดตอ และประสานงานที่สะดวกรวดเร็วทันใจ เชน การพูดคุย การสืบคนขอมูล การประชาสัมพันธ 
การขายสินคาการโฆษณา การสงขอมูล เปนตน (ธีรวรา แสงอินทร 2563, หนา 377) ดวยเหตุนี้สื่อสังคมออนไลน
จึงมีบทบาทสำคัญใน    การดำเนินชีวิตของผูคนในสังคมปจจุบัน โดยเปนแหลงรวมกลุมในลักษณะเครือขายสังคม
เสมือนจริง ซึ่งสะทอนความสัมพันธทางสังคมทั้งในกลุมครอบครัว ญาติพี่นอง เพื่อน หรือผูคนที่มีความชื่นชอบ 
และสนใจสิ่งใดสิ่งหน่ึงเหมือนกัน หรือกลาวอีกนัยหน่ึงวา สื่อสังคมออนไลนมักถูกใชเปนสื่อในการแบงปนขอมูล ใช
เปนแหลงติดตอสื่อสารระหวางบุคคล หรือแมแตใชเปนพ้ืนท่ีสาธารณะในการแบงปนขอมูลตาง ๆ ท้ังเพ่ือการศึกษา
และความบันเทิงรวมดวย (ธาวินี เนียมนาค 2561, หนา 1) 

ทั ้งนี ้แมวาชองทางในการสื ่อสารผานสื ่อสังคมออนไลนจะมีอยางหลากหลาย เชน ไลน (Line)                          
อินสตาแกรม (Instagram) ทวิตเตอร (twiter) ติ๊กตอก (Tiktok) แตผลการสำรวจจากเว็บไซต We Are Social 
(https://wearesocial.com/us/) ซึ่งเปนบริษัทที่ใหบริการดานการบริหารจัดการสื่อสังคมออนไลนมีการสำรวจ
ขอมูลและพฤติกรรมการใชงานดิจิทัลของผูคนทั่วโลกพบวา ผูคนทั่วโลกนิยมใชสื่อสังคมออนไลนประเภทเฟซบุก 
(Facebook) มากที ่ส ุดรวมถึงประเทศไทย (We Are Social 2565) โดยเฟซบุ กเปนบริการบนอินเทอรเน็ต 
ในรูปแบบแพลตฟอรม (Platform) ท่ีทำใหผูใชงานสามารถติดตอสื่อสาร และรวมทำกิจกรรมกับผูใชเฟซบุกคนอ่ืน 
ๆ ได ไมวาจะเปนการตั้งประเด็นถามตอบในเรื่องที่สนใจ โพสตรูปภาพ โพสตคลิปวิดีโอ เขียนบทความหรือบล็อก
แชท (Chat) การสนทนาออนไลน เลนเกมแบบเปนกลุม (Social Game) และยังสามารถทำกิจกรรมอื่น ๆ ผาน
โปรแกรมเสริม (Applications) ซึ่งแอปพลิเคชันดังกลาวไดถูกพัฒนาเขามาเพ่ิมเติมอยูเรื่อย ๆ สิ่งท่ีนาสนใจท่ีสุดก็
คือ เฟซบุกยังเปดโอกาสใหทุกคน ไดพบปะสังสรรคกันอยางอิสระ (เยาวภา บุนนาค 2554, หนา 2) สิ่งที่ทำใหเฟ
ซบุกไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว คือ รูปแบบในการสื่อสารถึงกันระหวางผูใช เฟซบุกที่ใชงาย รวมทั้งรูปแบบใน
การเผยแพรขอมูลไปยังผูใชเฟซบุกท่ีมีความเก่ียวของกัน ทำใหผูใชรูสึกถึงความสัมพันธท่ีเปนธรรมชาติ ทวาเฟซบุก
ก็มีขอจำกัด คือ การสมัครบัญชีเฟซบุกแบบสวนตัวนั้นสามารถมีเพื่อนไดมากที่สุดเพียง 5,000 คน  ดังนั้นหาก
ตองการเชื่อมตอกับผูคนใหไดมากกวานี้จำเปนตองใชเฟซบุกในรูปแบบของการเปดเปน “แฟนเพจ” (fan page) 
(พัทธนันท เด็ดแกว 2559, หนา 147) 

 เฟซบุกแฟนเพจเปนสวนหนึ่งของเว็บไซตเฟซบุก ซึ่งไดรับความนิยมจากผูใชงานจำนวนมาก เนื่องจาก
สามารถสื่อสารบนหนาขาวใหมของผูบริโภคกลุมเปาหมายไดดี เผยแพรขอมูล ขาวสาร และกิจกรรมไดอยาง
ตอเนื่องรวดเร็ว เพิ่มแอปพลิเคชันไดหลากหลาย และเจาของตราสินคายังรวมสนทนากับผูบริโภคไดโดยตรง 
(อรรถรณ บาหยัน 2559, หนา 38-39) รวมถึงปจจุบันนิยมใชเฟซบุกแฟนเพจนำเสนอขอมูลขาวสารไปยังผูอานท่ีมี
ความสนใจ และผูท่ีช่ืนชอบเรื่องเดียวกันไดอยางอิสระ เชน ธุรกิจ อาหาร สุขภาพและการออกกำลังกาย ความงาม
และแฟช่ัน ไลฟสไตล และรวมถึงการทองเท่ียว เปนตน 

 “เพจ ค น ห ล ง ท า ง” เปนเพจท่ีนำเสนอเรื่องราวการทองเท่ียวท่ีประทับใจของเจาของเพจ โดยเนน
การรีวิวสถานที่ทองเที่ยวตามจังหวัดตาง ๆ รวมถึงแนะนำมุมถายภาพสวย ๆ ใหผูติดตามเพจไดรับทราบ ซึ่งคุณ
แบงก วรานนท บุญชิต วัยรุนที่ชื่นชอบการเดินทางทองเที่ยวเปนผูกอตั้งเพจขึ้นเมื่อวันที่ 2 พฤษภาคม 2558 
ขณะน้ันใชช่ือเพจวา PCARE Skincare และเมื่อวันท่ี 9 เมษายน 2559 เปลี่ยนช่ือเปน 88 Richer ตอมาไดเปลี่ยน
ชื่อเปน “ค น ห ล ง ท า ง” เมื่อวันที่ 2 กรกฎาคม 2559  ปจจุบันมียอดผูติดตามทั้งหมด 1.1 ลานคน (ขอมูล ณ 
วันท่ี 1 พฤศจิกายน 2565)  ซึ่งเว็บไซต POST TODAY (www.posttoday.com/lifestyle) ใหขอมูลวา คุณแบงก 
วรานนท บุญชิต กลาวถึงการกอตั้งเพจวา “เพจนี้เริ่มตนมาจากการไปเที่ยวที่เบตง เปนการออกทริปแบบจริงจัง 
เนนไปเท่ียวสถานท่ีใหม ๆ ท่ีคนไมคอยนิยม แลวลองไปใชชีวิตกับคนในพ้ืนท่ี ทำใหไดมุมมองใหม ๆ รูปภาพจะเนน
โทนคลีน ๆ และสบายตา การใชภาษาในการรีวิวเรียบงาย เปนลักษณะของ   การเขียนเลาประสบการณทองเท่ียว 
ใหขอมูลดานการทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ เลาเปนเรื่องราว และใสอารมณความรูสึกลงไป โดยมักจะมีตัวละครท่ี
เปนคนในพ้ืนท่ีเขามาแทรกเสมอ”  (POST TODAY, 2560) 

 จากคำบอกเลาถึงที่มาของเพจ ผูวิจัยสังเกตเห็นวาภาษาที่ใชในการถายทอดเรื่องราวการทองเที่ยว  
ท่ีปรากฏในเพจนาจะเปนปจจัยหน่ึงท่ีเช่ือมโยงผูคนจำนวนมากใหมาสนใจเพจ โดยเฉพาะอยางยิ่งลักษณะของการ
ใชภาษาในรูปแบบของปริจเฉท โดย คําวา “ปริจเฉท” มีผูใหคํานิยามไว เชน เพียรศิริ วงศวิภานนท (2530 หนา 
188) และณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2556, หนา 2-3) กลาวถึงความหมายของปริจเฉทไววา “ปริจเฉท” (discourse) 
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เปนหนวยทางภาษาที่นักภาษาศาสตรโครงสรางนิยมอธิบายวา หมายถึง หนวยที่สูงกวาประโยค ขณะเดียวกัน 
นักภาษาศาสตรหนาที่นิยมอธิบายวา หมายถึง ภาษาที่เกิดขึ้นตามบริบทการใช ในความหมายของนักโครงสราง
นิยม การวิเคราะหปริจเฉทจึงมักสนใจศึกษารูปภาษาที่มีโครงสราง มีความเขาใจอันหนึ่งอันเดียวกัน และมีการ
เช่ือมโยงภายในปริจเฉท เปนตน  

 จากการศึกษาเพจ ค น ห ล ง ท า ง ดังที่กลาวในเบื้องตน สามารถสรุปไดวา การสรางสรรคเรื่องราว
ของเพจมีการนำเสนอเน้ือหาท่ีหลากหลาย และมีความนาสนใจ โดยเฉพาะความโดดเดนของเรื่องปริจเฉทการเขียน
รีวิว ซึ่งผูเขียนตองมีความพิถีพิถนัในการเลาเรื่องและการเชื่อมโยงความ เพื่อใหผูอานเกิดจินตนาการและอารมณ
รวมไปดวย เปนเทคนิคการถายทอดเรื่องราวผานความเปนภาษาอยางมีศิลปะ ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงสนใจศึกษา 
เรื่อง ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ  ค น ห ล ง ท า ง แมมีผูศึกษาเรื่องลักษณะ
ดังกลาวไวบางแลว แตการศึกษา ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง  
ยังไม ม ีผ ู  ใดศ ึกษา ทั ้งน ี ้ผลการศึกษาจะทำใหทราบถึงปริจเฉทการรีว ิวสถานที ่ท องเที ่ยวที ่ปรากฏบน  
“เพจ ค น ห ล ง ท า ง” และเพ่ือเปนประโยชนตอการทำความเขาใจในการปริจเฉทแกผูอานมากยิ่งข้ึน 
 
โจทยวิจัย/ปญหาวิจัย  

การศึกษา ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง ผูวิจัยกำหนด
คำถามหลักของการวิจัย ดังรายละเอียดตอไปน้ี 

1. การเลาเรื่องในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง มีลักษณะ
อยางไร 

2. การเชื ่อมโยงความในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที ่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง  
มีลักษณะอยางไร 
 
วัตถุประสงคการวิจัย  

การศึกษา ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง ผูวิจัยกำหนด
วัตถุประสงคของการศึกษาคนควา ดังรายละเอียดตอไปน้ี 

1. เพ่ือศึกษากลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง 
2. เพ่ือศึกษาการเช่ือมโยงความในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง 

 
วิธีดำเนินการวิจัย  
 การศึกษา ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง ผูวิจัยกำหนด
วิธีดำเนินการวิจัย ดังน้ี 
 1. แหลงขอมูล 
      การศึกษาครั ้งนี ้ เปนการศึกษาลักษณะกลวิธีปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที ่ยวในเฟซบุก 
แฟนเพจ ค น ห ล ง  ท า ง ระหวางวันท่ี 30 กันยายน 2564 – 31 ตุลาคม 2565 มีจำนวนรวมท้ังหมด 83 โพสต 
 2. แนวทางการดำเนินงาน 
     2.1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของในประเด็นตอไปน้ี 

           2.1.1 เอกสารท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียว 
           2.1.2 เอกสารท่ีเก่ียวของกับสื่อสังคมออนไลน 
           2.1.3 เอกสารท่ีเก่ียวของกับปริจเฉท 

            2.1.4 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ  
      2.2 รวบรวมขอมูลลักษณะปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง  ท า ง 

ระหวางวันท่ี 30 กันยายน 2564 – 31 ตุลาคม 2565 มีจำนวนรวมท้ังหมด 83 โพสต 
 
 
 
 
 



 364 โครงการประชุมวชิาการและนทิรรศการระดบัชาต ิ

สาขามนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์ครั �งที� 5 ประจําปี 2566 

      2.3 นำขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหโดยแยกตามขอบเขตเน้ือหาท่ีกำหนดไว ดังน้ี 
           2.3.1 กลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉจการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยว การเรียงลำดับเวลา และ

ผูเขียนเลาตามประสบการณจริง (เรียงลำดับตามเหตุการณท่ีเกิดข้ึน) 
           2.3.2 การเช่ือมโยงความในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียว   
                   2.3.2.1 การเชื ่อมโยงความดวยการอางถึง ประกอบดวย การอางถึงโดยการใชคำ 

สรรพนาม และ การอางถึงดวยการช้ีเฉพาะ    
                   2.3.2.2 การเชื่องโยงความโดยการใชคำเชื่อม ประกอบดวย คำเชื่อมแสดงลำดับเวลา

แบบตอเนื่องกัน คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบเพิ่มเติม คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบขัดแยง คำเชื่อมแสดง
ความสัมพันธแบบเปนเหตุ คำเชื ่อมแสดงความสัมพันธแบบเปนผล คำเชื ่อมแสดงความสัมพันธแบบแสดง
จุดมุงหมาย คำเช่ือมแสดงความสัมพันธแบบตางตอนกัน และคำเช่ือมแสดงความสัมพันธแบบเง่ือนไข 

             2.3.2.3 การเชื่อมโยงความโดยการใชคำศัพท ประกอบดวย การใชคำสัมพันธกัน การ
กลาวซ้ำ   การใชคำตรงขามกัน และการใชคำพองความหมาย     

 3. สรุปผลการวิเคราะห อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
ผลการวิจัย  
 ผลการวิจัยเรื ่อง ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที ่ทองเที ่ยวในเฟซบุ กแฟนเพจ ค น ห ล ง  ท า ง  
จำนวนท้ังหมด 83 โพสต ซึ่งสามารถแบงออกเปน 2 ประเด็นหลัก โดยมีรายละเอียดดังตอไปน่ี 
 1. กลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉจการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยว เปนการเลาเรื่องตามประสบการณของ
ผูเขียนท่ีผูเขียนพบเห็นจากสถานท่ีจริง 

1.1 การเรียงลำดับเวลา เปนการดำเนินเรื ่องไปตามลำดับของเวลา ซึ ่งจะมีการใชคำบอกเวลา 
เพื่อเชื่อมโยงเนื้อเรื่องตั้งแตตนจนจบ ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 14 คำ ไดแก คำวา ยามเชา, สาย ๆ, ในเชาวันรุงขึ้น, 
ตอนเชา, ค่ำคืน, ยามค่ำคืน, เชา, กลางวัน, เย็น, ยามเย็น, ยามพระอาทิตยตกดิน, กลางคืน, ยามตะวันตกดิน,  
ยามราตรี  โดยปรากฏรวมจำนวน 27 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“ยามเชามาน่ังจิบกาแฟชมวิว เห็นทุงดอกไม แลวสายๆ ก็ไปเดินเลนกันในสวนสมกันหนอยรับรองเลย
วาจะตองเปนอะไรท่ีชิลลมากแนๆ” 

(13 ธันวาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชกลวิธีการเลาเรื่องไปตามลำดับเวลาท่ีเกิดเหตุการณตาง ๆ 
โดยเริ่มตั้งแตเวลา 6 – 8 โมงเชาโดยประมาณ ซึ่งผูเขียนใชคำวา “ยามเชา” เพื่อทำใหผูอานสัมผัสถึงบรรยากาศ
สวยงามของธรรมชาติ และบรรยากาศท่ีเย็นสบายในชวงเชา จนกระท้ังถึงชวงเวลาท่ีผานเลยไปอีกระยะ ซึ่งผูเขียน
ใชคำวา “สาย ๆ” เพื่อใหผูอานสัมผัสถึงบรรยากาศที่มีแสงแดดอุน ๆ เปนชวงเวลาในการเริ่มทำกิจกรรมเพราะ
อากาศไมรอนจนเกินไป ซึ ่งเปนการเลาไปตามลำดับของเวลา ผู อานสามารถติดตามเนื้อเรื ่องไดอยางเขาใจ
ตามลำดับท่ีผูเขียนกลาวถึง 

 

1.2 ผูเขียนเลาตามประสบการณจริง (เรียงลำดับตามเหตุการณที่เกิดขึ้น) เปนการเลาเรื่องที่ผูเขยีนจะ
เลาถึงเหตุการณทั้งหมดที่ตนเองพบเห็น ซึ่งจะรวมขอมูล ขอเท็จจริง และความคิดเห็นทั้งหมดเกี่ยวกับผูคนและ
เหตุการณตาง ๆ มาเขียนเลาสูผูอาน โดยเปนการนำเสนอผานมุมมองของผูเขียน ซึ่งการเลาในลักษณะน้ีจะปรากฏ
สรรพนามของผูเขียน โดยไมมีคำบอกเวลาอยางชัดเจน เปนเพียงการเลาตามเหตุกาณท่ีเกิดข้ึน โดยเพจ ค น ห ล ง 
ท า ง ปรากฏผูเขียนเพียงคนเดียว ทำใหผูวิจัยพบ การใชคำสรรพนามท่ีปรากฏในวิธีท่ีผูเขียนเลาตามประสบการณ
จริง (เรียงลำดับตามเหตุการณที่เกิดขึ้น) ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 1 คำ คือคำวา “ผม”  โดยปรากฏรวมจำนวน  
83 โพสต  ดังตัวอยางเชน 

“เบ่ือๆ เหงาๆ อยากจดัทริปเท่ียวแตยังไมรูจะไปไหนดี ตามผมมาทางน้ีเลยครับ…เพราะผมจะมาแจกแพ
ลนเท่ียว ‘ลพบุรี’ ใหกับทุกคนไดตามรอยกัน!!” 

(29 ธันวาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชสรรพนามบุรุษที่ 1 แทนตัวเองวา “ผม” ซึ่งถือเปนตัว
ละครหลักในเรื่องเพียงตัวเดียว ซึ่งมีท้ังการเขียนเชิญชวนใหไปยังสถานท่ีน้ัน ๆ รวมไปถึงการเลาถึงเหตุการณตาง ๆ 
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ที่เกิดขึ้นระหวางการทองเที่ยว หรือใชในการบรรยายสถานที่ทองเที่ยวนั้น ๆ การเลาลักษณะนี้ถือวาเปนการเขียน
เลาจากประสบการณตรงของผูเขียน โดยการใชคำสรรพนามแทนตัวเองวา “ผม” เปนการใชคำสรรพนามแทน
ตัวเองในกรณีท่ีผูเขียนเปนเพศชาย 

 

 2. การเชื่อมโยงความในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานที่ทองเที่ยว เปนความสัมพันธระหวางประโยคหน่ึง
กับอีกประโยคหน่ึง และเอกภาพในปริจเฉทน้ันสามารถแสดงไดดวยกลไกการเช่ือมโยงความ 

2.1 การเชื ่อมโยงความดวยการอางถึง เปนการเชื่อมโยงความดวยการใชคำ หรือ วลี เพื ่ออางถึง  
คำ หรือ วลี ท่ีมาขางหนา 

2.1.1 การอางถึงโดยการใชคำสรรพนาม เปนการใชบุรุษสรรพนาม อางถึงบุคคล หรือสิ่งของท่ี
กลาวถึงไปแลว หรือท่ีกำลังจะกลาวถึงในประโยคถัดไป ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 5 คำ ไดแก คำวา พวกเรา, เรา, คุณ, 
มัน, แก โดยปรากฏรวมจำนวน 70 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“เพราะการใชชีวิตกลางเมืองกรุง ที่ไมวามองไปทางไหนก็มีแตผูคน เมืองที่แออัด และตึกสูงมากมาย  
มันชางทำใหเรารูสึกวา ในแตละวัน เรากำลังใชชีวิตหางไกลจากธรรมชาติกันเสียเหลือเกิน...” 

 (25 มิถุนายน 2565) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา มีการใชสรรพนามบุรุษท่ี 3 เอกพจน คำวา “มัน” ซึ่งจะใชอางถึงเมือง
ที่แออัด และตึกสูง ซึ่งผูเขียนบรรยายถึงการใชชีวิตในเมืองกรุงที่พบเห็นเพียงแตอาคาร บานชอง ที่สูงเสียดฟา 
เมืองแหงความแออัดวุนวาย ทำใหหวนนึกถึงบรรยากาศของธรรมชาติ และมีการใชสรรพนามบุรุษท่ี 1 พหูพจน คำ
วา“เรา” จะอางถึงตัวผูเขียน ท้ังน้ีคำสรรพนามดังกลาวสามารถอางถึงตัวผูเขียนไดท้ังเพศหญิงและเพศชายแลวน้ัน
ยังสามารถอางถึงผูท่ีรวมเดินทางไปพรอมกับผูเขียน ซึ่งการใชคำวา “เรา” ในครั้งน้ีผูเขียนตองการใหผูอานไดรูสึก
เสมือนเดินทางรวมไปกับผูเขียนดวย 

 

2.1.2 การอางถึงดวยการชี้เฉพาะ เปนการใชการกำหนดหรือการกะระยะระหวางตัวผูพูดกับสิ่งท่ี
กลาวถึง และระยะทางในการอางถึงบุคคล เวลา หรือสิ่งของ ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 11 คำ ไดแก คำวา แลนดมารค, 
ที่น่ี, บริเวณ, แหงน้ี, ชวงเวลาน้ี, ชวงเวลา, ชวงเวลาเหลานั ้น, วันน้ี, ครั้งน้ี, เหลาน้ี, เหลานั้น โดยปรากฏรวม
จำนวน 65 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“เมือ่ 'สีชมพู' ไมใชช่ือสี แตคือ 'อำเภอ' แหงหน่ึง ท่ีเปนแลนดมารคตั้งอยูใน จ.ขอนแกน!!” 
(7 กันยายน 2564) 

 
จากตัวอยางขางตนจะเห็นไดวา เปนการเขียนรีวิวสถานที่ อำเภอสีชมพู ของจังหวัดขอนแกน  

ที่มีการตั้งชื่ออำเภอแปลกใหม มีการอางอิงถึงอำเภอสีชมพู ที่อยูในจังหวัดขอนแกน ดวยการใชคำชี้เฉพาะวา 
“แลนมารค” ซึ่งคำวา แลนดมารค ในที่นี้มาจากคำภาษาอังกฤษวา Landmark หมายถึง เครื่องหมายสำคัญ 
สถานท่ีสำคัญจุดเดนหรือจุดสังเกตท่ีเห็นไดงาย ท้ังน้ีเพ่ืออธิบายอำเภอสีชมพู ท่ีมีช่ือโดดเดน ของจังหวัดขอนแกน 
 

2.2 การเชื่อมโยงความโดยการใชคำเชื่อม เปนคำที่ทำหนาที่เชื่อมคำกับคำ เชื่อมประโยคกับประโยค 
เช่ือมขอความกับขอความ หรือขอความใหสละสลวย โดยอาจอยูในรูปของคำ วลี หรือประโยคก็ได 

2.2.1 คำเช่ือมแสดงลำดับเวลาแบบตอเน่ืองกัน เปนคำท่ีแสดงความสัมพันธของเวลากับเหตุการณ
ที่เกิดขึ้นในประโยค ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 10 คำ ไดแก คำวา เมื่อ, จึง, จน, แลว, กอนจะ, กอนหนา, แตกอน, 
พรอมกับ, สักพัก, เมื่อ...ก็ โดยปรากฏรวมจำนวน 83 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“กลับมาอีกครั้งกับรีวิวในโซนภาคอีสานของ ค น ห ล ง ท า ง หลังจากที่ผมไปเยือนจังหวัดอื่นๆ 
กอนหนาน้ีและในครั้งน้ี ก็ถึงคิวของ 'จังหวัดรอยเอ็ด' กันแลววว” 

(14 ตุลาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำเชื่อมแสดงลำดับเวลา ในการแสดงเหตุการณท่ี
เกิดข้ึนกอนกับเหตุการณท่ีตามมาทีหลัง คำวา “กอนหนา” ในท่ีน้ีผูเขียนตองการใชอธิบายเหตุการณแรกวา ผูเขียน
ไดเดินทางไปยังสถานที่อื่น ๆ จังหวัดอื่น ๆ มามากมาย ซึ่งเชื่อมโยงกับเหตุการณหลังวา ในครั้งนี้ก็ไดมีโอกาสมา
เยือนท่ีจังหวัดรอยเอ็ด 
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2.2.2 คำเช่ือมแสดงความสัมพันธแบบเพ่ิมเติม เปนคำท่ีแสดงความสัมพันธเพ่ือแสดงขอมูลเพ่ิมเติม
จากขอมูลที่มีอยูของเรื่องราวหรือเหตุการณ ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 5 คำ ไดแก คำวา กับ, และ, หรือ, รวมทั้ง, 
นอกจากน้ี โดยปรากฏรวมจำนวน 83 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“แลวในทริปน้ี เราจะมุงหนาสูภาคเหนือกันครับ โดยเราจะไปพักผอนกันท่ี ‘ภูลังกา’ จ.พะเยา กับ
ท่ีพักท่ีเพ่ิงเปดใหม ‘Phu Lang Car’ ในสไตลรถบานสวยๆ เหมือนกับท่ีเราเห็นตาม IG ของฝรั่งกันเลยละครับบบ” 

(8 ตุลาคม 2564)  
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำแสดงขอมูลเพ่ิมเติมจากขอมูลเดิมท่ีมีอยู โดยขอมูล
เดิม คือ “แลวในทริปน้ี เราจะมุงหนาสูภาคเหนือกันครับ โดยเราจะไปพักผอนกันท่ี ‘ภูลังกา’ จ.พะเยา” จะเห็นได
วาผูเขียนมีการอธิบายถึงการเดินทางไปพักผอนที่จังหวัดพะเยา ผูเขียนไดอธิบายขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับที่พักเปด
ใหมวา “พักท่ีเพ่ิงเปดใหม ‘Phu Lang Car’ ในสไตลรถบานสวย ๆ” โดยมีคำวา “กับ” เช่ือมระหวางประโยค 

 

2.2.3 คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบขดัแยง เปนคำเชื่อมที่ทำหนาที่แสดงความสัมพันธระหวาง
เหตุการณท่ีไมเปนไปในทิศทางเดียวกัน ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 6 คำ ไดแก คำวา แม, แต, แมแต, ท้ังท่ี, แตถา, แตก็ 
โดยปรากฏรวมจำนวน83 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“ดวยวัฒนธรรม ธรรมชาติ หรือแมแตคาเฟชิคๆที่ผมรวมมิตรมาใหกันอยางจุใจในรีวิวนี้ ซึ่งมีสถานที่ท่ี
หลากหลายแนว ในหลายๆ อำเภอถาอยากจะมาเจอประสบการณเด็ดๆ แบบนี้กันละก็รีบตามผมมากันเลย
ครับบบบ” 

(14 ตุลาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำแสดงความสัมพันธที่ไมคลอยตามไปในทิศทางเดียวกัน 
โดยประโยคแรกผูเขียนใชการตั้งคำถามวา “ดวยวัฒนธรรม ธรรมชาติ” แตประโยคถัดไปมีความขัดแยงกันวา 
“หรือแมแตคาเฟ ชิค ๆ ท่ีผมรวมมิตรมาใหกันอยางจุใจในรีวิวน้ี” จะเห็นไดวาประโยคท้ังสองไมไดเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน เพราะวัฒนธรรม ธรรมชาติ และคาเฟ จดัอยูคนละหมวดกัน โดยมีคำวา “แมแต” เปนคำเช่ือม 

 

2.2.4 คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบเปนเหตุ เปนคำที่แสดงเหตุ โดยที่เนื้อความที่ปรากฏกอน
คำเชื่อมเปนเหตุ และเนื้อความที่ปรากฏหลังเปนผล ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 3 คำ ไดแก คำวา เพราะ, ก็เพราะ, 
เน่ืองจาก โดยปรากฏรวมจำนวน 77 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“ไมจำเปนตองไปเท่ียวในท่ีท่ีดังๆ และใครๆ ก็ไปกัน เพราะบางครั้ง ของดีอาจจะอยูใกลตัวกวาท่ีคิดก็ได
นะครับ” 

(7 กันยายน 2564) 
 

  จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำแสดงเหตใุนประโยคแรกวา “ไมจำเปนตองไป
เที่ยวในที่ที่ดังๆ และใครๆ ก็ไปกัน” และใหประโยคที่สองในการสนับสนุนประโยคแรกวา “บางครั้ง ของดีอาจจะ
อยูใกลตัวกวาท่ีคิดก็ไดนะครับ” โดยมีคำวา “เพราะ” เปนคำเช่ือม 

 

2.2.5 คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบเปนผล เปนคำที่แสดงผลโดยมีเนื้อความที่ปรากฏดานหนา
คำเช่ือมและหลังคำเช่ือมเปนผล ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 3 คำ ไดแก คำวา จน, จึง, ทำให โดยปรากฏรวมจำนวน 43 
โพสต ดังตัวอยางเชน 

“เมื่อทุกสถานที่ลวนมีเรื่องราว และมีความนาสนใจในแบบของตัวเองทุกครั้งที่ไดออกเดนิทาง เราจึงได
สัมผัสบรรยากาศและความมีเสนห ในแตละสถานท่ีท่ีไมเคยเหมือนกันเลยเสมอ...” 

(10 มกราคม 2565) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำแสดงผลทั้งสองประโยค โดยประโยคแรก “เมื่อทุก
สถานที่ลวนมีเรื่องราว และมีความนาสนใจในแบบของตัวเองทุกครั้งท่ีไดออกเดินทาง” และประโยคที่สอง “ได
สัมผัสบรรยากาศและความมีเสนห ในแตละสถานที่ที่ไมเคยเหมือนกันเลยเสมอ” โดยมีคำวา “จึง” เปนคำเชื่อม 
โดยท้ังสองประโยคจะสนับสนุนซึ่งกันและกัน 
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2.2.6 คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบแสดงจุดมุงหมาย เปนคำที่แสดงความมุงหมายปรากฏใน
ประโยคนำมากอน ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 1 คำ ไดแก คำวา เพ่ือ โดยปรากฏรวมจำนวน 24 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“#เทศกาลโคมแสนดวง ที่จัดขึ้นเพื่อถวายเปนพุทธบูชาตอองคพระธาตุเจาหริภุญชัย และเพื่อเคารพ
สักการะพระนางจามเทวีปฐมกษัตริยแหงเมืองลำพูนน้ันเองครับ” 

(10 กันยายน 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเหน็วา ผูเขียนใชคำแสดงความสัมพันธแบบแสดงจุดมุงหมาย คำวา “เพื่อ” 
มาเชื่อมระหวางประโยคแรกและประโยคที่สอง ทำใหผูอานเขาใจบริบทไดดียิ่งข้ึนวา เทศกาลโคมแสนดวง จัดข้ึน
เพ่ือเปนการถวายพุทธบูชา และสักการะพระนางจามเทวี 

 

2.2.7 คำเชื ่อมแสดงความสัมพันธแบบตางตอนกัน เปนคำที ่แสดงความแตกตางในการให
รายละเอียดเก่ียวกับเหตกุารณในสถานท่ีเดียวกัน ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 2 คำ ไดแก คำวา สวน, สำหรับ โดยปรากฏ
รวมจำนวน 68 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“แลนดมารคแหงใหมของเชียงใหมในโซนสันปาตอง ในสวนของเมนูเครื่องดื่ม และเบเกอรี่ก็อรอย 
รสชาติละมุนถูกปาก บอกเลยวารีบมาเช็คอินกันใหไวเพราะวิวสวย บรรยากาศดี ไดสัมผัสธรรมชาติกันอยางใกลชิด
เลยละครับ.” 

(2 ธันวาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผู เขียนใชคำแสดงความสัมพันธแบบตางตอนกัน เพื ่อบรรยาย
รายละเอียดเกี่ยวกับภาพเหตุการณที่ปรากฏกในสถานที่เดียวกัน คือ แลนดมารคแหงใหมของเชียงใหมวา อาหาร
อรอย บรรยากาศดี ซึ่งเปนการแสดงวาขอความท่ีตามมาเปนสวนเรื่องท่ีแยกออกมาจากขอความท่ีปรากฏดานหนา 
โดยขอความท่ีตามมาน้ันจะเปนการกลาวถึงเมนูเครื่องดื่มและเบเกอรี่ และจะมีคำวา “สวน” เปนคำเช่ือม 

 

2.2.8 คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบเงื่อนไข เปนคำที่แสดงเงื่อนไขระหวางประโยคหนึ่งที่นำมา
กอน กับประโยคที่ตามมา โดยประโยคหนึ่งจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อประโยคหนึ่งไดเกิดขึ้นแลว ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 1 
คำ ไดแก คำวา หาก โดยปรากฏรวมจำนวน 24 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“หากการพักผอนของคุณ คือการไดมาอยูที่ไหนสักแหงซึ่งเปนที่ที่ทำใหรูสึกสบายใจ ผมวาที่พักเล็กๆ 
แหงน้ีนาจะเปนอะไรท่ีทำใหหลายๆ คน รูสึกแบบน้ันแนๆ” 

(25 ตุลาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนแสดงใหเห็นวา ผูเขียนใชคำแสดงความสัมพันธแบบเง่ือนไข ในปริจเฉทน้ีผูเขียนนำคำ
วา “หาก” ข้ึนตนประโยคเพ่ือตองการสื่อสารใหผูอานเขาใจวา การพักผอนของคนเรามีหลากหลายรูปแบบ แตถา
หากการพักผอนของผูอาน คือการไดมาอยูในท่ีท่ีทำใหรูสึกสบายใจ ก็แนะนำใหเขาพักท่ีน่ี 

 

2.3 การเชื่อมโยงความโดยการใชคำศัพท เปนการเชื่อมโยงความดวยการใชคำศัพทที่มีความหมาย
สัมพันธกันในรูปแบบตาง ๆ ระหวางประโยค หรือขอความท่ีนำมากอน กับประโยคหรือขอความท่ีตามมา 

2.3.1 การใชคำสัมพันธกัน เปนคำท่ีมีความหมายอยูในกลุมเดียวกัน หรือประเภทเดียวกัน และตอง
ปรากฏอยูในบริบทหรือขอความเดียวกัน ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 67 คำ ไดแก ปลายฝนตนหนาว, ความชุมฉ่ำของ
สายฝน, ความเขียวขจีของปาไม, ลมหนาวที่พัดมาเบา ๆ, ความสดชื่นของฝนปา, ทุงนาที่เขียวขจ,ี สายหมอก, ทิว
เขา, นักเดินทางสายผจญภัย, การเดนิเทาตามเสนทางธรรมชาติ,   น้ำตก, การลองแกง, ลองแพไมไผ, จุดกางเต็นท, 
แคมปปง, วิวปาเขา, ทะเลหมอก, ประเพณียี่เปง, โคมลานนา, ค่ำคืน, แสงไฟ, สวางไสว, ลมหนาว, ยอดเขาสูง,  
ปาสน, ตนไมสูงใหญ, หองพัก, วิลลาหลังใหญ, หองพักโซนรถบาน, หองพักโซนอาคาร, หนาหนาว, หิมะ, ฝนปา, 
ลมพัด, ลำธาร, นกรอง, สายมู, อิ่มบุญ, อิ่มวาสนา, คิดเงินไดเงิน, คิดทองไดทอง, ซัมเมอร, สายลม, แสงแดด, ริม
ทะเล, เสียงคลื่น, เสียงลมทะเล, ทะเล, ทองฟา, เตรียมกลอง, เตรียมพรอพ, มุมถายภาพ, ทองทะเล, สายฝนชุมฉ่ำ, 
อากาศเย็นสบาย, หมอกหนาฝน, Green Season, เมืองกรุง, เมืองท่ีแออัด, ธรรมชาต,ิ ปาสน, ทิวเขา, สายหมอก, 
ฟา, ไอหมอก, และผิวน้ำ โดยปรากฏรวมจำนวน 83 โพสต ดังตัวอยาเชน 
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“ฤดูกาลไหนจะนาเที่ยวไปกวา ‘ชวงปลายฝนตนหนาว’ ที่มีทั้งความชุมฉ่ำของสายฝน ความเขียวขจี
ของปาไม ลมหนาวที่พัดมาเบาๆ พอใหสบายตัว และยังจะมีทะเลหมอกที่พรอมจะออกมาทักทายเราเสมอ…ผม
คนหน่ึงเลยครับ ท่ีชอบชวงเวลาน้ีมากๆ เพราะเหมาะกับการเดินทางไปสัมผัสธรรมชาติเปนท่ีสุด” 

(8 ตุลาคม 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนจะเห็นไดวา ผูเขียนใชคำสัมพันธกัน ไดแกคำวา ปลายฝนตนหนาว ความชุมฉ่ำของ
สายฝน ความเขียวขจีของปาไม ลมหนาวที่พัดมาเบา ๆ และทะเลหมอก เปนการบรรยายขอความที่กลาวถึง 
บรรยากาศในชวงหนาวนาว ท่ีจะสามารถพบเห็นความเขียวขจีของปาไม เพราะไดรับความชุมฉ่ำจากสายฝน สัมผัส
กับทะเลหมอก และสายลมหนาวที่พัดมาตอเนื่องเบา ๆ ทำใหผูอานเกิดจิตนาการและรูสึกคลอยตามรวมไปกับ
ผูเขียน 

                

2.3.2 การกลาวซ้ำ เปนคำที่นำกลับมากลาวถึงซ้ำอีกครั้งเพื่อแสดงใหผูอานรูวาผูเขียนยังกลาวถึง
เรื่องเดิมอยู ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 8 คำ ไดแก บานทะเลหมอก, ผาชางนอย, แมแตง, ประเพณียี่เปง, Kiri Kiri Café, 
ปนนาบุรี, บางเสร, และหุบเหววังบาดาล โดยปรากฏรวมจำนวน 8 โพสต ดังตัวอยางเชน 

“แลวในทริปนี้ ผมจะพาทุกคนไปที่ ‘แมแตง’ เสนทางทองเที่ยวในฝนของนักเดินทางสายผจญภัย หาก
ใครมาเยือนเชียงใหม แลวอยากไปลองเลนกิจกรรมสนุกๆ มันสๆ ไมวาจะเปนการเดินเทาตามเสนทางธรรมชาติ 
เท่ียวน้ำตก การลองแกง ลองแพไมไผ หรือจะไปหาจุดกางเต็นท ชวนกันมาแคมปปงกับวิวปาเขา และทะเลหมอก
สุดเด็ด รับรองวามาท่ีแมแตงไมมีผิดหวังเลยละครับบบบ” 

(3 พฤศจิกายน 2564) 
 

จากตัวอยางขางตนจะเห็นไดวา ผูเขียนใชการกลาวซ้ำคำเดิม ไดแกคำวา “แมแตง” ซึ่งแมแตง เปน
อำเภอหน่ึงท่ีตั้งอยูในจังหวัดเชียงใหม ท้ังน้ีเพ่ือใหผูอานทราบวาผูเขียนยังกลาวถึงสถานท่ีเดิมอยู และเปนการเนน
ย้ำช่ือของสถานท่ีทองเท่ียวทำใหผูอานจดจำไดมากยิ่งข้ึน 

 

2.3.3 การใชคำตรงขามกัน เปนคำที่มีความหมายตรงขามซึ่งกันและกัน ซึ ่งคำดังกลาวจะมี
ความหมายแตกตางกันโดยสิ้นเชิง ผูเขียนจะใชคำแยงความหมาย เพ่ือใหผูอานเกิดจินตภาพเก่ียวกับความแตกตาง
ของสิ่ง 2 สิ่งไดอยางชัดเจน ผลการวิจัยพบท้ังสิ้น 2 คำ ไดแก โบราณ และทันสมัย โดยปรากฏรวมจำนวน 2 โพสต 
ดังตัวอยางเชน 

“เมืองแหงอารยธรรมขอมโบราณ สถานท่ีทองเท่ียวท่ีผสมผสานความทันสมัย” 
(5 พฤศจิกายน 2564) 

 
จากตัวอยางขางตน มีการใชคำที่มีความหมายตรงกันขาม ไดแกคำวา “โบราณ” และ “ทันสมัย” ซึ่งคำ

ดังกลาวจะมีความหมายแตกตางกันโดยสิ้นเชิง ซึ่งคำวา “โบราณ” หมายถึง มีมาแตชานาน เกาแกมาก ๆ และคำ
วา “ทันสมัย” หมายถึง ตามสมัยนิยม สมัยใหม เพ่ือทำใหผูอานเกิดจินตภาพเก่ียวกับความแตกตางระหวางคำสอง
คำน้ีไดอยางชัดเจน 

 

2.3.4 การใชคำพองความหมาย เปนคำท่ีมีความหมายคลายคลงึกันแตไมไดทำหนาท่ีสื่อความหมาย
เหมือนกันทุกอยาง ผลการวิจัยพบทั้งสิ้น 4 คำ ไดแก ปา, ไพร, สายน้ำ, และลำธาร โดยปรากฏรวมจำนวน 27 
โพสต ดังตัวอยางเชน 

“ทริปน้ีสายลุยตองถูกใจ! แคมปปงกลางปาไพร ฟนไปกับธรรมชาติรอบตัว” 
(18 กรกฎาคม 2565) 

 
 

 จากตัวอยางขางตน มีการใชคำพองความหมาย คือคำวา “ปา” และ “ไพร” ซึ่งเปนคำที่มีความหมาย
เหมือนกัน คือ ปา ซึ่งเปนการใชคำที่ทำใหดูมีความหลากหลายมากขึ้น และเกิดความไพเราะในดานของวาทศิลป
มากข้ึนน่ันเอง  
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อภิปรายผลการวิจัย  
 จากการวิจัยเรื่อง ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง  ท า ง อภิปรายผล 
ไดดังน้ี 
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคพบวา กลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉทการเขียนรวิีวสถานท่ีทองเท่ียว พบท้ังหมด 2 
ประเภท ดังนี ้ 1) การเรียงลำดับเวลา พบจำนวนมากที่สุด 14 คำ และ 2) ผู เขียนเลาตามประสบการณจริง 
(เรียงลำดับตามเหตุการณท่ีเกิดข้ึน) พบนอยท่ีสุด จำนวน 1 คำ คือคำวา “ผม” 

ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคพบวา การเช่ือมโยงความในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียว ผูวิจัย
ศึกษาการเช่ือมโยงความ 3 ประเภท  ไดแก  

1. การเช่ือมโยงความดวยการอางถึง ผลการศึกษาพบท้ังหมด 2 ประเภท เรียงจากมากไปนอย ไดดังน้ี 1) 
การอางถึงดวยการช้ีเฉพาะ พบมากท่ีสุด 11 คำ ประกอบดวยการอางถึงเวลา พบมากท่ีสุด 5 คำ การอางถึงสถานท่ี 
รองลงมา 4 คำ    การอางถึงสิ่งของ พบนอยท่ีสุด 2 คำ และ 2) การอางถึงโดยการใชคำสรรพนาม พบนอยท่ีสุด 5 
คำ ประกอบดวยอางถึงสรรพนามบรุุษที่ 1 พหูพจน และสรรพนามบุรุษที่ 3 เอกพจนมากที่สุด และพบสรรพนาม
บุรุษท่ี 2 นอยท่ีสุด  

2. การเชื่อมโยงความโดยการใชคำเชื่อม ผลการศึกษาพบทั้งหมด 8 ประเภท เรียงจากมากไปนอยได 
ดังน้ี  1) คำเชื่อมแสดงลำดับเวลาแบบตอเนื่องกัน พบมากที่สุดทั้งสิ้น 8 คำ 2) คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบ
ขัดแยง พบทั้งสิ้น 6 คำ 3) คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบเพิ่มเติม จำนวน 5 คำ 4) คำเชื่อมแสดงความสัมพันธ
แบบเปนเหตุ พบทั้งสิ ้น 3 คำ 5) คำเชื ่อมแสดงความสัมพันธแบบเปนผล พบทั้งสิ ้น 3 คำ 6) คำเชื ่อมแสดง
ความสัมพันธแบบตางตอนกัน พบทั้งสิ้น 2 คำ และที่พบนอยที่สุด คือ 7) คำเชื่อมแสดงความสัมพันธแบบแสดง
จุดมุงหมาย พบท้ังสิ้น 1 คำ และ 8) คำเช่ือมแสดงความสัมพันธแบบเง่ือนไข พบท้ังสิ้น 1 คำ  

3.การเชื ่อมโยงความโดยการใชคำศัพท โดยพบการเชื่อมโยงความโดยการใชคำศัพท ผลการศึกษา 
พบทั้งหมด 4 ประเภท เรียงจากมากไปนอย ไดดังนี้ 1) การใชคำสัมพันธกัน พบมากที่สุด 67 คำ 2) การกลาวซ้ำ  
พบทั้งสิ้น 8 คำ 3) การใชคำพองความหมาย พบทั้งสิ้น 4 คำ และที่พบนอยที่สุดคือ  4) การใชคำตรงขามกัน  
พบท้ังสิ้น 1 คำ  

ผูวิจัยพบวาการแสดงความสัมพันธของปริจเฉท ทั้งในระดับขอความและในระดับประโยค มีความ
สอดคลองกันกัน คือพบวา ความสัมพันธในระดับขอความนั้น มีการใชคำบอกเวลาที่เปนแกนในการดำเนินเรื่อง
ตั้งแตตนจนจบ และความสัมพันธในระดับประโยคน้ันมีการใชคำเช่ือมแสดงลำดับเวลามากกวาการใชคำเช่ือมชนิด
อ่ืน ๆ 

นอกจากนี้ผูวิจัยยังสังเกตพบวา เพจ ค น ห ล ง ท า ง  มีกลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ี
ทองเท่ียว        ในประเดน็การเรียงลำดับเวลามากท่ีสุด เน่ืองจากผูเขียนเนนเลาเรื่องตาง ๆ ไปตามลำดับเวลา ใชคำ
บอกเวลาเปนตัวกลางในการดำเนินเรื่อง ผูเขียนจะเลาเรื่องราวตาง ๆ ไปตามลำดับของเหตุการณท่ีเกิดข้ึนในแตละ
สถานที่ และในประเด็นผู เขียนเลาตามประสบการณจริง (เรียงลำดับตามเหตุการณที ่เกิดขึ ้น) พบนอยที่สุด 
เนื่องจากเพจ ค น ห ล ง ท า ง ปรากฏผูเขียนเพียงคนเดียว ทำใหผูวิจัยพบการใชคำสรรพนามที่ปรากฏเพียงคำ
เดียวเทาน้ัน ท้ังน้ีผูวิจัยพบวา การอางถึงโดยการใชคำสรรพนาม พบการใชสรรพนามบุรุษท่ี 1 พหูพจน และสรรพ
นามบุรุษที่ 3 เอกพจนมากกวา สรรพนามบุรุษที่ 2 เนื่องจาก เพจ ค น ห ล ง ท า ง ปรากฏผูเขียนเพียงคนเดียว 
ผูเขียนจึงใชคำสรรพนามแทนตนเอง และบุคคลท่ีติดตามหรอืรวมเดินทางไปกับผูเขียนในครั้งน้ันดวย และผูเขียนใช
คำสรรพนามบุรษท่ี 3 ในการอางถึงสิ่งตาง ๆ ท้ังมีชีวิตและไมมีชีวิตท่ีผูเขียนพบเจอตลอดการเดินทาง สุดทายผูวิจัย
ยังพบวา กลวิธีการเลาเรื่องในปริจเฉทการเขยีนรีวิวสถานที่ทองเที่ยวในประเด็นการเรียงลำดับเวลา และการเชื่อมโยง
ความโดยการใชคำเช่ือม โดยคำเช่ือมแสดงลำดับเวลาแบบตอเน่ืองกัน มีความสอดคลองกัน เน่ืองจากผูเขียนใช  คำ
บอกเวลาเปนแกนดำเนินเรื่อง และใชคำเช่ือมแสดงลำดับเวลา ในการเช่ือประโยค 
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ขอเสนอแนะ   
 7.1 ขอเสนอแนะสำหรับการนำผลการวิจัยไปใช 
      ผลจากการวิจัยเรื่อง ปริจเฉทการเขียนรีวิวสถานท่ีทองเท่ียวในเฟซบุกแฟนเพจ ค น ห ล ง ท า ง  ทำให
ผูที่มีความสนใจในการศึกษาปริจเฉท สามารถเขาใจเกี่ยวกับการกลวิธีการเลาเรื่อง และการเชื่อมโยงความใน
ปริจเฉทไดดียิ่งข้ึน 
 7.2 ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
      7.2.1 ศึกษาปริจเฉทประเภทอ่ืน ๆ เชน ปริจเฉทการสัมภาษณ ปริจเฉทการถาม ปริจเฉทวิเคราะห 
      7.2.2 ศึกษาปริจเฉทในสื่ออื่น ๆ ซึ่งอาจมีแนวความคิดหรือสรางสรรคงานเขียนที่มีความแตกตาง
กัน มาศึกษาเปรียบเทียบเพ่ือใหเขาใจถึงการปริจเฉทมากยิ่งข้ึน 
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