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บทคัดยอ 
 บทความวิจัยนี ้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลวิธีการสรางอารมณขันใน tiktok ชองเล็ก บูรพา เก็บขอมูล 

ใน “tiktok ชองเล็ก บรูพา” ที่นำเสนอคลิปตั้งแตวันที่ 1 มิถุนายน – 31 ตุลาคม 2565 ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
จำนวน 75 คลิป นำขอมูลท้ังหมดมาวิเคราะหตามกรอบแนวคิดการวิเคราะหขอความ และการสรางอารมณขัน  
  ผลการวิจัยพบวา มีกลวิธีการสรางอารมณขัน 10 กลวิธี ตามลำดับที่พบ ไดแก 1) กาจรทำใหผิดความ
คาดหมาย จำนวน 21 ขอความ 2) การเลนคำ จำนวน 19 ขอความ 3) การบงชี้โดยนัย จำนวน 17 ขอความ  
4) การใชความเปรียบ จำนวน 16 ขอความ 5) การใชสำนวน จำนวน 14 ขอความ 6) การเบี่ยงเบน จำนวน 12 
ขอความ 7) การใชความผิดพลาด จำนวน 10 ขอความ 8) การสรางเรื่องใหเกินจริง จำนวน 10 ขอความ 9) การทำ
ใหเปนเรื่องสัปดน จำนวน 10 ขอความ และ 10) การลอเลียน จำนวน 5 ขอความ โดยทุกคลิปมีการสรางอารมณ
ขันผานการใชถอยคำที่เปนคำคลองจอง ดวยภาษาไทยถิ่นใตโตตอบระหวางตัวละครตัวเดียวแตแสดงบทบาทของ
สามีและภรรยา เพื่อนำเรื่องราวใกลตัวมาสรางอารมณขัน เชน การใชชีวิตคูของสามีภรรยา วิถีชีวิตของชาวใต 
สภาพเศรษฐกิจ การเสพยา การพนัน  
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ABSTRACT 
This research aimed to study strategies to develop a sense of humor in Lek Burapa 

channel. Data were collected from “Tiktok Lek Burapa Channel” by selecting video clips 
presented during 1 June to 31 October 2022. A purposive sampling method was used to select 
75 clips. All data obtained were analyzed within the concept of textual analysis and how to 
develop a sense of humor. 

 The research results revealed that there were 10 strategies to develop a sense of humor;       
1) making a sense of unexpected event, 21 texts were found. 2) funny puns, 19 texts were found.           
3) implication, 17 texts were found. 4) simile, 16 texts were found.  5) the use of expressions, 14 
texts were found. 6) deviation, 12 texts were found.  7) the use of error, 11 texts were found.  8) 
the use of naughty jokes, 10 texts were found.  9) exaggeration, 10 texts were found.  and 10) 
mimicking, 5 texts were found. The study found that a sense of humor was developed through 
rhyming words by using Thai dialects corresponded by a character who plays two roles; a husband 
and wife. The story felt close to home was using to develop a sense of humor, such as how to 
live a married life, a way of life of southern people, economic situation, drug taking and gambling. 
 

Keywords 
  A sense of humor, linguistic strategy, Tiktok Lek Burapa Channel. 
 

ความสำคัญของปญหา   
 สื่อสังคมออนไลนเปนสื่อที่ผูคนใชแบงปนเรื่องราวขาวสารไดหลากหลายชองทาง เชน เฟซบุก ไลน 
ทวิตเตอร อินสตาแกรม พรอมทั้งสามารถสนทนาโตตอบกันทั่วทุกมุมโลก พิชิต วิจิตรบุญยรักษ (2554, น. 99) 
กลาวถึงสื่อสังคมออนไลนวา เปนสื่อที่ผูสงสารแบงปนสารซึ่งอยูในรูปแบบตาง ๆ ไปยังผูรับสารผานเครือขาย
ออนไลนท่ีสามารถโตตอบกันระหวางผูสงสารและผูรับสาร หรือผูรับสารดวยกันเอง  
 ติ๊กตอก (tiktok) เปนสื่อออนไลนประเภทหนึ่งท่ีมีพัฒนาการอยางตอเนื่อง และมีผูใชงานเปนจำนวน
มาก ดังที่ ปยนุช จึงสมานุกูล (2563, น. 3 -4 อางถึงจาก Beer, 2562) กลาวถึง tiktok วา เปนแอปพลิเคชัน
สัญชาติจีนบนแพลตฟอรมมือถือที่มีการเปดตัวทั่วโลกในป ค.ศ. 2017 และในระยะเวลาอันรวดเร็ว tiktok กลายเปนหน่ึง
ในแอปพลิเคชัน ท่ีเติบโตเร็วท่ีสุด และยังสรางความแตกตางดวยเครื่องมือเอฟเฟกตฟลเตอร และอารเอฟไอดีในการ
จับคูเสียงกับวิดีโอ ท่ีชวยใหผูใชสนุกกับการสรางสรรคเน้ือหาคลิปวีดีโอของตนเองท่ีสามารถนำเสนอเน้ือหาไดอยาง
หลากหลาย รวมถึงเน้ือหาท่ีสรางอารมณขันใหแกผูชม  
 อารมณขัน เปนการแสดงพฤติกรรมทางธรรมชาติของมนุษยที่แสดงออกทางความรูสึก แสดงใหผูอ่ืน
เห็นดวยการยิ้ม และการหัวเราะ กุหลาบ มัลลิกะมาส (2531, น. 82 - 83) กลาวถึงอารมณขันวา เปนสวนหน่ึงท่ีทำ
ใหบันเทิงใจ ผอนคลายความเครียด และสรางความบันเทิงได จึงอาจกลาวไดวา อารมณขันเปนอีกสิ่งสำคัญของ
มนุษยท่ีชวยผอนคลายความเครียดตาง ๆ ทั้งยังสรางสมดุลในการใชชีวิต โดยเฉพาะในยุคปจจุบันท่ีสื่อออนไลนได
นำอารมณขันไปใชเปนเอกลักษณในการนำเสนอตัวตน นำเสนอขอมูล หรือเรื่องราวตาง ๆ 
 “tikttok ชอง เล็ก บูรพา” เปนอีกหน่ึงชองทางของการนำเสนออารมณขันโดย นายวรุต ปริงทอง ช่ือเลน 
เล็ก ภูมิลำเนาเดิมอยูท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช ปจจุบันอาศัยอยูท่ีจังหวัดปตตานี ในอดีตเคยประกอบอาชีพคาขาย 
แตปจจุบันหันมาทำคลิปนำเสนอสูผูชมอยางจริงจังจนไดรับความนิยมอยางมาก โดยมีผูติดตามในชอง tikttok จำนวน 
1,200,000 คน (ขอมูล ณ วันที่ 31 ตุลาคม 2565) ลักษณะเดนในการนำเสนอผาน “tikttok ชอง เล็ก บูรพา”  
เชน การนำเอาวิถีชีวิตประจำวัน ความเปนสามีภรรยา คนเสพยาเสพติด วัฒนธรรมของชาวใต เรื ่องราวทาง
การเมือง มานำเสนอเพื่อสรางอารมณขันผานการใชถอยคำที่มีลักษณะพิเศษ คือ พูดเปนคำคลองจองดวย
ภาษาไทยถ่ินใตโตตอบระหวางตัวละครท่ีมีผูแสดงเพียงคนเดียว คือ เล็ก แตแสดงหลายบทบาท โดยเฉพาะบทบาท
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ของภรรยา คือ “แหมม” และบทบาทสามี คือ “ทิด” ท้ังสองบทบาทไดรับความนิยมจากผูชมอยางมาก จนเกิดเปน
กระแส “แหมม และพ่ีทิด” ดังตัวอยางขอความบางสวนจากคลิป “แพแลวพาล” ดังตอไปน้ี 
 

แหมม :  หลบมาหนายุงเหมือนกับลุงตู กูวาแพไกหลาวสาวันน้ี 
ทิด :  อยาถามมากกำลังเจ็บหัว แพเหมด็สองตัวไกตายคาท่ี 
แหมม :  แลกวาขบปลากะแพ กูวาเลี้ยงแพะดีหวา กูวานาจะด ี
ทิด :  ออมึงดูถูกกูจัง มันตองมีแพมั้ง แหละอยูวงการน้ี 

  ………………………………  
(แพแลวพาล, 2 มิถุนายน 2565) 

 
 จากตัวอยางการสนทนาของแหมม และทิด เปนการใชภาษาถิ่นใตที่มีลักษณะคลองจองแบบกลอนหัว
เดียว     มีคำสัมผัสทายขอความ ไดแก นี้ ที่ ดี และมีคำคลองจองประเภทสัมผัสในในขอความนั้น ๆ เชน “ลุงตูกู
วา” “เจ็บหัวแพเหม็ดสองตัว” “ดถููกกูจัง มันตองมีแพมั้ง” มีการนำเรื่องราวในชีวิตประจำวัน การเลนพนันไกชน 
การเลนพนันกัดปลากัด เรื ่องราวทางการเมือง มาสรางอารมณขันดวยกลวิธีตาง ๆ เชน การลอเลียน การ
เปรียบเทียบหนาตาของนายกรัฐมนตรี คือ พลเอกประยุทธ จันทรโอชา ที่มักทำหนาตายุงเหยิงเปนประจำ
เชนเดียวกับหนาตายุงเหยิงของทิดท่ีแพพนันไกชน เปนตน  
 การนำเสนอคลิปลักษณะดังกลาวสรางอารมณขันใหแกผูชม ถือเปนทักษะ เปนความคิดสรางสรรค และ
เปนความสามารถเฉพาะของบุคคลน้ัน ๆ โดยเฉพาะทักษะดานการใชถอยคำ รวมถึงวิธีการเลือกเน้ือหาท่ีคนท่ัวไป
เขาถึงไดงายมานำเสนอเพ่ือใหผูชมสนใจ และติดตาม “tikttok ชอง เล็ก บูรพา” จึงถือเปนอีกหน่ึงความสำเร็จของ
การผลิตสื่อท่ีสรางอารมณขันใหแกผูชม เถกิง พันธุเถกิงอมร (2559, น. 63-67) กลาวถึงทฤษฎีเก่ียวกับอารมณขัน
วามี 2 ลักษณะ ไดแก อารมณขันเปนการกาวราว ดูหมิ่น และอารมณขันเปนสิ่งบริสุทธ์ิ เปนความสนุกสนาน ท้ัง 2 
ลักษณะทำใหเกิดทฤษฎีการเกิดอารมณขัน 3 ทฤษฎี ไดแก ทฤษฎีความเหนือกวาและความตำ่กวา หรือทฤษฎีขม
ทาน ทฤษฎีความไมลงรอยกัน ความผิดหวังจากสิ่งท่ีคาดหวัง และความสัมพันธระหวางเหตุการณท่ีไปดวยกันไมได 
หรือทฤษฎีผิดฝาผิดตัว และทฤษฎีการผอนคลายจากความเครยีด และการหลุดพนจากความยบัยั้งช่ังใจ หรือทฤษฎี
ปลดปลอย  
 การทำความเขาใจอารมณขัน “tikttok ชอง เล็ก บูรพา” วามีกลวิธีการนำเสนออยางไรจึงสรางความขำ
ขันใหแกผูชมน้ัน จำเปนตองทำความเขาใจเรื่องราววิถีชีวิตของชาวใต บริบทการใชภาษาของชาวใต หรืออัตลักษณ
เฉพาะของชาวใตท่ีปรากฏอยูในบทสนทนาหรือสารท่ีนำเสนอในขอความน้ัน ดังท่ี จันทิมา อังคพณิชกิจ (2562, น. 
34-37) กลาวถึงหลักการวิเคราะหขอความวา เปนวิธีการศึกษาวิเคราะหที่ทำไดหลายแนวทาง และสิ่งที่ควรให
ความสำคัญในการวิเคราะหขอความมีหลายประการ เชน 1) ภาษากับบริบท ภาษาระดับขอความเปนภาษาท่ีใชใน
บริบทจริง ผูวิเคราะหจึงตองรูบริบทของการใชภาษา เพ่ือใหสามารถเขาใจขอความท่ีปรากฏชัดเจนยิ่งข้ึน 2) ตัวบท
และการพูด ภาษาระดับขอความมีลักษณะเปนตัวบทท่ีมีลักษณะของการปฏิสัมพันธระหวางผูสื่อสาร 3) การกระทำ
และวิถีปฏิบัติทางสังคม ขอความทีส่ื่อสารอยูในสังคมตองอยูทามกลางกิจกรรมทางสังคมที่ผูใชภาษามีสวนรวมใน
กิจกรรม และการสื่อสารเปนการกระทำหน่ึงในสังคมท่ีอยูภายใตวิถีปฏิบัติทางสังคม 4) ชุมชนและสมาชิกในชุมชน 
การศึกษาภาษาและขอความไมแยกผูใชภาษาและชุมชนออกจากกัน เพราะในชุมชนยอมมีวิถีชีวิตที่แตกตางกนัไป 
สิ่งท่ีถือปฏิบัติยอมหลอมรวมสมาชิกในชุมชนใหมีความคิด และมีอัตลักษณเฉพาะบางอยาง  
 ดวยความนาสนใจในการคนหาคำตอบวา “tiktok ชองเล็ก บูรพา” มีการนำเสนอเพื่อสรางอารมณขัน
อยางไร จึงทำใหมีผูติดตามจำนวนมากในระยะเวลาอันรวดเร็ว ผูวิจัยจึงเห็นความสำคัญที่จะศึกษาเรื่อง “กลวิธี
การสรางอารมณขนัใน tiktok ชองเล็ก บูรพา” เพ่ือใหไดคำตอบเก่ียวกับกลวิธีการสรางอารมณขันท่ีแสดงใหเห็น
ถึงลีลา ช้ันเชิงทางภาษาของผูนำเสนอ หรือท่ีรูจักกันในนาม “เล็ก บูรพา”  

 
โจทยวิจัย 
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 “tiktok ชองเล็ก บูรพา” เปนการนำเสนอคลิปผาน tiktok ที่มีผูติดตามจำนวนมาก จึงเปนโจทยวจิัยวา 
มีกลวิธีการสรางอารมณขันอะไรบาง และแตละวิธีมีกลวิธีการนำเสนออยางไร  

 
วัตถุประสงคการวิจัย  
 เพ่ือศึกษากลวิธีการสรางอารมณขัน ใน tiktok ชองเล็ก บูรพา   
 
วิธีดำเนินการวิจัย  

1. สำรวจ และรวบรวมขอมูลจาก “tiktok ชองเล็ก บูรพา” ท่ีโพสตตั้งแตวันท่ี 1 มิถุนายน – 31 ตลุาคม 
2565 จำนวนท้ังหมด 265 คลิป โดยใชวิธีการสุมแบบเจาะจงเฉพาะโพสตท่ีมีผูแสดงในบทบาทของสามีภรรยา คือ 
“ทิด” และ “แหมม” และเปนโพสตท่ีไมมีการนำเสนอรายการขายสินคา จำนวน 75 คลิป  

2. นำขอมูลที ่ไดมาถอดเสียง ภาพ และบันทึกถอยคำเสียง พรอมทั้งรายละเอียดของอากัปกิริยาหรือ
บุคลิกภาพของตัวละครท่ีปรากฏในคลิป  

3. วิเคราะหกลวิธีการสรางอารมณ โดยใชแนวคิดเก่ียวกับการวิเคราะหขอความ และการสรางอารมณขัน  
4. เขียนรายงานผลการวิจยัโดยวิธีพรรณนาวิเคราะห 

 
ผลการวิจัย  

จากการศึกษากลวิธีการเสียดสีใน “กลวิธีการสรางอารมณขันใน tiktok ชองเล็ก บูรพา” จำนวน 75 
คลิป พบวา ลักษณะเดนของคลิปในชอง tiktok ชองเล็ก บูรพา นอกจากตัวละคร “ทิด” และ “แหมม” สามี
ภรรยาท่ีแตงกาย และใชน้ำเสียงใหเหมาะสมกับบทบาทแลว สิ่งสำคัญประการหน่ึง คือ การใชคำคลองจองลักษณะ
ของกลอนหัวเดียวแบบกลอนชาวบานมีคำสัมผัสทายวรรค เปนคำที่ใชสระและตัวสะกดเสียงเดียวกัน เชน ใชสระ
อา คำวา เวลา เหลยสา กูดา และมาวา รวมถึงคำคลองจองลักษณะของคำสัมผัสใน เชน หลาว ขาว, มึง พ่ึง, หวิบ 
สิบ ดังตัวอยาง 
  แหมม :  เอาหลาวพ่ีทิดตมน้ำแลวหลาว แหมมอิทำกับขาวไซรไมแลเวลา 
 ทิด :  เดี๋ยวตะมงึอยาพ่ึงหวิบ ขออีกสิบนาที ยกไมไดตอนนี้เหม็นเขียวอยูเหลยสา 
 แหมม :  ถังแกซกูพ่ึงเปลี่ยนหัวเชา กับขาวไมทำทีเปรตจริงผัวนี้เพราะไรท่ีกูดา 
 ทิด :  ง้ันตอเชากูไปกินบานเพ่ือน เชือนใหหรอยที แลวคอยกลับตีสี่ มึงไมตองมาวา  

 (แหมมทำกับขาว, 28 กันยายน 2565) 
 

การศึกษาครั้งน้ีพบวามีกลวิธีการสรางอารมณขันหลัก ๆ 10 กลวิธี ตามลำดับที่พบ ไดแก การทำใหผิด
ความคาดหมาย การบงช้ีโดยนัย การเลนคำ การใชความเปรียบ การเบ่ียงเบน การใชความผิดพลาด การทำใหเปน
เรื่องสัปดน การสรางเรื่องใหเกินจริง การใชสำนวน การลอเลียน ดังรายละเอียดตอไปน้ี 

1. การทำใหผิดความคาดหมาย เปนการนำเสนอเรื่องราวท่ีเปลี่ยนทิศทางของเรื่องใหจบในแบบที่คาด
ไมถึง วาจะเปนเชนนั้นเพื่อใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการทำใหผิดความคาดหมาย 
จำนวน 21 ขอความ การทำใหผิดความคาดหมาย เชน เหตุการณท่ีคิดวานาจะทอง แตสุดทายกลายเปนเสพยา คิด
วาสามีเสพยาแตสุดทายพบวาแกลงทำ คิดวาภรรยาดาสามีท่ีแอบเลนตุกตามาในหองน้ำ แตสุดทายภรรยากลับขอ
เลนดวย ดังตัวอยาง 

 แหมม :  พ่ีทิด แหมมตรวจข้ึนสองขีด จะไดลูกแลวพ่ีทิด พ่ีทิดดีใจหมาย 
  ทิด :  แหมมเอาท่ีตรวจมาจากไหน ไปซื้อปาใด หรือใครไปซื้อให  
  แหมม :  ท่ีพ่ีทิดซื้อไว แลกนู เห็นมันยังอยู แหมมเลยเอามาใช 
  ทิด :  ตั้งแตวันน้ีเปนตนไป หามออกไปไหน ขับรถกะไมได 
  แหมม :  อึ ชาติหวงลูกอิตาย แตวาแหมมทำได เพ่ือพ่ีทิดบายใจ 
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  ทิด :  หวงไหรมึงเอา มึงไมอานบางเหอ ขางวาท่ีตรวจสารเสพติด ออกไปตะถูกจำแหละมึง 
  แหมม :  เอาน่ีแหมมเยี่ยวมวงเออะ ถึงชุดแหมมกะไปซื้อมาแลวนิ ทำพรืออะ 

           (แหมมทอง, 22 มิถุนายน 2565)  
 ขอความขางตน ใชกลวิธีการทำใหผิดความคาดหมาย จากกรณีที่ทิดและแหมมพูดคุยกันเรื่องของชุดตรวจ 
ซึ่งแหมมทำการตรวจปสสาวะของตนเองแลวพบวามีลักษณะผิดปกติข้ึนเปนสองขีด จึงคิดวาตนเองตั้งทอง ดังขอความ
วา “แหมมตรวจขึ้นสองขีด จะไดลูกแลวพี่ทิด” ในขณะที่ทิดรูวาชุดตรวจนั้นไมใชเปนชุดตรวจของคนทองแตเปนชุด
ตรวจสารเสพติด ดังขอความวา “มึงไมอานบางเหอ ขางวาที ่ตรวจสารเสพติด ออกไปตะถูกจำแหละ” สุดทาย
ความรูสึกดีใจที่คิดวาทองกลับกลายเปนตองตกใจเพราะมีสารเสพติดอยูในรางกาย ดังขอความวา “เอาน่ีแหมมเยี่ยวมวง
เออะ ถึงชุดแหมมกะไปซื้อมาแลวนิ”  เรื่องราวท่ีเกิดข้ึนจึงไมเปนไปตามท่ีคาดหมายไว ทำใหเกิดอารมณขัน  
 2. การเลนคำ เปนการนำคำที่มีเสียงพองกันหรือใกลเคียงกันมาเลนในเชิงเสียง และความหมาย 
โดยเฉพาะการซ้ำคำเพื่อเนนย้ำใหเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการเลนคำ จำนวน 19 ขอความ 
เชน พาเนื้อคูไปนั่งกินเนื้อยาง ชวนแลวชวนหลาว จอดนี้จอดนั้น อยาชวนอยาถาม ทั้งหยะทั้งทราย ซ้ำอกซ้ำใจ ดัง
ตัวอยาง 
  แหมม :   น่ังดีดกีตารกูวานาจะดีด เพราะถามึงไมดีด มึงไมดีดกีตาร  
  ทิด :      กูดีดกีตารมาหาวากุดีด ถึงกูไมดีด กูก็ดีดกีตาร 

(ดีดไมดีด, 7 มิถุนายน 2565)  
  ทิด :  มึงอยูไดพรือวะ น้ำไมยอมอาบ มึงไมสาบตัวเองบางเออ กูถามจริง  
  แหมม :  แลวอิอยูใหสาบทำไหร น้ำหอมกะมี โปะนั้น โปะนี่ โปะอ๊ี โปะนั้น ทาลูกกลิ้ง 

  (ไมอาบน้ำ, 1 กันยายน 2565) 
ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการเลนคำจากกรณท่ีีแหมมพูดคุยกับทิด ตัวอยางแรกแหมม

พูดคุยกับทิดเรื่องของการ “ดีดกีตาร” กับการ “ดีดเพราะเสพยา” เปนการเลนคำวา “ดีด” เสียงเดียวกันแตสื่อ
ความหมายตางกัน โดยคำวา “ดีดกีตาร” หมายถึง การเลนกีตารโดยใชนิ้วสะบัดสายใหมีเสียงดัง ในขณะที่คำวา 
“กูดีด” หมายถึง ตัวของทิดมีอาการคึกคักกวาปกติ ผลจากการเสพยา การเลนคำดวยการใชคำพองเสียงแตมี
ความหมายตางกัน จึงทำใหเกิดอารมณขันแกผูชม และตัวอยางที่สอง ทิดพูดคุยกับแหมมวาอยูไดอยางไรไมยอม
อาบน้ำ ไมเหม็นกลิ่นตัวเองบางหรือ ทิดถามแหมมดวยความสงสัยเน่ืองจากเห็นวาแหมมไมอาบน้ำมาหลายวันแลว 
แหมมเองก็ตอบกลับวาจะอยูใหเหม็นทำไมในเมื่อมีน้ำหอม ก็ทาน้ำหอมลงไปเพ่ือดับกลิ่นเหม็น โดยเนนย้ำดวยการ
ซ้ำคำวา “โปะ” หมายถึง “พอกเขาไป” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2565, น. 768) ดังขอความวา “โปะนั้น โปะนี่ โปะอ๊ี 
โปะนั้น” เปนลักษณะของการใชน้ำหอมจำนวนมากทาลงไปที่รางกาย เพื่อชวยดับกลิ่น และทำใหเนื้อตัวหอมข้ึน 
การเลนคำดวยการซ้ำคำจึงทำใหเกิดอารมณขัน 

3. การบงชี้โดยนัย เปนการกลาวถึงลักษณะ บุคลิกของบุคคล หรือกลาวถึงเรื่องราวตาง ๆ โดยหลีกเลี่ยง
การใชคำที่มีความหมายโดยตรงเกี่ยวกับเรื่องนั้น แตใชคำที่มีความหมายทางออมเพื่อสื่อถึงเรื่องที่จะบอกเพื่อใหเกิด
อารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บรูพา พบการบงช้ีโดยนัย จำนวน 17 ขอความ การบงช้ีโดยนัย เชน แทงหนุก เขา
ปา การเลนตุกตามา เฝาหมอ อยากหอย ดังตัวอยาง 
  แหมม :  ฮื้ย เย็น ฝนตกแลวหลาวพ่ีนะ ทำไหรดีวะ ฝน ๆ พันน้ี  
  ทิด :  ไปในพรุดีหวา ไปหาปลาหมอ ถึงไปดักปลาตอ พ่ีวานาจะดี 
  แหมม :  โบหวาท่ีคิด นะพ่ีทิดของแหมม บอกใหแจม ๆ ยังไมเขาใจที  
  ทิด :  แลวพ่ีโบตรงไหน แลวไปหาปลาหมอ ถึงไปดักปลาตอ ชวยบอกพ่ีที 
  แหมม :  ชาตไิซท่ีโบพันน้ี ถามอิดทิพ่ี ไสพ่ีโบเหมือนตด  
  ทิด :  แหมมเปนไหรละ  
  แหมม :  ไปไหนกะไปตะพ่ี แหมมตกเบ็ดกะได 
  ทิด :  เออไป ไปตกเบ็ดฝนตก ๆ พันน้ี 

(ฝนตก ๆ ทำอะไรกันด,ี 21 มิถุนายน 2565)  
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 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการบงชี้โดยนัย จากกรณีที่แหมมพูดคุยกับทิด โดยแหมมผู
เปนภรรยาพูดกับทิดผูเปนสามีวา อากาศเย็น และฝนตก กิจกรรมท่ีทำควรเปนอะไร ในขณะท่ีภรรยาพูดเพ่ือเปดทางให
สามีรับทราบแบบออม ๆ  วา บรรยากาศแบบนี้เหมาะแกการทำกิจกรรมบนเตียงตามประสาสามีภรรรยา แตสามีกลบั
ไมเขาใจสิ่งที่ภรรยาสื่อความหมาย โดยคิดไปถึงการออกไปจับปลา เพราะวิถีชาวบานเมื่อฝนตกปลาจะชุม ดังน้ัน 
บรรยากาศแบบนี้สำหรับทิดจึงเหมาะแกการออกไปจับปลามากกวาการวาทำอยางอื่น เมื่อทิดไมเขาใจในสิ่งท่ีแหมม
สื่อสาร แหมมจึงพูดออกไปดวยความโมโหวา “ไปไหนกะไปตะพี่ แหมมตกเบ็ดกะได” คำวา “ตกเบ็ด” หากพิจารณา
ความหมายโดยตรงคือการตกปลา โดยใชอุปกรณคือเบ็ด เพราะในขณะท่ีทิดตกปลา แหมมก็ตกเบ็ด จึงดูเหมือนวาเปน
การทำกิจกรรมที่ไปดวยกันได แตการสื่อความหมายที่แทจริงของขอความนี้เปนการใชคำบงชี้โดยนัยวาหมายถึง การ
สำเร็จความใครดวยตนเองของผูหญิง เปน      การหลีกเลี่ยงการใชคำท่ีมีความหมายโดยตรงเก่ียวกับเรื่องเพศ จึงทำให
เกิดอารมณขัน 
 4. การใชความเปรียบ การนำสิ่งใดสิ่งหน่ึงมาเปรียบเทียบกับสิ่งท่ีปรากฏเพ่ือใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok 
ชองเล็ก บูรพา พบการใชความเปรียบ จำนวน 16 ขอความ เชน โบเหมือนตด สาบเหมือนแรง เหม็นเหมือนคางคก
ตาย หอมเหมือนเบบ้ีมายด เมาเหมือนหมา ดังตัวอยาง 

แหมม :  หลบมาหนายุงเหมือนกับลุงตู กูวาแพไกหลาวสาวันน้ี 
ทิด :  อยาถามมากกำลังเจ็บหัว แพเหมด็สองตัวไกตายคาท่ี 
แหมม :  แลกวาขบปลากะแพ กูวาเลี้ยงแพะดีหวา กูวานาจะด ี
ทิด :  ออมึงดูถูกกูจัง มันตองมีแพมั้ง แหละอยูวงการน้ี 
แหมม :  เบอะมึงเลนแพท้ังป โบ ๆ พันน้ีก่ีปก็ไมหนะ 
ทิด :  มึงวากูโบเออะ….......... 
แหมม :  มึงเขาเขาเคยกู (ภาพทิดตีเขาเขาท่ีบริเวณอวัยวะเพศของแหมม) 

(แพแลวพาล, 2 มิถุนายน 2565) 
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการใชความเปรียบ จากกรณีท่ีแหมม และทิดพูดคุยกันเรื่อง
ไกชน ซึ่ง “การชนไก” เปนกีฬาพื้นเมืองที่เกาแกอยางหนึ่งของภาคใต นอกจากนี้ยังกลาวถึงการขบปลา (กัดปลา
กัด) เลี้ยงแพะ เปนวิถีที่พบจากการดำเนินชีวิตประจำวันของชาวใตเชนเดียวกัน สิ่งที่สรางอารมณขันจากการใช
ความเปรียบ คือ สีหนาของทิดที่แหมมคาดเดาวานาจะแพพนันชนไก จึงทำหนาตายุงเหยิง โดยเปรียบเทียบวา 
“หนายุ งเหมือนกับลุงตู ” เปน การนำใบหนาของลุงตู หรือ พลเอกประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรีมา
เปรียบเทียบ เพราะทานมักแสดงสีหนายุงเหยิงเสมือนไมพอใจอยูเปนประจำ จนเปนภาพที่ติดตาคนทั่วไป การ
สนทนาของแหมมไดใชความเปรียบใบหนาของทิดท่ีไม สบอารมณ หรือไมพอใจกับผลการแขงขันชนไก กับใบหนา
ของนายกรัฐมนตรี จนทำใหเกิดอารมณขัน  
  5. การใชสำนวน เปนการใชถอยคำท่ีไมตรงตามตัวหรือมีความหมายอ่ืนแฝงอยู หรือเปนถอยคำท่ีคิดข้ึน
เปนการเฉพาะเพื่อใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการใชสำนวน จำนวน 14 ขอความ เชน 
คนเราจะงามมันงามท่ีใจ ไมตองแตงไหรก็มั่นใจได เหม็นเขียว ฉีกปากถึงหู ใจมด ดังตัวอยาง 
  ทิด :  ถามึงอยาไปไหนเร็ว ๆ มึงกะซื้อแกสใหกูตมแหละ  
  แหมม :  มึงอยาหวังวามึงอิไดตมน้ำในบาน แกสแพงเหมือนเปรต 

 (เฝาแตหมอ, 6 มิถุนายน 2565) 
  ทิด :  สามวัน สี่วันอาบที ไมรูเปนพันน้ีหมดหมายนะผูหญิง 
  แหมม : คนอ่ืนไมรูหาวันอาบที สาบผีไมหานสิง 

(ไมอาบน้ำ, 1 กันยายน 2565) 
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการใชสำนวน จากกรณีท่ีทิดพูดคุยกับแหมม ตัวอยางแรก ทิด
พูดคุยกับแหมมเรื่องการซื้อแกสหุงตมวา แหมมตองซื้อแกสใหตนเพ่ือใชตมน้ำกระทอมไดเร็วข้ึน และสามารถพาแหมม
ไปไหนมาไหนไดเร็วข้ึนตามไปดวย แตแหมมเองตอบกลับไปวา มันไมสามารถเปนไปไดเพราะแกสมีราคาสูงมาก โดยใช
สำนวนวา “แกสแพงเหมือนเปรต” หมายถึง แกสมีราคาสูงมาก ซึ่งคำวา “เหมือนเปรต” ในวัฒนธรรมของชาวใตมักใช



 387 โครงการประชุมวชิาการและนทิรรศการระดบัชาต ิ

สาขามนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์ครั �งที� 5 ประจําปี 2566 

เพื่อบอกความมาก เชน นิสัยเหมือนเปรต (นิสัยแยมาก) ขี้ชิดเหมือนเปรต (ขี้เหนียวมาก) ดวยลักษณะของเปรตที่มี
ความสูงมากน่ันเอง และตัวอยาง ท่ีสอง ทิดสอบถามแหมมถึงการอาบน้ำวา ทำไมผูหญิงไมคอยอาบน้ำ แหมมตอบกลับ
วา “คนอื่นไมรูหาวันอาบทีสาบผีไมหานสิง” หมายความวา คนอื่นนั้นตนไมทราบ แตสำหรับตนเองหาวันจึงอาบน้ำ
ทำใหมีกลิ่นแรง แมแตผีก็ไมกลาเขามาสิง สำนวนวา “สาบผีไมหานสิง” หมายความวา มีกลิ่นแรงมากเพราะแมแตผีก็
ไมกลาเขาใกล การใชสำนวนดังกลาวจึงสรางอารมณขันใหแกผูชม  
 6. การเบี่ยงเบน เปนการนำเสนอเรื่องที่ผิดมาตรฐานไปจากสังคมหรือความนาจะเปน ทำใหเหตุการณ
ผิดเพ้ียนไปจากความเปนจริง ไมวาเปนการนำขอเท็จจริงมาสรางเรื่องไมใหเปนความจริง หรือนำความเช่ือในสังคม
มาทำใหผิดเพี ้ยนไปจากเดิมเพื ่อใหเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการเบี่ยงเบน จำนวน 12 
ขอความ เชน เหตุการณท่ีเกิดจากความชักชาของสามี ทำใหภรรยาบอกวาไปหาสามีใหมเร็วกวา เหตุการณท่ีอยากไป
เท่ียวแตเท่ียวอยางเดียวเทาน้ันหามซื้ออาหารรับประทาน ดังตัวอยาง 
   แหมม :   แรกวา ถูกชุดซอม ซอมหมดท้ังคัน วันน้ีท้ังวันน่ังพันแตปลั๊กไฟ  
   ทิด :      มึงไมเคยมองกูในแงดีถิ แตละคำดากูซ้ำอกซ้ำใจ 
   แหมม :  ถามึงไมดีดเบอะมึงนอนอยางเดียว ไมเก่ียว ไมสน หลังคารั่วฝนยังไมสนใจไหร 
   ทิด :     กูไมนอนสามคืนกะหาวากูดีด กูถามสักอ๊ิด กูดีดตรงไหน 
   แหมม : ไปถามงัวหลังบานแลไป จะไดหายของใจ ตรงไหนท่ีมึงดีด 
   ทิด :     หลอนหมายละแหมมมึง งัวแหลงไดเออ  
   แหมม : ไปถามแลตะเผื่อมันบอก 

(ชุดชางไฟ, 6 ตุลาคม 2565) 
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการเบี่ยงเบน จากกรณีที่แหมมพูดคุยกับทิด เรื่องที่ทิดไมทำ
อะไรเปนชิ้นเปนอันทำไดแคซอมปลั๊กไฟ แมหลังคารั่วก็ไมคิดแกไข เพราะมัวแตเสพยาจนเกิดอาการคึกคักไมหลับไม
นอนถึง 3 วัน สวนทิดก็โตตอบกลับวาไมไดเปนไปตามที่แหมมบอก แหมมจึงใหไปสอบถามวัวเพราะแมแตวัวยังรูวา
ความจริงคืออะไร ในขณะท่ีทิดบอกวาคนท่ีหลอนยานาจะเปนแหมมเพราะวัวไมสามารถตอบคำถามใด ๆ ได เหตุการณ
นี้จึงเปนการเบี่ยงเบนไปจากขอเท็จจริงจากสิ่งที่ควรจะเปน เพราะการที่แหมมใหทิดไปหาคำตอบจากวัวเปนเพียงการ
หาขออางยืนยันความคิดของตนเอง การเบ่ียงเบนดังกลาวจึงทำใหเกิดอารมณขัน  
 7. การใชความผิดพลาด เปนการใชคำพูดหรือการกระทำที่ผิดพลาดของบุคคลในเหตุการณมาทำใหเกิด  
อารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บรูพา พบการใชความผิดพลาด จำนวน 11 ขอความ เชน ความผิดพลาดจากการ
แตงหนาของภรรยาทำใหสามีไมอยากไปไหนดวย ภรรยาจำหนาสามีไมไดเพราะความเมา ดังตัวอยาง 
   แหมม :  มาเรียกไอแหมมเดี๋ยวกูตบปากแตก เอ คนแปลกหนาอยามาเรียกพันน้ี 
   ทิด :     มึงมาจากไหน ไซเมาเหมือนหมา กอนมึงอิดามองหนาดี ๆ 
   แหมม : หนามึงเหมือนไอทิดผัวกู แตคืนน้ีมันไมอยู แลวมึงใครสักที 
   ทิด :    มึงเมาจนจำผัวไมได ทรามฉัดใหตายโหง โกงโคงอยูตรงน้ี 

(หลบจากผบั, 16 กรกฎาคม 2565) 
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการใชความผิดพลาด จากกรณีการพูดของแหมมกับทิด ท่ี
แหมม    เมามายอยางหนักจนจำหนาทิดไมได เมื่อทิดเรียกแหมมแหมมตอบกลับไปวา “มาเรียกไอแหมมเดี๋ยวกูตบ
ปากแตก เอ คนแปลกหนาอยามาเรียกพันน้ี” และยังขยายความเพื่อเนนย้ำวาจำไมไดจริง ๆ  ดวยการบอกวาหนาตา
ละมายคลายทิดผูเปนสามีของตนเอง ดังขอความวา “หนามึงเหมือนไอทิดผัวกู แตคืนนี้มันไมอยูแลวมึงใครสักที” 
เหตุการณนี ้แสดงถึงความผิดพลาดจากความเมาของแหมมที่จำหนาทิดไมไดจนทำใหทิดโมโหและทำรายแหมม 
เหตุการณน้ีจึงทำใหเกิดอารมณขัน  
 8. การสรางเร่ืองใหเกินจริง เปนการนำเสนอเรื่องท่ีมักเกิดจากจินตนาการและอารมณความรูสกึท่ีเปนไป
ไมได หรือเรื่องท่ียิ่งใหญเกินกวาที่จะกระทำไดเพื่อใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการสราง
เรื่องใหเกินจริง จำนวน 10 ขอความ เชน ควายงง ถายท้ังชาติ แขบอิข้ึนหวัน ไปไหนมาไหนนึกวาไปกับผ ีดังตัวอยาง 
   ทิด :     เอาแลวหลาว ซีเอฟแลวหลาว วันน้ีหัวเชาเขาพ่ึงไดมาสง  
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   แหมม : มันลดราคา ไดเพ่ือนเสียดาย นิลดจนควายงง 
   ทิด :     ยังข้ีหกกูเหลย มึงไมเคยขายใคร กูทนไมไหวแลวนะบอกตรง ๆ  
   แหมม : เห พ่ีเดือนน้ี สิบสี่อยางเอง ไหนวาใจนักเลง เทาใจมดเองเออตกลง 
   ทิด :    ชาดเมียกูน่ังทำทรง สวนผัวยืนงงตังคหายไปไหนหมด 

(ปญหาครอบครัว, 26 ตุลาคม 2565) 
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการสรางเรื่องใหเกินจริง จากกรณีท่ีทิดพูดคุยกับแหมมถึงการ
สั่งซื้อสินคาออนไลนท่ีแหมมสั่งบอยเกินไป โดยแหมมใหเหตุผลกับทิดวาท่ีซื้อเพราะลดราคา หากไมซื้อตอนน้ีก็กลัวคน
อื่นมาซื้อ      ตัดหนาไป และแหมมยังบอกถึงราคาสินคาที่ลดราคาอยางมากวา “ลดจนควายงง” การอวดอางของ
แหมมเปนการอวดอางเกินจริง เพราะความเปนจริงแลวควายไมสามารถแสดงสีหนาหรือทาทาง “งง” ได จึงเปนการ
สรางเรื่องใหเกินจริงท่ีทำใหเกิดอารมณขัน  
 9. การทำใหเปนเรื่องสัปดน เปนการใชภาษาสองแงสองงามเชิงลามก อนาจาร หยาบโลน หรือคำท่ี
เก่ียวกับเพศ  
เพื่อใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการทำใหเปนเรื่องสัปดน จำนวน 10 ขอความ เชน ไม
ลางเคย อดเคย เอากอนไดมั้ย เคยฟก เขาเขาเคย ดังตัวอยาง 
  ทิด :  มึงอยูไดพรือวะ น้ำไมยอมอาบ มึงไมสาบตัวเองบางเออกูถามจริง  
  แหมม :  แลวอิอยูใหสาบทำไหร น้ำหอมกะมี โปะน้ัน โปะน้ี โปะอ๊ี โปะน้ัน ทาลูกกลิ้ง 
  ทิด :  สามวัน สี่วันอาบที ไมรูเปนพันน้ีหมดหมายนะผูหญิง 
  แหมม :  คนอ่ืนไมรู หาวันอาบที สาบผีไมหานสิง 
  ทิด :  อันน้ีกูแหลงจริง ๆ บางทีกูนึกวาลิงนอนขางกูกลางคืน  
  แหมม :  เวลาอิเอาเราสาบเหมือนแรงกะบอกวาหอม ยอมไดทุกอยาง เราไมลางเคยมึงยังบอก
สดชื่น 
  ทิด :  ชวงผีบังตาไอแหมมเหอ 
  แหมม :  ผีบังแตตอไมไดบังหมูกมึงที  

(ไมอาบน้ำ, 1 กันยายน 2565)  
 ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการทำใหเปนเรื่องสัปดน จากกรณีท่ีทิดพูดคุยกับแหมม เรื่อง
ท่ีแหมมไมอาบน้ำเปนเวลาหลายวัน ทิดจึงตอวาแหมมวามีกลิ่นเหม็น แหมมจึงพูดกลับไปวา “เวลาอิเอาเราสาบเหมือน
แรงกะบอกวาหอมยอมไดทุกอยาง เราไมลางเคยมึงยังบอกสดชื่น” เอา ในที่นี้หมายถึง การมีเพศสัมพันธ เคยในที่น้ี
หมายถึง อวัยวะเพศหญิง สิ่งท่ีแหมมพูดจึงสื่อความหมายวา เมื่อทิดมีความตองการทางเพศกับตนเอง ทิดก็ไมไดสนใจ
วาตนเองจะมีกลิ่นเหม็นหรือไม ขอความน้ีจึงเปนการพูดคุยเรื่องกลิ่นกับการมีเพศสัมพันธ เปนการสรางอารมณขันดวย
วิธีการทำใหเปนเรื่องสัปดน  
 10. การลอเลียน เปนการใชถอยคำท่ีกลาวถึงขอผิดพลาด ความบกพรอง หรือจุดออนจากพฤติกรรมของผูอ่ืน
มาทำใหผูชมเกิดอารมณขัน จาก tiktok ชองเล็ก บูรพา พบการลอเลียน จำนวน 5 ขอความ เชน ลอเลียนหนาตา
ของผูนำประเทศ ลอเลียนการพูดภาษากลางของคนใต ลอเลียนการลักแกงในงานตาง ๆ ของคนใต ดังตัวอยาง 
  แหมม :  พ่ีทิด ตอโพระเราไปเท่ียวกรุงเทพ พ่ีตองหัดแหลงกลางใหชับกวาน้ี  
  ทิด :   พ่ีก็อยากแหลงกลางใหชับเหมือนแหมม สำเนียงแหมมได หาหมายใครรูนิวาอยูคอนศรี  
  แหมม :  ก็แตแรกแหมมไปเรียนท่ีนู แหมมรูภาษา รูสำเนียงเคาดี  
  ทิด :  วาแลวทำไมแหลงชับ แลวหวางอิกลับแหมมไปเรียนก่ีป 
  แหมม :  พอเรียนไดเดือนท่ีสี่ พ่ีเทืองพาหนี หลบไปอยูสงขลา 

                (หัดแหลงกลาง, 31 สิงหาคม 
2565)  

  ขอความขางตน ใชกลวิธีสรางอารมณขันดวยการลอเลียน จากกรณีท่ีแหมมพูดคุยกับทิดซึ่งกำลังจะเดินทาง
ไปกรุงเทพฯ จากการพูดคุยทำใหเห็นวาทั้งคูใหความสำคัญกับการพูดภาษากลางที่จะตองพูดใหชัดเจน ดังขอความวา 
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“พี่ทิด   ตอโพระเราไปเที่ยวกรุงเทพ พี่ตองหัดแหลงกลางใหชับกวานี้” โดยทิดไดชื่นชมแหมมที่ครั้งหนึ่งเคยไปอยู
กรุงเทพฯ จึงสามารถพูดภาษากลางไดชัดเจน ดังขอความวา “พี่ก็อยากแหลงกลางใหชับเหมือนแหมม สำเนียงแหมม
ไดหาหมายใครรูนิวาอยูคอนศร”ี และแหมมเองก็ยอมรับวาแหมมพูดจาชัดเจน ดังขอความวา “แตแรกแหมมไปเรียน
ที่นู แหมมรูภาษารูสำเนียงเคาดี” เมื่อพิจารณาถอยคำของแหมมจะพบวาเปนคำภาษาถิ่นใต เชน คำวา แตแรก 
หมายถึง สมัยกอน ท่ีนู หมายถึง ท่ีโนน รวมท้ังการออกเสียงของแหมมแมจะออกเสียงเปนภาษากลางแตก็เปนสำเนียง
ทองแดง หรือพูดกลางแตติดสำเนียงถ่ินใตน่ันเอง ขอความน้ีจึงเปนลอเลียนคนใตท่ีเขาไปอยูกรุงเทพฯ แลวคิดวาตนเอง
พูดภาษากลางชัดเจน ท้ัง ๆ ท่ียังติดการใชถอยคำ และสำเนียงภาษาถ่ินใต การลอเลียนดังกลาวจึงทำใหเกิดอารมณขัน  

 
สรุปและอภิปรายผล  
 การศึกษาเรื่อง “กลวิธีการสรางอารมณขันใน tiktok ชองเล็ก บรูพา” สามารถสรุปและอภิปรายผลได ดังน้ี 
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคพบวา มีกลวิธีการสรางอารมณขันหลัก ๆ ที่นาสนใจ จำนวน 10 ประเด็น 
เรียงลำดับจากมากไปนอย ไดแก การทำใหผิดความคาดหมาย การเลนคำ การบงชี้โดยนัย การใชความเปรียบ การ
ใชสำนวน      การเบี่ยงเบน การใชความผิดพลาด การสรางเรื่องใหเกินจริง การทำใหเปนเรื่องสัปดน และการ
ลอเลียน โดยทุกคลิปมีการสรางอารมณขันผานการใชถอยคำท่ีเปนคำคลองจองลักษณะของกลอนหัวเดียว คำคลอง
จองลักษณะของคำสัมผัสในในขอความ เปนการโตตอบกันดวยภาษาไทยถิ่นใตระหวางตัวละครตัวเดียวแตแสดง
บทบาทของสามี และภรรยา คือ ทิด และแหมม เพื่อนำเรื่องราวใกลตัวมาสรางอารมณขัน เชน การใชชีวิตคูของ
สามีภรรยา วิถีชีวิตของชาวใต คานิยมของ ชาวใต สภาพเศรษฐกิจ การเสพยา การพนัน  
 เมื ่อนำผลการศึกษาไปเปรียบเทียบกับการศึกษาเรื ่องอื ่น ๆ พบวามีสอดคลองกันในบางประเด็นเชน 
การศึกษาของพรพรรณ ฉายปรีชา (2564) เรื่อง กลวิธีการสรางอารมณขันของเฟซบุกแฟนเพจ "หนังฝงมุก" พบ
ประเด็นท่ีสอดคลองกัน เชน กลวิธีการทำใหเปนเรื่องสัปดน เปนการนำเสนอเรื่องท่ีมีสองแงสองงาม อวัยวะเพศและ
พฤติกรรมทางเพศ การบงช้ีโดยนัย เปนการกลาวถึงลักษณะหรือบุคลิกของบุคคล หรือกลาวถึงเรื่องราวตาง ๆ โดย
ละคำหรือหลีกเลี่ยงการแสดงคำที่แสดงความหมายตรง ๆ การลอเลียน เปนการสรางเรื่องเพื่อเลียนแบบลักษณะ
เดนหรือองคประกอบสำคัญของเรื่องเดิม เชนเดียวกับ tiktok ชองเล็กบูรพา ท่ีมีการทำใหเปนเรื่องสัปดน สวน
ประเด็นการลอเลียนก็เปนไปในลักษณะเดียวกัน เชน การลอเลียนนักการเมือง การลอเลียนวิถีชีวิตของคนใต 
การศึกษาของ สุทธภา อินทรศิลป (2564) เรื่อง กลวิธีการสรางอารมณขันในงานเขียนของ ปนดา โพสยะ พบวาได
หยิบยกเอาลักษณะตาง ๆ ของเพื่อนมาลอเลียนในแนวตลกขบขันการศึกษาของของ วิภาพร กลาวิกยกิจ (2548) 
เรื่อง อารมณขันในขอความสั้นสำเร็จรูป ท่ีพบวามีการใชกลวิธีการลอเลียนสังคม หรือเรื่องราวตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนเพ่ือ
สรางความขบขัน สวนใหญเปนเรื่องท่ีเปนกระแสอยูในสังคม จะเห็นวางานวิจัยดังกลาวเปนการศึกษาขอมูลจากสื่อ
ออนไลน งานเขียน และขอความสั้น ผลการศึกษาจึงแตกตางจากการศึกษาของ ฐานิตย เอี่ยมอุตมะ (2551) เรื่อง 
กลวิธีและการใชภาษาเพื่อสรางอารมณขันในละครคั่นรายการวาไรตี้เกมโชว “ชิงรอยชิงลาน” ที่ศึกษาอารมณขัน
จากสื่อโทรทัศนที่นำเสนอในรูปแบบของละคร จึงพบวากลวิธีการสรางอารมณขันสวนใหญใชความเหนือกวาและ
การทำใหดอยลง เชน การกลั่นแกลง การใชบุคลิกของผูแสดง การใชความผิดพลาด การใชความไมเขากัน สวนการ
ใชความเจาชูและลากมกพบวามีนอย และไมถึงข้ันอนาจาร 

 จะเห็นวาการศึกษาวิจัยที่เกี่ยวกับอารมณขันมีการใชกลวิธีที่หลากหลาย ดวยเจตนาเพื่อสรางความ
เพลิดเพลินแกผูฟงโดยไมมุงเนนเนื้อหาสาระอยางจริงจัง สวนกลวิธีที่ใชจะขึ้นอยูกับประเภท หรือลักษณะของ
แหลงขอมูล รวมถึงวัตถุประสงคของแหลงขอมูลนั้น ๆ วามีเจตนานำเสนอเพื่อเหตุผลใด อยางไรก็ตาม สิ่งท่ี
สอดแทรกอยูในอารมณขัน คือ ความสามารถทางภาษา และเชาวปญญาของผูนำเสนอ สวนผูรับสารจำเปนตองใช
ทักษะการตีความเพ่ือใหเขาใจในสาร และเกิดอารมณขันตามท่ีผูนำเสนอตองการ  
  
 
 
 



 390 โครงการประชุมวชิาการและนทิรรศการระดบัชาต ิ

สาขามนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์ครั �งที� 5 ประจําปี 2566 

ขอเสนอแนะ  
 ขอเสนอแนะสำหรับการนำไปใช  
 การศึกษาเรื่องน้ีเปนประโยชนตอหนวยงานท่ีเก่ียวของกับการดูแล และสืบสานวัฒนธรรมทองถ่ิน ตลอดจน
สถานศึกษา สามารถนำแนวทางการผลิตสื ่อออนไลนดวยรูปแบบที่นาสนใจดังเชน tiktok ชองเล็ก บูรพา โดย
สอดแทรกภาษาและวัฒนธรรม วิถีชีวิต คานิยม ผานชั้นเชิงภาษา ลีลาภาษา ดวยกลวิธีการสรางอารมณขัน เพื่อให
เยาวชนสนใจท่ีจะศึกษาเรียนรู และเห็นคุณคาของภาษาและวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมากข้ึน  
 ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
 ควรมีการศึกษากลวิธีการสรางอารมณขันประเด็นอ่ืน ๆ เชน อวัจนภาษา การสื่อความหมาย คานิยมและ
วัฒนธรรมของชาวใต การศึกษาในสื่ออ่ืน ๆ เชน ละครซิทคอม หัสรสจากวรรณกรรมหรือวรรณคดีไทย  
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