
274  
 

ผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัดเชียงใหม่ 
Tourism Impacts of Pop Culture through Series Taken in Chiang Mai 

 
อรไท  ครุธเวโช1 ณัฐิกา ทานนท์2 ศุภรัตน์  หาญสมบัติ3 กุลทิราณี  บุญชัย4 และ วรพจน์  ตรีสุข5 

Oratai Krutwaysho,¹  Nathika Tanon,²  Suparak Harnsombat,3 
 Kulthiranee Boonchai4  and  Worrapot Treesuk5   

        
 
 
 

  
  
  
  

บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือจ าแนกผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท า                
ในจังหวัดเชียงใหม่ และเพ่ือศึกษาแนวทางในการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนท่ี เพ่ือการพัฒนา
อย่างย่ังยืนของจังหวัดเชียงใหม่ให้สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืน (SDGs) วิธีด าเนินการวิจัยเป็นการวิจัยเชิง
ผสานวิธีโดยใช้เคร่ืองมือท้ังเชิงปริมาณโดยแบบสอบถามและเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ี
ใช้คือ ชุมชนในพ้ืนท่ีจังหวัดเชียงใหม่ท่ีเคยมีการถ่ายท าละคร จ านวน 380 คน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภาครัฐและ
ภาคเอกชนจ านวน 9 คน โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ผลท่ีได้จากการวิจัยพบว่า ผลกระทบทางเศรษฐกิจด้านบวกท าใ ห้คนใน
ชุมชนมีรายได้จากการท่ีนักท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่ีมีการถ่ายท าละครและท าให้เศรษฐกิจภายในชุมชนดีข้ึน และ
พบว่า มีผลกระทบทางลบในด้านเศรษฐกิจน้อยส าหรับผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมด้านบวกเป็นการประชาสัมพันธ์
วัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีมีอยู่แล้วด้ังเดิมให้กับบุคคลภายนอกท่ียังไม่รู้จักวัฒนธรรมของชุมชน และผลการศึกษาพบว่ามีผลการะทบ
ด้านลบน้อย แต่อาจเกิดการเข้าใจผิดต่อวัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตหากมีการน าเสนอท่ีไม่ถูกต้องในละคร ส าหรับผลกระทบทาง
ส่ิงแวดล้อมด้านบวกพบว่าท าให้ชุมชนมีการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและส่ิงอ านวยความสะดวกเพ่ิม ข้ึน และยังมีการพัฒนา
บริเวณแหล่งท่องเท่ียวท่ีใช้ถ่ายท าละครให้ดีข้ึนแต่ควรป้องกันผลกระทบด้านลบท่ีอาจเกิดข้ึนได้ เช่น  ขยะ มลภาวะและ
การจราจร ประโยชน์ท่ีได้รับจากกการวิจัยคือแนวทางเชิงนโยบายในการจัดการผลกระทบจากการท่องเท่ียวตามวัฒนธรรม
กระแสนิยมท่ีสอดคล้องกับ SDGs ประกอบด้วย 1)ภาครัฐควรมีนโยบายรับมือกับผลกระทบจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของ
ละคร 2) ภาครัฐควรมีการสนับสนุนให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการดูแลสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชน 3) การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
ควรส่งเสริมให้มีสินค้าและบริการด้านวัฒนธรรมกระแสนิยมในด้านบวกมากข้ึน และ 3 แนวทางเชิงปฏิบัติ คือ 1) ผู้ท่ีจะท าการ
ถ่ายท าภาพยนตร์และละครควรมีการตรวจสอบบทบรรยายเร่ืองรวมท้ังแบบฉากและเคร่ืองแต่งกายของผู้แสดงให้สอดคล้องกับ
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของสถานท่ีนั้นๆ 2) วัฒนธรรมจังหวัดเชียงใหม่ควรตรวจสอบเนื้อหาของบทละครในเร่ืองของวัฒนธรรม
ของจังหวัดก่อนจะอนุญาตให้ถ่ายท าและ 3) ผู้ท่ีจะท าการถ่ายท าภาพยนตร์ ละคร มิวสิควิดีโอต่างๆ ควรศึกษาผลกระทบท่ี
อาจจะเกิดข้ึนกับสถานท่ีนั้นๆ ด้วย 
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ABSTRACT 
 

This research aims to classify the impacts of pop culture on tourism through drama series that 
were taken in Chiangmai. Furthermore, following the Sustainable Development Goals (SDGs) the project 
aims to explore directions to sustainably manage the impact of tourism as reflected by local stakeholders, 
in . The research methodology applying in this project including mixed methods: quanti tative and 
qualitative techniques, with questionnaire surveys and in-depth interviews. The samplings population was 
380 local community representatives living around the local neighborhoods in Chiangmai, including nine 
in-depth interviews with direct stakeholders from the public and private sectors. The key findings 
highlighted the positive economic impacts that allow the locals gain additional income from increasing 
number of tourists in the area. Furthermore, the results also present an interesting issue that is less 
negative economic impact. The socio-cultural impacts were considered positives because the series 
production helps promote local culture to the to outsiders. As such, however, some misunderstanding of 
local culture and their heritage could occur and it results to misrepresented information in the series. The 
positive environmental impacts inspire the community to develop the infrastructures and physical 
facilities. The research finding also suggest some measures to prevent the potential negatives of such as 
litter, pollution and traffic must be taken. The research contributions can be developed into the policy 
implementations for managing the impacts of pop culture tourism as following the SDGs. The policy 
implementations were included1) the government should create proactive policy by to cope with impacts 
of pop culture tourism; 2) the government officials should support and encourage local community 
engagement, who can collaboratively protect tourist attractions in the area;3)  the Tourism Authority of 
Thailand (TAT) should support and promote  products and services, which are produced by the influences 
of pop culture tourism. This research project also proposes three operational suggestions including 1) 
filmmakers and series-makers should proof-read and check the series plays, scenes and costumes in order 
to obtain the authenticity of local settings, 2) the Provincial Culture Office should check and consider the 
series contents before approving it and 3) the series makers or filmmakers should study and examine the 
possible impacts from shooting series production that could affect the local areas.        
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บทน า 
 

วัฒนธรรมธรรมกระแสนิยม หรือ Pop Culture เป็นท่ีรู้จักในหลากหลายรูปแบบ เช่น วัฒนธรรมกระแสนิยม 
วัฒนธรรมประชานิยม วัฒนธรรมสมัยนิยม กระแสป๊อป หรือทับศัพท์ค าว่า ป๊อปคัลเจอร์ เป็นต้น ( Chaipreechawit, 2017) 
วัฒนธรรมกระแสนิยม หมายถึง วัฒนธรรมท่ีได้รับการยอมรับหรือได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายจากคนจ านวนมาก โดยเป็น
ส่ิงท่ีถูกสร้างสรรค์ข้ึนมา และถูกเผยแพร่ผ่านทางส่ือมวลชนต่างๆ เช่น เพลง ละคร ภาพยนตร์ นิยายหรือวรรณกรรม ซ่ึงเป็นส่ิง
ท่ีผู้คนจะพบเจอได้ในชีวิตประจ าวัน วัฒนธรรมกระแสนิยมยังมีผลกระทบต่อรสนิยม ความพึงพอใจ กริยาท่าทางและวิถีการ
ด าเนินชีวิตของผู้คนเป็นจ านวนมาก (Cornwel-Smith, 2013) วัฒนธรรมกระแสนิยมจึงอยู่รอบตัวและเป็นส่ิง ท่ีอยู่ใน
ชีวิตประจ าวันท่ีสังคมให้ความนิยม รวมถึงเร่ืองราวท่ีได้รับการน าเสนอผ่านส่ือมวลชน ศิลปะ ดนตรี ภาพยนตร์ ละคร หนัง สือ 
งานเขียนต่างๆ ท่ีได้รับความนิยม รายการโทรทัศน์หรือแม้แต่อาหารท่ี รับประทานในปัจจุบันได้รับอิทธิพลจากกระแส
วัฒนธรรมกระแสนิยมเกือบท้ังส้ิน  

ปัจจุบันนโยบายของภาครัฐมีการส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยมีการประชาสัมพันธ์ผ่านตามส่ือต่างๆ เช่น ทางโทรทัศน์
ส่ือโซเชียลมีเดีย หรือเว็บไซต์การท่องเท่ียวต่างๆ โดยหนึ่งในเหตุผลท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทยมาก
ข้ึนคือ การได้รับอิทธิพลมาจากภาพยนตร์ ละคร และรายการโทรทัศน์ เนื่องจากประเทศไทยเป็นสถานท่ีท่ีน่าสนใจส าหรับ
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ภาพยนตร์ฮอลลีวู้ด และโปรดักช่ันต่างของประเทศอ่ืนๆ จากสถิติของ Department of Tourism [DoT] (2019) การเข้ามา
ถ่ายท าภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทย ช่วงปี พ.ศ.2562 (มกราคม-กรกฎาคม 2562) พบว่า มีการเดินทางเข้ามาถ่ายท า
ของภาพยนตร์รวมท้ังหมด 462 เร่ือง โดยในหมวดของภาพยนตร์สารคดี (Documentary) จ านวน 87 เร่ือง ท ารายได้ให้กับ
ประเทศ 3,750.31 ล้านบาท  

ละคร เป็นรายการโทรทัศน์ประเภทหนึ่งประเภทท่ีผู้คนในปัจจุบันนิยมรับชมเป็นอย่างมากกระแสความนิยม โดยส่ือ
โทรทัศน์เป็นเคร่ืองมือท่ีมีความสามารถในการส่ือสารสูง แม้จะไม่ได้รับชมจากโทรทัศน์โดยตรงแต่ก็รับชมผ่านทางช่องทาง อ่ืน
อย่างช่องทางออนไลน์ ท้ังนี้ส่ือละครถือเป็นเคร่ืองมือท่ีสามารถให้ความรู้ในทางอ้อมให้แก่ผู้ชม รวมถึงสามารถสร้างกระแส
ความนิยมได้เพียงช่ัวข้ามคืน ส าหรับประเทศไทย กระแสความนิยมของละครบุพเพสันนิวาสมีการพูดถึงในส่ือออนไลน์อย่าง
ทวิตเตอร์หลังจากการออกอากาศเมื่อ 7 มี.ค. 2561 จนครองอันดับ 1 ความนิยมบนทวิตเ ตอร์ในประเทศ (Komchadluek, 
2018, March 8th) ท าให้เกิดปรากฏการณ์การตามกระแสนิยมของคนไทย ท่ีสามารถกระตุ้นการท่องเท่ียวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยามีจ านวนนักท่องเท่ียวเพ่ิมข้ึนโดยเฉล่ียวันละ 15,000 คน และไม่เฉพาะแต่คนไทยเพียงเท่านั้น รวมท้ัง ยังมี
ผู้ชมในประเทศจีน ประเทศเวียดนาม และประเทศเกาหลีใต้ท่ีให้ความสนใจละครบุพเพสันนิวาส ( Thairath, 2018, March 
20th)  

ในระหว่างปี 2560-2562 มีละคร 5 เร่ืองท่ีใช้สถานท่ีถ่ายท าในเชียงใหม่ ไ ด้แก่ เพลิงพระนาง รากนครา บ่วง
บรรจถรณ์ เพลิงพรางเทียน และกล่ินกาสะลอง เนื่องจากจังหวัดเชียงใหม่เป็นอีกจังหวัดท่องเท่ียวท่ีส าคัญของภาคเหนือ          
มีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท่ีสืบทอดยาวนานมากกว่า 700 ปี มีแหล่งท่องเท่ียวท้ังทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมมากมาย รวมถึงขนมธรรมเนียมประเพณีต่างๆ จึงท าให้ถูกใช้เป็นสถานท่ีถ่ายท าของละครและภาพยนตร์มากมาย 
เช่น 1) ละครเร่ืองเพลิงพรางเทียน ซ่ึงสถานท่ีท่ีใช้ในการถ่ายท าคือ ประตูเมืองท้ัง 5 ด้านของจังหวัดเชียง ใหม่ ไ ด้แก่ ประตู     
ท่าแพ ประตูเชียงใหม่ ประตูสวนปรุง ประตูสวนดอก ประตูช้างเผือก และ 2) ละครเร่ืองกล่ินกาสะลอง ท่ีถ่ายท าในวัดเจ็ดยอด 
อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ วัดเก่าแก่ประจ าจังหวัดเชียงใหม่ โดยสถานท่ีต่างๆ ท่ีปรากฏอยู่ในละคร เป็นท่ีพูดถึง กันอย่าง
ต่อเนื่อง  

จากการเดินทางท่องเท่ียวตามกระแสละครดังท่ีกล่าวท้ังหมดข้างต้นอาจเกิดผลกระทบต่อแหล่งท่องเท่ียวและชุมชน 
ผลกระทบการท่องเท่ียวดังกล่าวหมายถึงท้ังด้านบวกและด้านลบ โดยผลกระทบด้านบวก เช่น การท่องเท่ียวช่วยให้เกิดการ
พัฒนาท้องถ่ิน รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของตนเองให้ดีข้ึน อีกท้ังยังพบว่า การท่องเท่ียวยังส่งผลทางบวกต่อ
วัฒนธรรม ท าให้เกิดการฟ้ืนฟูและเผยแพร่มรดกทางวัฒนธรรมของท้อง ถ่ิน ( Warakullawit, 2008) ในทางตรงกันข้าม
วัฒนธรรมกระแสนิยมอาจส่งผลกระทบด้านลบแก่สังคมด้วยเช่นกัน เมื่อนักท่องเท่ียวเข้าไปใ นแหล่งท่องเท่ียวมากเกินไป             
อาจส่งผลท าให้เกิดการเลียนแบบวัฒนธรรมต่างถ่ิน (Sumungkalo, 2017) รวมถึงเกิดการเปล่ียนแปลงโครงสร้างอาชีพด้ังเดิม
ของชุมชนไปสู่อาชีพใหม่เพ่ือให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ด้านเศรษฐกิจ เช่น ปัญหารายได้ท่ีไม่สม่ าเสมอข้ึนตามฤดูกาลท่องเท่ียว 
ปัญหาราคาและค่าครองชีพแก่ชุมชน ด้านส่ิงแวดล้อม เช่น ปัญหาปริมาณขยะเพ่ิมมากข้ึนในชุมชน ( Pongsakornrungsilp, 
2017) และท่ีส าคัญงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมกระแสนิยมในประเทศไทยยังมนี้อย ขาดงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการจัดการ
ผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครในประเทศไทย เนื่องจากงานวิจัยด้านวัฒนธรรมกระแสนิยม ท่ีมี
ส่วนใหญ่เก่ียวข้องกับเนื้อหาและมุมมองของการส่ือสาร (Konstanz, 2018 ; Tirapalika, 2019) และการศึกษาความนิยมของ
ละครหรือตัวละคร (Boonperm, Poksupphiboon and Sithitool, 2018 ; Paiboon, 2019) จากท่ีกล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยจึง
สนใจศึกษาและจ าแนกผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัดเชียงใหม่จากชุมชนผู้มี
ส่วนได้เสียโดยตรง และเสนอแนะแนวทางในการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนของจังหวัดเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อ
ชุมชน ผู้ประกอบการต่างๆ รัฐท้องถ่ินท่ีเก่ียวข้องในจังหวัดเชียงใหม่ ซ่ึงสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการวางยุทธศาสตร์การ
ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนของจังหวัดท่ีสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาท่ีย่ังยืน (SDGs) ต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือจ าแนกผลกระทบการท่องเท่ียวท้ังทางบวกและทางลบจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัด

เชียงใหม่ 
2. เพ่ือศึกษาแนวทางในการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนท่ีเพ่ือการพัฒนาอย่าง ย่ัง ยืน

ของจังหวัดเชียงใหม่ท่ีสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืน (SDGs)  
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เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
 

นักทฤษฎีใช้ค าว่าวัฒนธรรมกระแสนิยมเมื่อเป็นส่ิงท่ีคนส่วนใหญ่ยอมรับ และการยอมรับไม่ได้เกิดข้ึนจากการบัง คับ 
แต่เกิดจากความนิยมและ ยินยอมพร้อมใจของผู้รับเอง ทุกส่ิงท่ีอยู่ในชีวิตประจ าวันท่ีสังคมให้ความนิยมชมชอบ รวมถึง                 
ทุกเร่ืองราวท่ีผู้คนในสังคมสนใจและได้รับการน าเสนอผ่านส่ือมวลชนจัดเป็นวัฒนธรรมกระแสนิยม  นอกจากนี้ สินค้า และ
บริการ รวมถึงศิลปะ ดนตรี ภาพยนตร์ ละคร อาหาร งานเขียนต่างๆ ท่ีไ ด้รับความนิยมชมชอบจากคนในสังคมก็จัดเป็น
วัฒนธรรมกระแสนิยม (Siriyuwasak, 2007) ท้ังนี้ Storey (2012) ได้จัดหมวดหมู่ความหมายของวัฒนธรรมกระแสนิยม (Pop 
Culture) ออกเป็น 6 กลุ่ม โดยการทบทวนความหมายท่ีนักคิดทฤษฎีกลุ่มต่างๆ ให้ไว้ ดังนี้  
 1.วัฒนธรรมท่ัวไปท่ีได้รับความนิยมและช่ืนชอบจากคนจ านวนมาก ซ่ึงวัฒนธรรมกระแสนิยมใน กรณีนี้จะมีปริมาณ
เป็นตัวช้ีวัดอย่างเช่น หนังสือขายดี เพลงยอดนิยม หรือพิจารณาจากยอดผู้เข้าชม คอนเสิร์ตหรืองานต่าง ๆ 
 2.วัฒนธรรมท่ีนอกเหนือจากการให้ค านิยามของวัฒนธรรมช้ันสูง กล่าวคือ วัฒนธรรมกระแส นิยมเป็นวัฒนธรรมท่ี
อยู่ตรงข้ามกับวัฒนธรรมของชนช้ันผู้น าหรือวัฒนธรรมของชนช้ันส่วนใหญ่ของสังคม 
 3.วัฒนธรรมท่ีได้รับความนิยมและถูกผลิตข้ึนเป็นจ านวนมาก (Mass Culture) โดยจะมีการ เผยแพร่และโฆษณา
ในตลาดตามระบบทุนนิยม ในกรณีนี้การบริโภคจะเป็นไปในลักษณะเดียวกัน กล่าวคือ ผู้ผลิตจะไม่มุ่งผลิตเพ่ือรายบุคคล แต่จะ
ใช้วิธีจูงใจคนส่วนใหญ่ให้มีรสนิยมหรือความช่ืนชอบในลักษณะเดียวกัน เพ่ือผลิตสินค้าหรือวัฒนธรรมให้มีลักษณะเดียวกัน 
วิธีการจูงใจของผู้ผลิตจะใช้ส่ือต่างๆ เป็นตัว เผยแพร่ออกไปยังผู้คนจ านวนมาก สินค้าท่ีได้รับความนิยม เช่น แฟช่ัน ดนตรี 
ภาพยนตร์ วัฒนธรรมมวลชนมักถูกตีความหมายในลักษณะท่ีเช่ือมโยงกับการครอบง าทางวัฒนธรรมจากประเทศตะวันตก หรือ
ประเทศอุตสาหกรรม ซ่ึงเป็นต้นก าเนิดของส่ือวัฒนธรรมในกลุ่มดังกล่าว 
 4.วัฒนธรรมท่ีมีแหล่งก าเนิดจากประชาชนเป็นวัฒนธรรมขนานแท้และด้ังเดิมของประชาชน เช่น เพลง พ้ืนบ้าน 
ขนบธรรมเนียมประเพณี เป็นต้น  
 5.วัฒนธรรมกระแสนิยม คือ พ้ืนท่ีแห่งการต่อสู้ด้ินรนของกลุ่มคนท่ีถูกเอารัดเอาเปรียบกับกลุ่มคนท่ีมีอ านาจ
ครอบง าสังคม และเป็นพ้ืนท่ีในการช่วงชิงทางด้านอุดมการณ์และผลประโยชน์ของคนส่วนใหญ่ในสังคม  
 6.วัฒนธรรมกระแสนิยมในฐานะวัฒนธรรมยุคหลังสมยัใหม่ (Postmodern) นั้น เส้นแบ่งระหว่างวัฒนธรรมช้ันสูง
และวัฒนธรรมช้ันล่างได้จางหายไป เนื่องจากการค้าได้เข้ามามีอ านาจเหนือกว่าวัฒนธรรม ซ่ึงส่งผลให้ไม่สามารถแยกความ
แตกต่างระหว่างวัฒนธรรมด้ังเดิมกับวัฒนธรรมการค้าได้ ตัวอย่างท่ีแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างการค้ากับวัฒนธรรม 
เช่น เมื่อผลงานของศิลปินได้รับความนิยม เพลงของศิลปินนั้นๆจะถูกน าไปใ ช้เป็นเพลงประกอบโฆษณาเพ่ือการค้า ผ่าน
ส่ือมวลชนอาทิ โทรทัศน์ วิทยุ ท้ังเพลงและสินค้าท่ีปรากฏในโฆษณาจะกลายเป็นสินค้าอย่างแยกไม่ออกว่าส่ิงใดคือวัฒนธรรม
และส่ิงใดคือการค้า 

วัฒนธรรมกระแสนิยมนั้นสามารถเป็นได้หลากหลายและไม่อาจรู้ได้แน่ชัดว่าจะเกิดข้ึนกับส่ิงใด โดย Harrington 
and Bielby (2001) ได้ก าหนดเกณฑ์การพิจารณา มาต่อยอดเพ่ิมเติม โดยมีท้ังหมด 4 ประการ คือ 1) เป็นเร่ืองท่ีนิยมหรือช่ืน
ชอบและยอมรับจากผู้คนจ านวนมาก เข้าถึงได้ง่าย 2) เร่ืองท่ีถูกมองว่าเป็นวัฒนธรรมช้ันต่ า เป็นเร่ืองท่ีค่อนข้างจะตรงข้ามกับ
วัฒนธรรมช้ันสูง ไม่มีแก่นสารหรือคุณค่าและถูกมองว่าไร้สาระ 3) ถูกออกแบบหรือสร้างเพ่ือนผู้คนในจ านวนท่ีมาก เ พ่ือเป็น
การสร้างประโยชน์ทางการค้าและการบริโภคนิยม และ 4) ถูกสร้างมาเพ่ือพวกพ้องโดยผู้สร้างเป็นผู้คนของเขาเอง  สรุปได้ว่า 
วัฒนธรรมกระแสนิยมคือวัฒนธรรมท่ีอยู่ในชีวิตประจ าวันของผู้คนในสังคมท่ีให้ความสนใจและเป็นท่ีนิยม ส่งผลกระทบถึง
รสนิยม ความพึงพอใจ ตลอดจนวิถีการด าเนินชีวิตของคนในสังคม โดยถูกน าเสนอผ่านส่ือ ออกมาในรูปแบบของสินค้า โฆษณา 
ภาพยนตร์ ดนตรี อาหาร แฟช่ัน หนังสือ ฯลฯ ท่ีง่ายต่อการเข้าถึงของผู้คน เป็นวัฒนธรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา 
สามารถส่งต่อวัฒนธรรมจากอีกประเทศหนึ่งสู่อีกประเทศหนึ่งอย่างรวดเร็ว แต่ไม่สามารถก าหนดระยะเวลาของกระแสได้
ตายตัวข้ึนอยู่กับความนิยมของตัวมันเอง 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวได้น าผลประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจเข้ามาสู่ชุมชนท้อง ถ่ินและประเทศอย่างมากมาย
มหาศาล แต่ในขณะเดียวกันอุตสาหกรรม ท่องเท่ียวก็ยังส่งผลกระทบต่อมนุษย์หลากหลายประการเช่นกัน ซ่ึงผลกระทบท่ี
เกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวนั้นมีท้ังผลกระทบด้านบวกและด้านลบ และจากการศึกษาพบว่า นักวิชาการส่วนใหญ่ มักจ าแนก
ผลกระทบจากการท่องเท่ียวออกเป็น 3 ด้านด้วยกันคือ ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ ผลกระทบด้านสังคมวัฒนธรรม และ
ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม Mason (2017) กล่าวว่าผลกระทบของการท่องเท่ียวมีท้ังด้านบวกและด้านลบ ในด้านบวก ไ ด้แก่
สร้างงานและสร้างรายได้ให้แก่คนในท้องถ่ิน ในหลายแห่งการท่องเท่ียวช่วยให้คนมีงานท าในท้อง ถ่ินไม่ต้อง ย้ายถ่ินฐานไป
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ท างานในเมือง  การท่องเท่ียวมีส่วนกระตุ้นให้เกิดความภาคภูมิใจและสนใจในวัฒนธรรมของตนมากข้ึนท าใ ห้สนใจศึกษา
ค้นคว้าและร้ือฟ้ืนภูมิปัญญาท้องถ่ินข้ึนมาใหม่ ช่วยฟ้ืนฟูหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ดนตรี ศิลปะการแสดงไม่ใ ห้สูญหายไป ในทาง
ตรงกันข้ามตัวอย่างในด้านลบประกอบด้วย ปัญหาอาชญากรรมในท้อง ถ่ินท่ีมีนักท่องเท่ียวเป็นจ านวนมาก มีจ านวน
นักท่องเท่ียวมากเกินกว่าความสามารถในการรองรับได้ของพ้ืนท่ี (Overtourism) ปัญหาโรคระบาดโดยมีนักท่องเท่ียวเป็น
พาหะ และการสูญเสียและการถูกท าลายของสถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญในพ้ืนท่ี เป็นต้น      

ดังนั้นองค์การสหประชาชาติ (United Nations: UN) จึงได้พัฒนากระบวนทัศน์ “การพัฒนาท่ีย่ัง ยืน” มาอย่าง
ต่อเนื่อง โดยประเด็นส าคัญของการพัฒนาภายหลังปี พ.ศ.2558 คือ การจัดท าเป้าหมายการพัฒนาท่ีย่ัง ยืน ( Sustainable 
Development Goals–SDGs) ซ่ึงหมายถึง เป้าหมายการพัฒนาท่ีย่ังยืน ซ่ึงเป็นกรอบทิศทาง การพัฒนาของโลกภายหลังปี 
ค.ศ.2015 (พ.ศ.2558) ท่ีองค์การสหประชาชาติก าหนดต่อเนื่องเป้าหมายการพัฒนาท่ีย่ัง ยืน  อ่ืนๆท่ีส้ินสุดลงไปแล้ว และ
เป้าหมาย การพัฒนาท่ีย่ังยืน ก าหนดไว้เพ่ือให้ประเทศต่างๆ น าไปปฏิบัติให้บรรลุผลส าเร็จ เกิดการพัฒนาอย่าง ย่ัง ยืนในด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม ในช่วงระยะเวลา 15 ปี ( เดือนกันยายน 2558–สิงหาคม 2573) SDGs ประกอบด้วย
เป้าหมาย 17 ข้อ โดยงานวิจัยในคร้ังนี้ศึกษาเฉพาะด้านผลกระทบเพ่ือการพัฒนาท่ีย่ัง ยืนซ่ึง เ ก่ียวข้อง 11 ข้อ คือ 1)  No 
Poverty ขจัดความยากจนทุกรูปแบบทุกสถานท่ี 2) Good Health and well-being รับรองการมีสุขภาพ และความเป็นอยู่ท่ี
ดีของทุกคนทุกช่วงอายุ 3) Clean Water and Sanitation รับรองการมีน้ าใ ช้ การจัดการน้ าและสุขาภิบาลท่ีย่ัง ยืน 4) 
Affordable and Clean Energy รับรองการมีพลังงาน ท่ีทุกคนเข้าถึงได้ เช่ือถือได้ย่ัง ยืน ทันสมัย 5)  Decent Work and 
Economic Growth ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีต่อเนื่องครอบคลุมและย่ัง ยืนการจ้างงานท่ีมี คุณค่า 6)  Industry 
Innovation and Infrastructure พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีพร้อมรับการเปล่ียนแปลง ส่งเสริมการปรับตัวให้เป็นอุตสาหกรรม
อย่างย่ังยืนท่ังถึง และสนับสนุนนวัตกรรม 7) Reduced Inequalities ลดความเหล่ือมล้ าท้ังภายในและระหว่างประเทศ 
8)Sustainable Cities and Communities ท าให้เมืองและการต้ังถ่ินฐานของมนุษย์มีความปลอดภัยท่ัวถึง พร้อมรับความ
เปล่ียนแปลง และการพัฒนาอย่างย่ังยืน 9) Life on Land ปกป้อง ฟ้ืนฟู และส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากระบบนิเวศทางบก
อย่างย่ังยืน 10) Peace and Justice Strong Institutions ส่งเสริมสังคมสงบสุข ยุติธรรม ไม่แบ่งแยกเพ่ือการพัฒนาท่ีย่ังยืน 
11) Partnerships for the Goals สร้างพลังแห่งการเป็นหุ้นส่วน ความร่วมมือระดับสากลต่อการพัฒนาท่ีย่ังยืน  
 

กรอบแนวคิดการวิจัย   
                                                             

 
 
 
 
 
 
 

     
  
 

 
 
 
 
 

  

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ข้อมูลประชากรศาสตร์ 

ผลกระทบการท่องเที่ยว 
 ด้านเศรษฐกิจ 

 ด้านสังคมและวัฒนธรรม 

 ด้านสิ่งแวดล้อม 
แนวทางการจัดการผลกระทบการ

ท่องเที่ยวจากวัฒนธรรมกระแสนิยม
เพ ื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน เป ้าหมายการพัฒนาทีย่ ั่งยนื  (SDGs) 11 ข้อ (จาก17 ข้อ) 

เพื่อเป ็นแนวทางในการจัดการผลกระทบการท ่องเท ี่ยว
อย่างยั่งยืน 

- ขจัดความยากจน   
- การมีสุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีด ี
- การจัดการน้ าและสุขาภิบาล       
- พลังงานสะอาดท่ีทุกคนเข้าถึงได ้
- การจ้างงานท่ีมีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
- อุตสาหกรรม นวัตกรรม โครงสร้างพ้ืนฐาน 
- ลดความเหลื่อมล้ า   
- เมืองและถิ่นฐานมนุษย์อย่างย่ังยืน 
- การใช้ประโยชน์จากระบบนิเวศทางบก 
- สังคมสงบสุข ยุติธรรม ไม่แบ่งแยก      
- ความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาท่ีย่ังยืน 

 



279 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

การวิจัยคร้ังนี้ใช้ระเบียบการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Method) ท้ังวิธีเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และ
วิธีเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรท่ีใช้ศึกษาเชิงคุณภาพเลือกจากบุคคลท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียโดยตรง (Direct Stakeholders) กับหัวข้อท่ีวิจัย

ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้องด้านการพัฒนาการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีและผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวในท้อง ถ่ิน
ด้านธุรกิจน าเท่ียว ธุรกิจบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม ธุรกิจของท่ีระลึก และธุรกิจบริการขนส่ง เป็นต้น ส าหรับประชากร       
เชิงปริมาณคือประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในพ้ืนท่ีมีการถ่ายท าละคร จ านวน 5 เร่ือง ในระยะเวลา 2 ปีย้อนหลัง ในพ้ืนท่ี 4 อ าเภอ 
ครอบคลุม 11 ต าบลซ่ึง มีจ านวนประชากรท้ังส้ิน 150,393 คน จากระบบสถิติทางการทะเบียน จังห วัดเชียงใหม่ เดือน 
ธันวาคม พ.ศ.2561 

กลุ่มตัวอย่างเชิงคุณภาพในการสัมภาษณ์เชิงลึกมี จ านวน 9 คน ใช้หลักเกณฑ์ตามแนวคิดของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน
การท่องเท่ียว คือภาครัฐในท้องถ่ิน ผู้ประกอบการในท้องถ่ิน และชุมชนในท้องถ่ินโดยก าหนดให้ครอบคลุมพ้ืนท่ี 11 ต าบลท่ีมี
การถ่ายท าละคร มีหน้าท่ีสัมพันธ์กับการพัฒนาการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี และมีอายุการท างานในพ้ืนท่ี ไม่ต่ ากว่า 3 ปี เ พ่ือ
ครอบคลุมการศึกษาของละครท่ีถ่ายท าในระยะเวลา 2 ปีท่ีผ่านมา โดยมี ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ ท่ีเ ก่ียวข้องด้านการ
พัฒนาการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี จ านวน 3 คน คือ ตัวแทนหน่วยงานด้านการท่องเท่ียว หัวหน้างานเทศบาลนคร นักพัฒนาชุมชน
เทศบาลต าบล และตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวในท้องถ่ินจ านวน 6 คน ประกอบด้วยผู้บริหารธุรกิจน าเท่ียว ผู้บริหาร
อาหารและเคร่ืองด่ืม ผู้บริหารธุรกิจนันทนาการและการบันเทิง ผู้บริหารธุรกิจของท่ีระลึก ตัวแทนธุรกิจคมนาคมส่ีล้อแดง 
ตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์และธุรกิจน าเท่ียว ส าหรับกลุ่มตัวอย่างเชิงปริมาณ ได้แก่ กลุ่มตัวอย่างจากประชากรท่ีอาศัยอยู่ใน
พ้ืนท่ีท่ีมีการถ่ายท าละคร จ านวน 5 เร่ือง ในระยะเวลา 2 ปีย้อนหลัง ในพ้ืนท่ี 4 อ าเภอ ครอบคลุม 11 ต าบล มีจ านวน
ประชากรท้ังส้ิน 150,393 คน จากระบบสถิติทางการทะเบียน จังหวัดเชียงใหม่ เดือน ธันวาคม พ.ศ.2561 โดยผู้วิจัยยึดจ านวน
ท้ังหมดเป็นจ านวนประชากร (N) โดยใช้สูตรของ Yamane ก าหนดค่าความผิดพลาดไม่เกินร้อยละ 5 ( ค่าความผิดพลาดท่ี
ยอมรับได้เท่ากับ 0.05) ตามสูตรสมการโดยได้ค่า N = 399.99 ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการตอบแบบสอบถามมี จ านวน 400 
คน (แบบสอบถามท่ีน ามาวิเคราะห์ข้อมูลมี จ านวน 380 คน จากการคัดกรองความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม) โดย
การเลือกกลุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูล ใช้รูปแบบการสุ่มแบบหลายข้ันตอน (Multi–Stage Sampling) ดังนี้ 1) ก าหนดพ้ืนท่ี 
11 ต าบลท่ีมีการถ่ายท าละครในจังหวัดเชียงใหม่ในรอบระยะเวลา 2 ปี แบบโควตา (Quota sampling) 2) เทียบสัดส่วนขนาด
ของกลุ่มตัวอย่างตามสัดส่วนของจ านวนประชากรในแต่ละต าบล และ 3) สุ่มตัวอย่างชุมชนในพ้ืนท่ีแบบบังเอิญ (Accidental 
Sampling) ในการเก็บแบบสอบถามในแต่ละต าบล   

 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
เคร่ืองมือวิจัยในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบด้วย การส ารวจเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถาม โดยการส ารวจเชิงปริมาณ

ออกแบบแบบสอบถามตามวัตถุประสงค์การวิจัย และกรอบแนวคิดการวิจัย  ประกอบด้วย 4 ส่วน คือ ส่วนข้อมูล
ประชากรศาสตร์มีลักษณะเป็นแบบส ารวจรายการ (Check list) ส่วนผลกระทบการท่องเท่ียวและส่วนแนวทางการจัดการ
ผลกระทบตามหลักการของ SDGs มีลักษณะเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ และส่วนข้อเสนอแนะมี
ลักษณะเป็นค าถามปลายเปิด ส าหรับการออกแบบสัมภาษณ์เชิงลึก ยึดการออกแบบตามวัตถุประสงค์การวิจัยและกรอบ
แนวคิดการวิจัยโดยมีข้อค าถามเก่ียวกับผู้ให้ข้อมูล จ านวน 1 ข้อ ผลกระทบการท่องเท่ียว จ านวน 6 ข้อ แนวทางการจัดการ
ผลกระทบตามหลักการ SDGs จ านวน 3 ข้อ รวม 10 ข้อ โดยใช้เวลาในการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยเฉล่ียคนละ 30 นาที ส าหรับ
การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ คณะผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนไปทดสอบหาความเท่ียงตรง ( Validity)  เชิง
เนื้อหา โดยวิธีการ Try out โดยการคัดเลือกสุ่มตัวอย่าง โดยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างท่ีมีคุณลักษณะใกล้เคียงกับประชากรกลุ่ม
ตัวอย่างท่ีผู้วิจัยศึกษา จ านวน 30 ชุด ผลจากการท าแบบสอบถาม Try out ของแบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่างประชากรท่ีอาศัย
อยู่บริเวณสถานท่ีถ่ายท าละครในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 30 คน ผู้วิจัยแก้ไขตามค าแนะน าการใช้ภาษาแล้วน ามาหาค่าความ
เช่ือมั่น (Reliability) ของเคร่ืองมือโดยใช้สูตรสัมประสิทธ์ิแอลฟา (Alpha Coefficient) ตามวิธีการของ Cronbach ไ ด้ค่า
ความเช่ือมั่นท้ังฉบับเท่ากับ 0.94  
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ส าหรับการตรวจสอบเคร่ืองมือเชิงคุณภาพแบบการสัมภาษณ์เชิง ลึก ใ ช้เคร่ืองมือตรวจสอบค่าความเท่ียงตรง       
เชิงเนื้อหา (Content Validity) ของข้อมูล โดยผู้วิจัยก าหนดค าถามในแบบสัมภาษณ์โดยน าไปเปรียบเทียบกับวัตถุประสงค์
การวิจัย และตรวจสอบโดยให้ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 3 คน พิจารณาและก าหนดคะแนน +1 เมื่อเห็นว่าตรงกับวัตถุประสงค์และ
สอดคล้องกับขอบเขตการวิจัย 0 เมื่อไม่แน่ใจ และ -1 เมื่อแน่ใจว่าไม่ตรง  ผลการวิเคราะห์หาความเท่ียงตรงตามเนื้อหา         
และจากการค านวณหาค่าดัชนีความสอดคล้องของข้อค าถาม ปรากฏว่าข้อค าถามทุกข้อผ่านเกณฑ์โดยก าหนดค่าดัชนี ต้ังแต่ 
0.5 ข้ึนไป  
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล  
1. ผู้วิจัยเก็บแบบสอบถามในพ้ืนท่ี 11 ต าบลท่ีเคยมีการถ่ายท าละคร จ านวน 420 ฉบับ และน ามาวิเคราะห์ 380 

ฉบับ เนื่องจากมีแบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ โดยใช้เวลาเก็บแบบสอบถามต้ังแต่เดือนเมษายน-กรกฎาคม 2562  
2. ในช่วงเวลาเดียวกัน ผู้วิจัยติดต่อประสานงานขอสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลจากภาครัฐและเอกชน จ านวน 12 

คน ประกอบด้วย ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้องด้านการพัฒนาการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี  จ านวน 6 คน คือ ตัวแทน
หน่วยงานด้านการท่องเท่ียวระดับจังหวัด ผู้อ านวยการหรือหัวหน้างานพัฒนาการท่องเท่ียวขององค์กรปกครองท้อง ถ่ิน 
นักพัฒนาชุมชน/การท่องเท่ียวรวม จ านวน 6 คน และตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวในท้อง ถ่ิน  6 ประเภทธุรกิจ
ท่องเท่ียวรวม จ านวน 6 คน ท้ังนี้สามารถเข้าสัมภาษณ์เชิงลึกได้ จ านวน 9 คน เป้าหมายอีก 3 คน ไม่ได้รับการตอบรับและ
ไม่ได้ก าหนดบุคคลให้เข้าสัมภาษณ์แทน ด้วยเงื่อนไขด้านเวลาท่ีก าหนดในการวิจัยจึงน าข้อมูลสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ผล 9 คน  

3. ผู้วิจัยตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูลแล้วด าเนินการวิเคราะห์ สรุปผลการวิเคราะห์ตามข้ันตอนการวิจัย      
โดยกระบวนการในการเก็บข้อมูลเป็นเวลา 4 เดือน เกินกว่าท่ีก าหนดไว้ 1 เดือน        
 

การวิเคราะห์ข้อมูล  
การวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติคือ โปรแกรม SPSS เพ่ือใช้วิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติ สถิติพรรณนา 

ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานส าหรับข้อมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม ในส่วนของข้อมูลท่ีเ ป็นมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) 5 ระดับ เมื่อหาค่าได้แล้วจึงน าค่าไปเปรียบเทียบกับเกณฑ์วิเคราะห์ผลการประเมินและแปลความหมาย  

ส าหรับข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์มาท าการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) โดย
มีการท าตารางในการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือช่วยเป็นกรอบยึดในการวิเคราะห์ผลการศึกษาเพ่ือไม่ให้ข้อมูลนั้นเกิดการตกหล่น แล้ว
จึงจัดหมวดหมู่ของข้อมูล หลังจากนั้นจึงน าข้อมูลท่ีได้ท าการสรุปความไว้ในตารางการวิเคราะห์มาบรรยายเชิงพรรณนาตาม
ประเด็นส าคัญและวัตถุประสงค์ในการวิจัย และอธิบายผลการวิจัย สรุปผลการวิจัยท่ีสอดคล้องกับผลวิจัยเชิงปริมาณ รวมถึง
การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะของการวิจัย โดยน าเสนอข้อมูลในรูปความเรียงตามวัตถุประสงค์  

 

ผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย 
 

1. จ าแนกผลกระทบการท่องเท่ียวท้ังทางบวกและทางลบจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัด
เชียงใหม่ จากผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 380 คน สามารถจ าแนกผลกระทบการท่องเท่ียวได้ 3 ประเภท คือทางเศรษฐกิจ 
ทางสังคมวัฒนธรรม และทางส่ิงแวดล้อมโดยแบ่งประเภทเป็นทางบวกและทางลบ ดังตารางท่ี 1-6  
 

ตารางท่ี 1 ผลกระทบทางเศรษฐกิจด้านบวก  
 

ประเด็นทางเศรษฐกิจด้านบวก  ̅ S.D. ความหมาย 
1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครกระตุ้นให้เกิดการค้าขายและกระจายรายได้ในชุมชนที่ดีขึ้น 3.92 0.86 มาก 
2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครก่อให้เกิดรายได้มาสู่ชุมชนท้องถิ่น 3.75 0.89 มาก 
3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เพ่ิมโอกาสในการสร้างอาชีพในชุมชน 3.51 0.80 มาก 
4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครช่วยให้ระบบสาธารณูปโภคในชุมชนดีขึ้น 3.09 0.89 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 3.56 0.86 มาก 
 

จากตารางท่ี 1 ผลกระทบด้านบวกของการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยม (Pop culture) ของละครท่ีถ่ายท า
ในจังหวัดเชียงใหม่ ในภาพรวม พบว่าด้านเศรษฐกิจมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาประเด็นย่อย พบว่า                     
การท่องเท่ียวตามกระแสละครกระตุ้นให้เกิดการค้าขายและกระจายรายได้ในชุมชนท่ีดีข้ึน อยู่ในล าดับท่ี 1 รองลงมา คือ               
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การท่องเท่ียวตามกระแสละครก่อให้เกิดรายได้มาสู่ชุมชนท้องถ่ิน การท่องเท่ียวตามกระแสละครท าให้เพ่ิมโอกาสในการสร้าง
อาชีพในชุมชน และการท่องเท่ียวตามกระแสละครช่วยให้ระบบสาธารณูปโภคในชุมชนดีข้ึน  สอดคล้องผลจากการท าการ
สัมภาษณ์เชิงลึกท่ีพบว่า การท่องเท่ียวตามกระแสละครส่งผลกระทบด้านเศรษฐกิจในทางบวกต่อชุมชนและจังหวัด โดยท าใ ห้
คนในชุมชนมีรายได้จากการท่ีนักท่องเท่ียวเดินมาท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่ีมีการถ่ายท าละครและท าให้เศรษฐกิจภายในชุมชนดี
ข้ึน จากผลการศึกษาพบว่า การศึกษาผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัดเชียงใหม่ 
ดังตารางท่ี 2 
 

ตารางท่ี 2 ผลกระทบทางเศรษฐกิจด้านลบ 
 

ประเด็นทางเศรษฐกิจด้านลบ  ̅ S.D. ความหมาย 

1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้คนที่ประกอบอาชีพด้านการท่องเที่ยวมีรายได้แตกต่าง กับคนที่
ไม่ได้ประกอบอาชีพด้านการท่องเที่ยว 

3.64 0.97 มาก 

2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้ราคาสินค้าในชีวิตประจ าวันเพ่ิมสูงขึ้น 2.59 0.99 น้อย 
3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดแรงงานอพยพเข้ามาในพ้ืนที่ชุมชนเพ่ิมขึ้น 2.52 0.96 น้อย 
4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้ที่ดินและทรัพย์สินภายในชุมชนมีมูลค่าสูงขึ้น 2.50 0.97 น้อย 

ค่าเฉล่ีย 2.81 0.97 ปานกลาง 
 

จากตารางท่ี 2 ผลกระทบเศรษฐกิจด้านลบมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง และเมื่อพิจารณาประเด็นย่อยพบว่า
ผลกระทบด้านลบทุกรายการมีค่าเฉล่ียในระดับน้อยทุกรายการ ยกเว้นการประกอบอาชีพด้านการท่องเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่าง
กับคนท่ีไม่ได้ประกอบอาชีพด้านการท่องเท่ียว สอดคล้องกับข้อมูลเชิงคุณภาพท่ีพบว่า การท่องเท่ียวตามกระแสละครไม่มี
ผลกระทบทางลบต่อด้านเศรษฐกิจต่อชุมชน จากผลการศึกษาดังกล่าวพบว่า ผลกระทบทางบวกด้านเศรษฐกิจมีมากกว่าด้าน
ลบ โดยกระตุ้นให้เกิดการค้าขายและกระจายรายได้ในชุมชนท่ีดีข้ึน ท าให้คนในชุมชนมีรายได้จากการขายของ ท่ีระลึก ขาย
อาหาร และการขายเคร่ืองด่ืม ในบริเวณสถานท่ีถ่ายท าละคร ซ่ึงเป็นการสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชนผ่านการประกอบอาชีพ
และการจ้างงานในรูปแบบต่างๆ ซ่ึงสอดคล้องกับ Ministry of Tourism and Sport [MoTS] (2015) ท่ีพบว่าผลกระทบด้าน
บวกว่าเกิดการกระจายรายได้สร้างงานให้ชุมชน สร้างผู้ประกอบการ สร้างผลิตภัณฑ์สินค้า ชุมชน มีการพัฒนาด้านการตลาด 
และสอดคล้องกับ Natan and Wattanapinyo (2019) ท่ีได้ท าการศึกษาเร่ืองผลกระทบจากการปรับตัวต่อการท่องเท่ียวของ
ชุมชนปกาเกอะญอ บ้านแม่ปิง อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยผลการศึกษาพบว่า ผลกระทบด้านเศรษฐกิจในด้านบวกคือ 
ประชาชนมีอาชีพท่ีหลากหลายมากข้ึน มีการลงทุนภายในชุมชนเพ่ิมข้ึน ท าให้ประชาชนในพ้ืนท่ีมีรายได้เ พ่ิมมากข้ึนมีการ            
การจ้างงานภายในชุมชนเพ่ิมมากข้ึนเป็นต้น ดังตารางท่ี 3 
 

ตารางท่ี 3 ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมด้านบวก 
 

ประเด็นทางสังคมและวัฒนธรรมด้านบวก  ̅ S.D. ความหมาย 

1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดการฟ้ืนฟูและเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่น 4.03 0.82 มาก 
2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เสริมคุณค่าและให้ความส าคัญกับสถานที่ที่ใช้เป็นฉากถ่ายท าใน
ชุมชนของท่านมากขึ้น 

3.44 0.91 มาก 

3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น 3.39 0.94 ปานกลาง 
4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครช่วยสนับสนุนและฟ้ืนฟูวิถีชีวิตของคนในชุมชน 3.18 0.98 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 3.51 0.91 มาก 
 

จากตารางท่ี 3 สังคมและวัฒนธรรมด้านบวก พบว่ามีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมากและเมื่อพิจารณาประเด็นย่อย พบว่า 
การท่องเท่ียวตามกระแสละครท าให้เกิดการฟ้ืนฟูและเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถ่ินมากเป็นล าดับท่ี 1 รองลงมา คือ การท่องเท่ียว
ตามกระแสละครท าให้เสริมคุณค่าและให้ความส าคัญกับสถานท่ีท่ีใช้เป็นฉากถ่ายท าในชุมชนมากข้ึน  สอดคล้องกับข้อมูล       
เชิงคุณภาพท่ีพบว่า ด้านผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมพบว่า เป็นการประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีมีอยู่แล้วด้ัง เดิม 
ให้กับบุคคลภายนอกท่ียังไม่รู้จักวัฒนธรรมของชุมชน และยังท าให้คนในชุมชนไม่หลงลืมขนบธรรมเนียมท่ีสืบทอดกันมา
ยาวนาน  
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ตารางท่ี 4 ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมด้านลบ 
 

ประเด็นทางสังคมและวัฒนธรรมด้านลบ  ̅ S.D. ความหมาย 

1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้ชุมชนถูกก าหนดบทบาทให้เป็นผู้ให้บริการมากกว่าเจ้าบ้าน 3.17 0.92 ปานกลาง 
2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดการผสมผสานวัฒนธรรมใหม่จากบุคคลภายนอก 2.27 0.92 น้อย 
3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดการตระหนกทางวัฒนธรรม (Cultural Shock) เกิดความรู้สึก
รับไม่ได้กับพฤติกรรมบุคคลภายนอก 

2.21 0.97 น้อย 

4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดอาชญากรรมเพ่ิมขึ้น ส่งผลต่อความปลอดภัยในชุมชน 1.93 0.86 น้อย 
ค่าเฉล่ีย 2.39 0.92 น้อย 

 

จากตารางท่ี 4 สังคมและวัฒนธรรมในด้านลบพบว่า ค่าเฉล่ียอยู่ในระดับน้อยและเมื่อพิจารณาประเด็นย่อยพบว่า 
ผลกระทบด้านสังคมวัฒนธรรมด้านลบอยู่ในระดับน้อยทุกรายการ ยกเว้นด้านการถูกก าหนดบทบาทให้เป็นผู้ให้บริการมากกว่า
เจ้าบ้านท่ีอยู่ในระดับปานกลาง สอดคล้องกับข้อมูลเชิงคุณภาพในทางลบไม่มีผลกระทบทางลบต่อด้านสังคม และวัฒนธรรม
มาก แต่อาจเกิดการเข้าใจผิดต่อวัฒนธรรม ท าให้น าเสนอวัฒนธรรมท่ีตรงกันข้ามหรือไม่เป็นความจริงกับชุมชน หากไม่มีคน
แนะน าหรือให้ข้อมูลท่ีถูกต้อง จากผลการศึกษาดังกล่าวพบว่า การท่องเท่ียวตามกระแสละครท าให้เกิดการฟ้ืนฟูและเผยแพร่
วัฒนธรรมท้องถ่ินอยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับ Mebua, Uejitmet and Sabsin (2017) ท่ีได้กล่าวถึงการเปล่ียนแปลงวิถี
ชีวิตชุมชนหมู่บ้านคีรีวงจากการท่องเท่ียว โดยการท่องเท่ียวก่อให้เกิดประโยชน์ในการสร้างความรักความหวงแหน และความ
ภาคภูมิใจของวัฒนธรรมแก่ชุมชน ผลการศึกษายังพบอีกว่า วัฒนธรรมกระแสนิยม ส่งผลให้เกิดการปรับภูมิทัศน์ของแหล่ง
ท่องเท่ียวเพ่ือต้อนรับนักท่องเท่ียว ท าให้สภาพแวดล้อมแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ น่าอยู่ข้ึน ซ่ึงสอดคล้องกับ Jantasena (2017)  
ได้กล่าวว่า การท่องเท่ียวท าให้มีนักลงทุนมาลงทุน ท ารายได้ภาษีมาสู่ระดับท้องถ่ินและประเทศ ช่วยยกระดับมาตรฐานการ
ครองชีพของชุมชนและยกระดับความเจริญด้านถนน ไฟฟ้า ประปา และสาธารณูปโภคต่างๆ  
 

ตารางท่ี 5 ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมทางบวก 
 

ประเด็นทางส่ิงแวดล้อมด้านบวก  ̅ S.D. ความหมาย 

1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครส่งผลให้ เกิดการปรับภู มิทัศน์ของแหล่งท่อง เที่ยวเพ่ือต้อนรับ
นักท่องเที่ยวท าให้สภาพแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ น่าอยู่ข้ึน 

3.83 0.94 มาก 

2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครส่งผลให้คนในชุมชนเกิดความรู้สึกรักและหวงแหนทรัพยากรและสภาวะ
แวดล้อมมากขึ้น 

3.43 0.84 มาก 

3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้ชุมชนใส่ใจในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมในชุมชนมากขึ้น 3.23 0.90 ปานกลาง 
4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้มีการพัฒนาพ้ืนที่ว่างเปล่าให้ประชาชนได้ใช้ประโยชน์ 3.12 0.96 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 3.40 0.91 ปานกลาง 
 

จากตารางท่ี 5 ส่ิงแวดล้อมด้านบวกมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง และเมื่อพิจารณาประเด็นย่อย พบว่า การ
ท่องเท่ียวตามกระแสละครส่งผลให้เกิดการปรับภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเท่ียวเพ่ือต้อนรับนักท่องเท่ียวท าให้สภาพแวดล้อมแหล่ง
ท่องเท่ียวน่าอยู่ข้ึน ท าให้คนในชุมชนเกิดความรู้สึกรักและหวงแหนทรัพยากรและสภาวะแวดล้อมมากข้ึน สอดคล้องกับข้อมูล
เชิงคุณภาพด้านผลกระทบทางส่ิงแวดล้อม พบว่า ท าให้ชุมชนมีการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและส่ิงอ านวยความสะดวกเพ่ิมข้ึน 
เช่น ถนนในชุมชน ป้ายบอกทาง และยังมีการพัฒนาบริเวณแหล่งท่องเท่ียวท่ีใช้ถ่ายท าละครให้ดีข้ึนเพ่ือรอง รับนักท่องเท่ียว 
ส าหรับผลกระทบด้านลบด้านสรุปข้อมูลได้ ดังตารางท่ี 6  
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ตารางท่ี 6 ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมทางลบ 
 

ประเด็นทางส่ิงแวดล้อมด้านลบ  ̅ S.D. ความหมาย 

1. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้มีปริมาณขยะมูลฝอยเพ่ิมมากขึ้น 3.64 1.01 มาก 
2. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้มีการพัฒนามากเกินความจ าเป็น เช่น การจราจรติดขัด
เนื่องจากการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 

3.62 1.01 มาก 

3. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้เกิดมลภาวะทางอากาศ และมลพิษทางเสียง ท าให้รบกวนคน
ในชุมชน 

3.18 0.96 ปานกลาง 

4. การท่องเที่ยวตามกระแสละครท าให้ มีจ านวนนักท่อง เที่ยวมากขึ้น  ส่งผลให้ เกิดการท าลาย
สภาพแวดล้อมในชุมชน 

3.02 0.97 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 3.36 0.99 ปานกลาง 
 

จากตารางท่ี 6 ส่ิงแวดล้อมด้านลบมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลางและเมื่อพิจารณาประเด็นย่อย พบว่าเฉพาะด้าน
ปริมาณขยะมูลฝอยเพ่ิมมากข้ึน และการจราจรติดขัดท่ีอยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับข้อมูลเชิง คุณภาพในด้านลบพบว่า 
ผลกระทบในทางลบท าให้เกิดขยะและมลภาวะ จากการท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวเป็นจ านวนมาก ท าให้การจาราจร
ภายในชุมชนติดขัด และถนนเสียหาย ส าหรับผลกระทบทางลบด้านส่ิงแวดล้อม พบว่า วัฒนธรรมกระแสนิยมอาจท าใ ห้มี
ปริมาณขยะมูลฝอยเพ่ิมมากข้ึน เมื่อมีจ านวนนักท่องเท่ียวมากข้ึน ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ Pongsakornrungsilp 
(2017) ท่ีพบปัญหาขยะจากผลกระทบของแหล่งท่องเท่ียวทางทะเลและชายหาดในพ้ืนท่ีอ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
การศึกษาในคร้ังนี้ค้นพบว่า การท่องเท่ียวตามวัฒนธรรมกระแสนิยมจากละครท่ีถ่ายท าในจังหวัดเชียงใหม่ส่งผลกระทบทางลบ
ด้านเศรษฐกิจและสังคมวัฒนธรรมต่อชุมชนชนในระดับน้อยท่ีสุดในภาพรวม แสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรมกระแสนิยมส่งผลบวก
ทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนในพ้ืนท่ี ไม่ได้ท าให้เกิดความรู้สึกไม่ดีต่อนักท่องเท่ียว และการรับไม่ได้กับพฤติกรรมท่ีแปลกแตกต่าง
ออกไป ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของ Mattra and Buatham (2017) ได้ศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศาสนาของพระบรมธาตุนาดูน อ าเภอนาดูน จังหวัดมหาสารคาม พบว่าการด า เนินกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง พุทธศาสนา        
ไม่ส่งผลกระทบด้านลบต่อการท่องเท่ียว 

2. เพ่ือเสนอแนวทางในการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวเพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืนของจังหวัดเชียงใหม่ท่ีสอดคล้อง
กับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืน (SDGs) ผลการศึกษาด้านแนวทางในการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวเพ่ือการพัฒนา
อย่างย่ังยืนของจังหวัดเชียงใหม่จากแบบสอบถามพบว่า อันดับท่ี 1 คือการท่องเท่ียวตามกระแสละครควรท าให้มีความร่วมมือ
กันในการท างานในชุมชน เพ่ือพัฒนาชุมชนให้มีความมั่นคงและย่ังยืน อันดับท่ี 2 คือการท่องเท่ียวตามกระแสละครควรช่วย
อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และการใช้ระบบนิเวศบนบกให้เกิดประโยชน์ เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ อาคาร บ้านเรือน รวมถึงสภาพแวดล้อม
ของชุมชน อันดับท่ี 3 คือการท่องเท่ียวตามกระแสละครควรท าให้เกิดอาชีพใหม่ในชุมชน และมีแนวโน้มท่ีจะเติบโตในอนาคต 
อันดับท่ี 4 คือการท่องเท่ียวตามกระแสละครควรท าให้มีการเข้าถึงพลังงานท่ีทันสมัย เช่น ไฟฟ้า อินเตอร์เน็ต คะแนนเฉล่ีย 
และอันดับท่ี 5 คือการท่องเท่ียวตามกระแสละครของนักท่องเท่ียวควรช่วยขจัดความยากจนของชุมชน ซ่ึง เป็นไปในทิศทาง
เดียวกันกับผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยจากการสัมภาษณ์ท้ังตัวแทนจากภาครัฐ ภาคเอกชนและหน่วยงานการ
ท่องเท่ียวได้เสนอแนวทางในการจัดการผลกระทบจากการท่องเท่ียวไปในทิศทางเดียวกัน คือ ใ ห้ข้อมูลความ รู้เ ก่ียวกับ
ข้อเท็จจริงในท้องถ่ินแก่ผู้จัดละคร และประชาสัมพันธ์แก่คนในพ้ืนท่ีท่ีมีการถ่ายท าให้เข้าใจตรงกันถึงเนื้อหาของละคร ส่ิงท่ีผู้จัด
ต้องการน าเสนอและสภาพความเป็นจริงท่ีประชาชนในชุมชนเป็นอยู่ รวมถึงควรมีหน่วยงานตรวจสอบเนื้อหาบทละครและ
ควบคุมตามสถานท่ีท่ีมีการถ่ายท าละครเพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียว มีการส่งเสริมการท่องเท่ียวตามรอยละคร
เพ่ิมมากข้ึนเพ่ือให้การท่องเท่ียวตามรอยละครย่ังยืนมากย่ิงข้ึน และควรส่งเสริมให้มีการดูแลจัดการเวลามีละครมาถ่ายท าและ
หลังละครออกอากาศเพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบด้านลบในท้ัง 3 ด้าน   
 ผลการศึกษาด้านแนวทางการจัดการผลกระทบจากข้อมูลท้ังเชิงคุณภาพและปริมาณช้ีน าแนวทางไปในทิศทาง ท่ี
คล้ายคลึงกันในด้านการจัดการผลกระทบการท่องเท่ียวเพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืนของจังหวัดเชียงใหม่ซ่ึงสรุปได้ 5 แนวทาง คือ 
1) การท่องเท่ียวตามกระแสละครส่งเสริมให้มีความร่วมมือกันในการท างานในชุมชน เพ่ือพัฒนาชุมชนให้มีความมั่นคงและ
ย่ังยืน โดยหน่วยงานภาครัฐท้องถ่ิน เทศบาล ควรมีกิจกรรมหรือโครงการท่ีส่งเสริมคนในชุมชนมีส่วนร่วมในเ ร่ืองการจัดการ
ผลกระทบจากวัฒนธรรมกระแสนิยม ต้ังแต่ให้ความรู้เร่ืองประวัติศาสตร์วัฒนธรรมของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถูกต้องให้ชุมชน              
ให้ความรู้ความเข้าใจในเร่ืองการอนุรักษ์ทรัพยากร หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องควรเข้ามาจัดกิจกรรมหรือจัดอบรมให้ความรู้ชาวบ้าน
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ในท้องถ่ินและเยาวชนเพ่ือเป็นการเปิดโอกาสให้ได้แสดงความคิดเห็นต่างๆ เพ่ือเป็นประโยชน์แก่สถานท่ีท่องเท่ียว สอดคล้อง
กับผลการศึกษาของ Ngamyingyong and La-iard ( 2017) ด้านแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ชุมชนบริเวณ
ริมฝ่ังคลองด าเนินสะดวกในจังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดราชบุรี พบว่าการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ควรเร่ิมจากการ
อนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว สร้างจิตสานึกสาธารณะกับคนในชุมชนและนักท่องเท่ียว มีการวางแผนการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว ด้วย
การประชุมร่วมกันของภาครัฐและชุมชน ร่วมรักษาคุณภาพของส่ิงแวดล้อมของทุกภาคส่วน 2) การท่องเท่ียวตามกระแสละคร
สามารถช่วยอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และการใช้ระบบนิเวศบนบกให้เกิดประโยชน์ เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ อาคาร บ้านเรือน รวมถึง
สภาพแวดล้อมของชุมชน การจัดการระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานและส่ิงอ านวยความสะดวกในพ้ืนท่ี ดังนั้นควรมีการตรวจสอบ
ความพร้อมของสถานท่ี ตรวจสอบความพร้อมของกล้องวงจรปิดภายในพ้ืนท่ีและส่ิงอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ ให้มีความพร้อม
ส าหรับการใช้งานเพ่ือป้องกันอุบัติเหตุและเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเท่ียว จัดท าจุดท้ิงขยะในบริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียวให้เห็นชัดเจน รวมท้ัง ควรสนับสนุนในการใ ช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างประหยัดเพ่ือให้เกิดความย่ัง ยืนต่อไป           
ซ่ึงสอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Inthamon and Lersphoottharak (2019) ท่ีได้ศึกษารูปแบบการจัดการธุรกิจนวัตกรรม
โฮมสเตย์ในชุมชนส าหรับนักท่องเท่ียว โดยพบว่าหนึ่งในปัจจัยแห่งความส าเร็จในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวคือการพัฒนา
ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็นพ้ืนฐาน รวมถึงการสร้างนวัตกรรมท่ีแปลกใหม่และดึงดูดอีกด้วย 3) การท่องเท่ียวตามกระแส
ละครสามารถท าให้เกิดอาชีพใหม่ในชุมชน และมีแนวโน้มท่ีจะเติบโตในอนาคต ซ่ึงการจะท าให้มีการจ้างงานในชุมชนหรือมี
อาชีพใหม่ๆเกิดข้ึนจะต้องท าให้เศรษฐกิจในชุมชนเติบโตและมั่นคง ให้มีทางเลือกท่ีหลากหลายในการประกอบอาชีพ เพ่ือ
ส่งเสริมให้คนในชุมชน มีอาชีพใหม่ และสามารถน าไปต่อยอดได้ในอนาคต สอดคล้องกับ Somboonwong, Kaewmanee 
and Autchariyapanitkul (2018) ท่ีได้วิเคราะห์ผลกระทบล้นไหลเชิงพ้ืนท่ีของการท่องเท่ียวท่ีมีต่อการจ้างงานในประเทศไทย
โดยพบว่า การท่องเท่ียวสามารถกระตุ้นการจ้างงานในท้องถ่ินเพ่ิมมากข้ึน อันจะน าไปสู่การเสริมสร้างความเข้มแข็ง ศักยภาพ
และรายได้ของชุมชนให้สูงข้ึนด้วย 4) การท่องเท่ียวตามกระแสละครควรท าใ ห้มีการเข้าถึงพลังงานท่ีทันสมัย เช่น ไฟฟ้า 
อินเตอร์เน็ตอยู่ในระดับมาก โดยหน่วยงานภาครัฐควรให้ความส าคัญกับแหล่งท่องเท่ียวในชุมชน เข้ามาดูแลในด้านต่างๆ เช่น 
ปรับปรุงสาธารณูปโภคในชุมชนเพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียว และพัฒนาระบบอินเตอร์เน็ตไร้สาย เพ่ือให้นักท่องเท่ียวใช้ในการ
สืบค้นข้อมูลในแหล่งท่องเท่ียว สอดคล้องกับ Academic Office, The Secretariat of the House of Representatives 
(2018) ท่ีเสนอให้เพ่ิมความรับผิดชอบของหน่วยงานภาครัฐในการน าเทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้องมาใช้เพ่ือให้บริการประชาชนได้ดี
ย่ิงข้ึนและแลกเปล่ียนข้อมูลได้อย่างสะดวก 5) การท่องเท่ียวตามกระแสละครของนักท่องเท่ียวสามารถช่วยขจัดความยากจน
ของชุมชน โดยหน่วยงานการท่องเท่ียวควรมีการส่งเสริมให้มีผลผลิตจาก Pop Culture ไม่ว่าจะเป็นละคร ภาพยนตร์ มิวสิค 
วิดีโอ ให้เข้ามาถ่ายท าและใช้สถานท่ีเพ่ือเป็นการช่วยประชาสัมพันธ์วิถีชีวิต เชิดชูวัฒนธรรมและประเพณีของคนในชุมชนให้คน
ภายนอกรู้จักและมาท่องเท่ียวเพ่ือให้กระตุ้นให้เกิดรายได้กับคนในชุมชน และคนในชุมชนควรร่วมมือกันดูแลสถานท่ีท่องเท่ียว
ให้สวยงามเพ่ือดึงดูดให้นักท่องเท่ียวมาเท่ียวได้ทุกฤดูกาล สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Buabangpru (2018) ด้านแนวทาง
การจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอย่างย่ังยืน อุทยานแห่งชาติเขาคิชฌกูฏ จังหวัดจันทบุรี ท่ีเสนอแนะว่าภาครัฐควรมีการ
ส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียวตลอดท้ังปี เพ่ือให้เกิดรายได้จากการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง ผลการศึกษาในงานวิจัยนี้แสดงให้เห็น
ว่า 1) ผลกระทบด้านลบจากการท่องเท่ียวข้ึนอยู่กับรูปแบบและกิจกรรมของการท่องเท่ียวนั้นๆ โดยการศึกษาคร้ังนี้ ค้นพบว่า
รูปแบบการท่องเท่ียววัฒนธรรมกระแสนิยมของละครส่งผลกระทบในด้านบวกท้ัง ด้านเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรมและ
ส่ิงแวดล้อม ซ่ึงขัดแย้งกับการศึกษาผลกระทบจากการท่องเท่ียวท่ัวไปท่ีผลกระทบจากการท่องเท่ียวจะเป็นทางลบมากกว่า
ทางบวก เช่น มลภาวะและขยะ (Pongsakornrungsilp, 2017) และ การเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตชุมชน (Mebua, Uejitmet and 
Sabsin, 2017) และ 2) ผลการวิจัยในคร้ังนี้ค้นพบว่า รูปแบบการท่องเท่ียววัฒนธรรมกระแสนิยมของละครเป็นผลบวกต่อการ
พัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืน (SDGs) ตลอดจนสามารถเป็นเคร่ืองมือทางการตลาด
ท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพท่ีถูกมองข้ามในประเทศไทยเนื่องจากการวิจัยด้านวัฒนธรรมกระแสนิยมในประเทศไทยมีน้อยและ
เน้นด้านการส่ือสารและปัจจัยการประสบความส าเร็จของตัวละคร (Boonperm, Poksupphiboon and Sithitool, 2018; 
Konstanz, 2018 ; Paiboon, 2019 ; Tirapalika, 2019)     
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สรุปผลการวิจัย  
 

ผลการวิจัยเร่ืองผลกระทบการท่องเท่ียวจากวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครท่ีถ่ายท าในจังหวัดเชียงใหม่มี ข้อสรุปท่ี
ส าคัญคือ 1) วัฒนธรรมกระแสนิยมของละครส่งผลกระทบด้านลบทางเศรษฐกิจต่อชุมชนในท้องถ่ินน้อย ในทางกลับกันพบ
ผลกระทบทางด้านบวกมากกว่า เช่น การจ้างงาน การกระจายรายได้ การพัฒนาสาธารณูปโภคเป็นต้น 2) วัฒนธรรมกระแส
นิยมของละครส่งผลกระทบด้านบวกทางสังคมวัฒนธรรมมากกว่าด้านลบ เช่น การอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน การส่ง เสริม
การและการประชาสัมพันธ์มากข้ึนและส่งผลต่อความภูมิใจของคนในท้องถ่ินและกิจกรรมการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้อง ถ่ิน
ของตนเอง 3) วัฒนธรรมกระแสนิยมของละครส่งผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมในระดับปานกลางท้ังด้านบวกและด้านลบ แม้ว่า
ผลการศึกษาจะเน้นไปในทางบวกโดยเน้นการส่งเสริมการอนุรักษ์ทางกายภาพแต่ยังพบความวิตกกังวลต่อจ านวนขยะและการ
จาราจรท่ีอาจเกิดข้ึนได้  
 

ประโยชน์ท่ีได้รับจากการวิจัย 
ในคร้ังนี้คือข้อค้นพบท่ียืนยันว่าวัฒนธรรมกระแสนิยมของละครต่อแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม่ส่งผลกระทบ   

ในด้านบวกมากกว่าด้านลบ โดยเฉพาะด้านเศรษฐกิจและด้านศิลปวัฒนธรรม ซ่ึงสอดคล้องกับสภาพความเป็นจริงท่ีพบเห็นได้
จากความส าเร็จของการสร้างวัฒนธรรมกระแสนิยมจากประเทศเกาหลีและญี่ ปุ่น ข้อค้นพบท่ีส าคัญอีกประการหนึ่ง คือ
ความส าคัญของการศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรมกระแสนิยมในรูปแบบต่างๆ ท่ียังมีน้อยมากในประเทศไทย และสามารถเป็น
เคร่ืองมือทางการตลาดการท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพด้วยการวางแผนกลยุทธ์และแผนการจัดการผลกระทบการ
ท่องเท่ียวท่ีรอบคอบซ่ึงประสบความส าเร็จมาแล้วในประเทศเกาหลี     
 

ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัย 
 

จากผลการศึกษาแนวทางจัดการผลกระทบจากวัฒนธรรมกระแสนิยมเพ่ือให้พัฒนาอย่างย่ังยืน มีข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายและเชิงปฏิบัติ ดังนี้ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 1) ภาครัฐควรมีนโยบายรับมือกับผลกระทบจากวัฒนธรรมกระแสนิยม
ของละครท่ีเกิดข้ึน ผลกระทบด้านบวกควรมีการส่งเสริมให้ย่ังยืน และด้านลบควรมีนโยบายรับมือกับปัญหาท่ีจะเกิดข้ึน และ
ด าเนินการแก้ไข (สอดคล้องกับข้อ 8 ของ SDGs) 2) ภาครัฐควรมีการสนับสนุนให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการดูแลสถานท่ีท่องเท่ียว
ในชุมชน ท าให้เกิดการร่วมมือกันของทุกภาคส่วน (สอดคล้องกับข้อ 11 ของ SDGs) 3) การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยส่งเสริม
ให้มีการเข้ามาวัฒนธรรมกระแสนิยม ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์ ละคร มิวสิควิดีโอต่างๆ  (สอดคล้องกับข้อ 5 ของ SDGs) 
ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 1) ผู้ท่ีจะท าการถ่ายท าภาพยนตร์ ละคร มิวสิควิดีโอต่างๆ ควรมีการตรวจสอบบทบรรยายเร่ืองหรือบท
ภาพยนตร์รวมท้ังแบบฉากและเคร่ืองแต่งกายของผู้แสดงให้สอดคล้องกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของสถานท่ีนั้นๆ จะต้องไม่ขัด
ต่อกฎหมาย วัฒนธรรม ความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน และหากเป็นละครย้อนยุค ท่ีต้องใช้สถานท่ีโบราณ 
สถานท่ีทางประวัติศาสตร์ต้องมีส่วนช่วยส่งเสริมและอนุรักษ์สถานท่ีนั้นๆ (สอดคล้องกับข้อ 1 2 และ 5 ของ SDGs) 2)  ผู้ท่ีจะ
ท าการถ่ายท าภาพยนตร์ ละคร มิวสิควิดีโอต่างๆ ควรศึกษาผลกระทบท่ีอาจจะเกิดข้ึนกับสถานท่ีนั้นให้ชัดเจน ท้ังขณะถ่ายท า
และหลังจากละครท าการออกอากาศแล้ว และรายงานหน่วยงานท่ีเ ก่ียวข้อง  (สอดคล้องกับข้อ 6 ของ SDGs) และ                        
3) กระทรวงวัฒนธรรมจังหวัดเชียงใหม่ควรตรวจสอบเนื้อหาของบทละครในเร่ืองของวัฒนธรรมของจังหวัด ก่อนจะอนุญาตให้
ถ่ายท าในพ้ืนท่ีนั้น เพ่ือไม่ให้เกิดวัฒนธรรมท่ีผิด (สอดคล้องกับข้อ 9 10 และ 11 ของ SDGs)  
 

ข้อจ ากัดของการวิจัย 
การวิจัยคร้ังนี้ คือความซับซ้อนในการติดต่อกับหน่วยงานต่างๆ ในการสัมภาษณ์เชิงลึก ส่งผลให้มีการตอบกลับล่าช้า

ใช้เวลานานในการประสานงานจึงท าให้ได้จ านวนผู้ท่ีจะสัมภาษณ์ไม่ครบตามเป้าหมาย 
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