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บทคดัย่อ 

ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวของ ททท. ตั้งแต่ปี พ.ศ.2528-2559 มีเน้ือหาระบุ
ช่ือประเทศไทย ระบุเอกลกัษณ์ และระบุผลท่ีจะไดรั้บจากการท่องเท่ียวในประเทศ ซ่ึงเป็นการสร้างค าขวญัโฆษณา
ท่ีมีจุดมุ่งหมายในการให้ขอ้มูลและโนม้นา้วใจ ยิ่งเม่ือน ามาใชร่้วมกบัการใชค้ าท่ีเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของประเทศ 
และค าท่ีท าใหข้อ้ความสละสลวย ลว้นท าใหค้ าขวญัโฆษณาน่าสนใจ จดจ าไดง่้าย และส่ือความไดต้รงวตัถุประสงค ์
ส่วนการใชป้ระโยคนั้นเป็นลกัษณะการสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการในการประชาสมัพนัธ์การ
ท่องเท่ียว เช่น ใชป้ระโยคบอกเล่าเพ่ือใหข้อ้มูล หรือใชป้ระโยคค าถามและเชิญชวนเพ่ือโนม้นา้วใจนัน่เอง 

ดา้นการสะทอ้นค่านิยม พบมีการหมุนเวียนอยู ่3 ค่านิยม คือ ค่านิยมความเป็นชาติ ค่านิยมทางสังคม และ
ค่านิยมความเป็นมนุษย ์โดยเป็นการเปล่ียนแปลงตามกระแสหรือปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งเร่ืองเศรษฐกิจ ซ่ึงเป็น
กระแสหลกัท่ีมีผลท าใหรั้ฐบาลออกนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นต่าง ๆ และกระแสต่อมา คือ กระแสความเป็น
ไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในดา้นของศิลปะ วฒันธรรม ประเพณี อาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย ความเช่ือ วิถีชีวิต และ
ผูค้น ส่วนการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงเป็นกระแสท่ีเกิดข้ึนทั่วโลกนั้ น ก็มีผลต่อการ
ท่องเท่ียวในประเทศไทยเช่นเดียวกนั รวมทั้งกระแสความสุขจากการท่องเท่ียว โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในปัจจุบนั สภาพ
สังคมของไทยท่ีรีบเร่ง ตอ้งแข่งขนักนัอยู่ตลอดเวลา ท าให้นักท่องเท่ียวจ านวนมากรู้สึกว่าการท่องเท่ียวเป็นการ
พกัผอ่น เป็นความสุขท่ีแสวงหาไดไ้ม่ยากนกั  

ตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา การท่องเท่ียวภายในประเทศไทยมีการเปล่ียนแปลงท่ีเช่ือมโยงกบัเร่ืองต่าง ๆ 
มากมาย ซ่ึงลว้นมีผลต่อความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวทั้งส้ิน ดงันั้น ททท. จึงไดส้ร้างค าขวญัโฆษณาหลากหลายเพ่ือ
ใชใ้นประชาสมัพนัธ์การท่องเท่ียวในยคุต่าง ๆ แตกต่างกนั โดยค าขวญัโฆษณาเหล่านั้นนอกจากจะช่วยกระตุน้และ
โนม้นา้วท าใหเ้กิดการท่องเท่ียวแลว้ ยงัสามารถสะทอ้นค่านิยมไทยท่ีเปล่ียนแปลงไปไดอี้กดว้ย 
 
ค าส าคัญ : ค่านิยมไทย , ค าขวญัโฆษณา , การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
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ABSTRACT 
The slogan which used in TAT’s tourism advertisement sine 1985 – 2016, is substantial about Thailand , 

Thai identities and the result of domestic tourism. The advertising slogan aims to inform and persuade tourists. 
And when it’s used with words describe country  image and make the sentences more beautiful , interesting , 
attractive , easy to remember and more direct communication. The sentence usage is to make the ad slogan relates 
to the need of tourism advertisement such as using narrative sentence to give information or using question 
sentence to invite and convince people. 

The reflection of values , there are three values which are value of nation , value of social and value of 
human. It is changed by current trend or other related factors. First, economy factor , which is the main thing that 
the government issues  a policy to promote tourism and the subsequent flow is the Thai. Especially in the fields of 
art, culture, traditions, food, clothing, clothing, beliefs, ways of life and people, conservation of the environment 
and natural resources. The current is happening worldwide, it also affects the tourism in Thailand as well. The joy 
of travel , especially in the present day. Most of tourists think that tourism is relaxing and happiness can be found 
easily. 

Tourism in Thailand has been changed by relating with new things which affects to the confidence of 
tourists. Therefore, TAT has created a variety of advertising slogans to be used in the promotion of tourism in 
different period of time. Those ad slogans are not only help stimulating and convincing tourism but reflect the 
values of  Thailand as well. 
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บทน า 
แมว้่าตวัเลขดา้นการท่องเท่ียวและการเติบโตทางเศรษฐกิจจะถูกมองเป็นเร่ืองเดียวกนัมานาน แต่ภายใต้

ความจริงท่ีว่าทรัพยากรดา้นการท่องเท่ียวบางอย่างหากใชไ้ม่ระมดัระวงัก็มีวนัเส่ือมโทรมหรือหมดส้ินไป อีกทั้ง
ประเทศไทยยงัแวดลอ้มไปดว้ยนานาประเทศท่ีต่างมีขุมทรัพยด์า้นการท่องเท่ียวท่ีดีไม่แพก้นั โดยเฉพาะอยา่งยิ่งเม่ือ
ประเทศเหล่านั้นต่างมีการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวของตนอย่างคึกคกัจนส่งผลใหเ้กิดการแข่งขนัในวงการ
ธุรกิจท่องเท่ียวระดบัชาติอย่างดุเดือด การท่องเท่ียวในปัจจุบนัจึงไม่ต่างกบัการสร้างผลิตภณัฑข้ึ์นมาเพ่ือจ าหน่าย
เป็นสินคา้ท่ีมีรูปแบบเชิญชวนใหผู้ท่ี้สนใจเขา้มาซ้ือหาภายในประเทศ  

การแสดงความคิดรวบยอดเก่ียวกบัสินคา้ดา้นการท่องเท่ียวท่ีมาในรูปของการสร้างตราสินคา้และแสดง
วาทกรรมผ่านค าขวญัโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ การส่ือสารการตลาดอย่างหน่ึงท่ีแสดงให้เห็นว่าสินคา้ท่ี
จ าหน่ายนั้นเนน้ส่ิงใดเป็นจุดขาย โดยค าขวญัโฆษณาตรงกบัภาษาองักฤษว่า “slogan” (สโลแกน) หมายถึง ค าขวญั 
คติพจน ์ค าโฆษณา เสียงร้องรวมพล เสียงร้องรบ (วิทย ์เท่ียงบูรณธรรม , 2541: 803 ) โดยในภาษาไทยมกัพบการใช้
ค าวา่ “ค าขวญั” แทนค าวา่ “สโลแกน” อยูบ่่อยคร้ัง แต่ทั้งน้ีเพ่ือความเขา้ใจท่ีชดัเจนมากข้ึน ในบทความช้ินน้ีจะใชค้ า
ว่า “ค าขวญัโฆษณา” อนัหมายถึงค าว่า “slogan” ซ่ึงเป็นค าสั้น ๆ ท่ีแสดงความคิดรวบยอด ท าหนา้ท่ีตอกย  ้าในจุด
ขายของสินคา้และบริการให้ชัดเจนมากข้ึน รวมทั้งใช้เป็นส่วนในการประกอบกบัเช่ือมโยงกบังานโฆษณาต่าง
ประเภท ต่างช้ิน ต่างวาระ และต่างส่ือให้เป็นแผนประชาสัมพนัธ์เดียวกนั (เสรี วงษม์ณฑา, 2540: 147) เช่น เป๊ปซ่ี 
ใชค้  าขวญัโฆษณาวา่ “รสชาติของคนรุ่นใหม่”  ในทุก ๆ ส่ือโฆษณานัน่เอง  

ส าหรับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีผ่านมามีการสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การ
ท่องเท่ียวภายในประเทศมากมาย ดงัน้ี  

ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสมัพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศ ระหวา่ง พ.ศ.2528-2559 
ปีพุทธศักราช ค าขวญัโฆษณาที่ใช้ในการประชาสัมพนัธ์การท่องเที่ยวภายในประเทศ 

2528-2529 : เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง 
2530      : เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย 
2531 : ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั 
2532-2535 : เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่ 
2536-2537  : ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย 
2538 : เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น 
2539-2540  : เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้  / เท่ียวเมืองไทย ไปอยา่งมีส านึก 
2541 : ปีท่องเท่ียวไทย  
2542 : ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย 
2543 : ไทยเท่ียวไทย 
2544 : ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย 
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2545  : เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน 
2546 : มุมมองใหม่ เมืองไทย  
2547  : สมัผสัจริงเมืองไทย  
2548 : วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา / เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา 
2549 : ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย  
2550  - 2551 : เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต  / เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม 
2552 : เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั 
2553 : เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก / กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย 
2554-2556 : เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยืน 
2557 : หลงรักประเทศไทย 
2558 -2559   : ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร / ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนกนั  

 

หากสังเกตจะพบว่าค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในแต่ละปีจะมีความแตกต่างกนั ซ่ึง
เกิดข้ึนจากนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีปรับเปล่ียนไปตามสถานการณ์ต่าง ๆ ดงันั้นค าขวญัโฆษณาของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย นอกจากจะช่วยกระตุน้และโนม้น้าวท าให้คนอยากท่องเท่ียวมากข้ึนแลว้ ยงัสามารถ
สะทอ้นค่านิยมไทยบางอย่างท่ีเปล่ียนแปลงไปในแต่ละช่วงสมยัไดอี้กดว้ย  ดว้ยเหตุน้ีผูเ้ขียนจึงสนใจท่ีจะศึกษา
ค่านิยมไทยท่ีปรากฏในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เพ่ือค้นหาว่าในแง่การท่องเท่ียว
ภายในประเทศนั้นมีค่านิยมการท่องเท่ียวใดปรากฏบา้ง ซ่ึงจะท าให้ผูอ่้านตระหนกัว่าความคิดหรือวิถีปฏิบติัของ
นกัท่องเท่ียวภายในประเทศด าเนินไปภายใตค่้านิยมใด เกิดข้ึนมาเพ่ืออะไร  
 

การสร้างค าขวญัโฆษณาของการท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย  
จากการรวบรวมขอ้มูลค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศแต่ละปี จะ

พบวา่มีลกัษณะการสร้างค าขวญัสามารถสรุปได ้ดงัน้ี  
1. เน้ือหาของค าขวญัโฆษณา พบมีการระบุเน้ือหาต่าง ๆ แบ่งเป็น 4 กลุ่ม ไดแ้ก่  
1.1 ค าขวัญโฆษณาท่ีระบุช่ือประเทศไทย โดยปรากฏค าว่า “แผ่นดินไทย” “ไทย” “เมืองไทย” 

“ราชอาณาจกัรไทย” และ “ประเทศไทย” ซ่ึงมีปรากฏทุกปี ยกเวน้ปี พ.ศ.2548 
1.2 ค าขวญัโฆษณาท่ีไม่ระบุช่ือประเทศไทย โดยปรากฏเพียง 1 ช่วงเวลา คือ พ.ศ.2548 ในค าขวญั

โฆษณาท่ีวา่ “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา” และ “เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา”  
1.3 ค าขวญัโฆษณาท่ีระบุเอกลกัษณ์หรือคุณสมบติัเด่นของประเทศไทย เช่น “ไปดูใหเ้ต็มตา ความล ้าค่า

ของไทย” “ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้ าแห่งราชอาณาจกัรไทย” “เท่ียวทั่วไทย ไปได้ทุกเดือน” 
“ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” 
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1.4 ค าขวญัโฆษณาท่ีระบุผลท่ีจะไดรั้บจากการท่องเท่ียวในประเทศไทย เช่น “เมืองไทยมีมากกว่าท่ีคุณ
รู้จกั สวยกว่าท่ีคุณเคยเห็น” “ท่องเท่ียววนัหยุด สุดสุดในเมืองไทย” “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา” “เท่ียวท่ีไหนไม่สุข
ใจเท่าบา้นเรา” “เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต” “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” 

 
2. การใช้ค า พบการใชค้ า ดงัน้ี  
2.1 การใชค้  าท่ีเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของประเทศ ปรากฏลกัษณะการใชค้ าต่าง ๆ ดงัน้ี 

2.1.1 ค าท่ีให้คุณค่าต่อความเป็นเอกลกัษณ์ของประเทศไทย เช่น ค าว่า “แผ่นดินทอง” ในค าขวญั
โฆษณา “เท่ียวแผ่นดินไทย ภูมิใจแผ่นดินทอง” และ “เท่ียวแผ่นดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย” , ค าว่า “ล ้าค่า” 
ในค าขวญัโฆษณา “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย” , ค าวา่ “วิถีไทย” ในค าขวญัโฆษณา “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋
ไม่เหมือนใคร”  

2.1.2 ค าท่ีใหค้วามคุณค่าต่อความรู้สึกของการท่องเท่ียว เช่น ค าวา่ “มากกวา่ท่ีคุณรู้จกั “สวยกวา่ท่ีคุณ
เคยเห็น” ในค าขวญัโฆษณา “เมืองไทยมีมากกว่าท่ีคุณรู้จกั สวยกว่าท่ีคุณเคยเห็น” , ค าว่า “สุดสุด” ในค าขวญั
โฆษณา “ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย” , ค าวา่ “สนุก” “เติมความสุข” ในค าขวญัโฆษณา “เท่ียวไทยใหส้นุก 
เติมความสุขใหชี้วิต” 

2.2 การใชค้  าท่ีท าใหข้อ้ความสละสลวย จดจ าง่าย ปรากฏลกัษณะการใชค้ าต่าง ๆ ดงัน้ี  
2.2.1 ค าสมัผสั 

2.2.1.1 ค าสัมผสัสระ เช่น “เท่ียวแผ่นดินไทย ภูมิใจแผ่นดินทอง” “เท่ียวแผ่นดินทอง ร่วมฉลอง
ปีท่องเท่ียวไทย” “เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่” “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย”  

2.2.1.2 ค าสัมผสัเสียงอกัษร เช่น “เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง” “ไทยเท่ียวไทย” “ปีแห่ง
การเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย” “มุมมองใหม่ เมืองไทย” 

2.2.1.3 ไม่มีค าสัมผสั เช่น “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั” “เมืองไทยมีมากกว่าท่ี
คุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น” “สมัผสัจริงเมืองไทย”  “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา” “หลงรักประเทศไทย” 

2.2.2 การซ ้าค า 
2.2.2.1 ซ ้ าค าทั้งหมด ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  
2.2.2.2 ซ ้ าบางส่วนของค า ไดแ้ก่ “เท่ียวแผ่นดินไทย ภูมิใจแผ่นดินทอง” “เท่ียวไทยใหค้รบ พบ

ไทยใหท้ัว่”  
2.2.2.3 ซ ้ าค าแบบเล่นค า ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั” 

3. การใช้ประโยค พบการใชป้ระโยคในลกัษณะต่าง ๆ ดงัน้ี 
3.1 ประโยคบอกเล่า เช่น “ปีท่องเท่ียวไทย” “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย”  
3.2 ประโยคค าถาม ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  
3.3 ประโยคแสดงความตอ้งการ เช่น “เท่ียวแผ่นดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย” “เท่ียวเมืองไทย ไป

อยา่งมีส านึก” “เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม”  
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3.4 ประโยคเชิญชวน เช่น “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย” “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกว่าท่ี
คุณเคยเห็น”  

จากลกัษณะการสร้างค าขวญัโฆษณาในการประชาสัมพนัธ์ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยขา้งต้น 
พอจะสรุปไดว้่า เน้ือหาของค าขวญัโฆษณาท่ีมีการระบุช่ือประเทศไทย การระบุเอกลกัษณ์ และการระบุผลท่ีจะ
ไดรั้บจากการท่องเท่ียวในประเทศไทย เป็นการสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีมีจุดมุ่งหมายในการใหข้อ้มูลและโนม้นา้วใจ 
ยิ่งเม่ือน ามาใชร่้วมกบัการใชค้ าท่ีเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของประเทศ และค าท่ีท าให้ขอ้ความสละสลวย ลว้นท าให้ค า
ขวญัโฆษณาน่าสนใจ จดจ าไดง่้าย และส่ือความไดต้รงวตัถุประสงคม์ากข้ึน  ส่วนการใชป้ระโยคนั้นเป็นลกัษณะ
การสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีสอดคลอ้งกบัจุดประสงคแ์ละความตอ้งการในการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียว เช่น ใช้
ประโยคบอกเล่าเพ่ือใหข้อ้มูล หรือใชป้ระโยคค าถามและเชิญชวนเพ่ือโนม้นา้วใจนัน่เอง  

 

ค่านิยมไทยกบัการท่องเที่ยว 
พรศิริ มโนหาญ (2551: 20-21) กล่าวว่า การส่งเสริมการเดินทางท่องเท่ียวของคนไทยในประเทศเป็น

เสมือนการส่งเสริมใหเ้กิดมิตรภาพและโอกาสแห่งความเขา้ใจในชีวิต ความเป็นอยู ่ประเพณี วิถีวฒันธรรมของผูค้น
ในแต่ละทอ้งถ่ิน ซ่ึงสอดคลอ้งกบั อภินนัท ์บวัหภกัดี (2551: 58-68) ท่ีกล่าวถึงผลลพัธ์จากการท่องเท่ียวในประเทศ
วา่เป็นแรงกระตุน้ใหเ้กิดการพฒันาในดา้นต่าง ๆ เพ่ือรองรับนกัท่องเท่ียวท่ีมีการขยายตวัมากข้ึน แต่ตอ้งยอมรับว่า
ยคุสมยัหน่ึงของการท่องเท่ียวเป็นภาพท่ีจ ากดัอยูเ่ฉพาะในคนบางกลุ่ม ทั้งน้ีอาจมาจากในอดีตสังคมมีความตึงเครียด
นอ้ย การแข่งขนัในการท างานยงัไม่สูง การคมนาคมไปในสถานท่ีต่าง ๆ ยงัไม่สะดวก ตอ้งใชเ้วลาในการเดินทาง
ยาวนาน ประกอบกบัแหล่งท่องเท่ียวยงัไม่ถูกประชาสัมพนัธ์ในเชิงการสร้างประสบการณ์ชีวิต หรืออาจไม่ไดรั้บ
การพฒันา ไม่มีความปลอดภยั คนส่วนใหญ่จึงมองวา่การท่องเท่ียวเป็นการใชเ้วลาท่ีส้ินเปลือง ไม่ก่อให้เกิดรายได ้
และไม่มีประโยชน์ ต่างกบัปัจจุบนัท่ีการคมนาคมสะดวกสบายข้ึน แหล่งท่องเท่ียวมากมายถูกประชาสมัพนัธ์ในเชิง
การสร้างประสบการณ์ชีวิตและมีการพฒันาใหดี้ข้ึน รวมทั้งผูค้นมีความเครียดสูง การท่องเท่ียวจึงกลายค่านิยมอยา่ง
หน่ึงท่ีถูกน ามาใชเ้พ่ือเป็นการพกัผอ่นและแสดงออกถึงรสนิยมในการด าเนินชีวิตมากข้ึน 

ส าหรับความหมายของค าว่า “ค่านิยม” มณฑาทิพย ์ลิขิตสนอง (2551: 8) กล่าวว่า ค่านิยม คือ แบบอย่าง
พฤติกรรมท่ีอาจเก่ียวขอ้งกบัวตัถุหรือมิใช่วตัถุก็ได ้ซ่ึงในสังคมต่าง ๆ จะมีค่านิยมแตกต่างกนัไป โดยบางค่านิยมก็
ก่อให้เกิดประโยชน์แก่บุคคลผูถื้อปฏิบติัและแก่สังคม แต่บางค่านิยมก็อาจก่อให้เกิดผลเสียแก่สังคม ดา้นสุนทรี    
โคมิน และสนิท สมคัรการ (2523: 6-18) กล่าวว่า ค่านิยม คือ ความเช่ืออย่างหน่ึงท่ีเช่ือว่าวิถีปฏิบติับางอย่างหรือ
เป้าหมายของชีวิตบางอยา่งนั้น เป็นส่ิงท่ีตวัเองหรือสงัคมเห็นดีเห็นชอบ สมควรท่ีจะยึดถือปฏิบติั  

ส านกังานคณะกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ (2530: 270-274) ก าหนด ค่านิยมพ้ืนฐาน 5 ประการ ไดแ้ก่ 1. 
การพ่ึงพาตนเอง ขยนัหมัน่เพียง และมีความรับผิดชอบ 2. การประหยดัอดออม 3. การมีระเบียบวินัยและเคารพ
กฎหมาย 4. การปฏิบติัตามคุณธรรมของศาสนา และ5. การรักชาติ ศาสน์ กษตัริย ์ส่วน สนิท สมคัรการ (อา้งถึงใน 
ปองบุญญ ์สร้อยเงิน, 2546: 65) ไดว้ิเคราะห์และจดัแบ่งค่านิยมของไทยเป็น 3 กระแสหลกั ซ่ึงจดัว่าเป็นตวัก าหนด
ในการสร้างคุณค่าท่ีส าคญัใหก้บัแผนการประพฤติปฏิบติัของคนไทย ดงัน้ี  
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1. คนไทยมีค่านิยมในการนบัถือตวับุคคล คือ คนไทยถือว่าคนมีความส าคญัมากท่ีสุด ทุกส่ิงทุกอย่างใน
โลกข้ึนอยู่กบับุคคล ดว้ยเหตุน้ีพฤติกรรมของคนไทยจึงมีการตอบสนองความตอ้งการของตนเองเป็นส าคญั ค่านิยม
น้ีท าใหเ้กิดค่านิยมรอง 2 ประการ คือ คนไทยยึดถือลทัธิปัจเจกชน และคนไทยไม่ชอบขดัแยง้ 

2. คนไทยมีค่านิยมในเร่ืองความรักสนุก คือ มกัถือว่าความสนุกสนานร่ืนเริงเป็นก าไรชีวิต การเคร่งเครียด
และเอาจริงเอาจงัตลอดเวลาเป็นส่ิงท่ีน่าเบ่ือหน่าย ค่านิยมน้ีท าให้เกิดค่านิยมรอง 3 ประการ คือ การเนน้ย  ้าในการ
บริโภค ไม่ชอบท างานหนกั เพราะงานหนกัไม่ใช่ความสนุก และนิยมชมชอบคนใจกวา้ง ไม่ตระหน่ีข้ีเหน่ียว 

3. คนไทยมีค่านิยมในความเช่ือเร่ืองบุญกรรม ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานของค่านิยมรองหมายประการ เช่น ค่านิยม
เร่ืองอ านาจ (คนมีบุญมีวาสนาจึงไดมี้อ านาจ) ค่านิยมเร่ืองการให้อภยั ไม่จองเวร เพราะกลวัภพหนา้ตอ้งมาเป็นเวร
เป็นกรรมกนัอีก  

ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นท่ียอมรับกนัในหมู่นกัวิชาการทางสังคมว่าค่านิยมมีบทบาทส าคญัมากต่อพฤติกรรมของ
มนุษยใ์นฐานะท่ีเป็นตวัตัดสิน ตัวก าหนด ตัวน า หรือตัวผลกัดันให้พฤติกรรมโน้มเอียงไปในทางใดทางหน่ึง 
ค่านิยมจึงเป็นพลงัท่ีซ่อนเร้นอยูภ่ายใตพ้ฤติกรรมทางสังคมส่วนใหญ่ของมนุษย ์โดยถูกน ามาใชใ้นการโนม้นา้วใจ
เพ่ือวตัถุประสงค์ต่าง ๆ มากมาย ไม่เวน้แมแ้ต่ในเร่ืองของการสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การ
ท่องเท่ียวของ ททท. ท่ีถูกน ามาใชใ้นการโนม้นา้วใจผูบ้ริโภคท าใหเ้กิดความรู้สึกอยา่งท่องเท่ียวมากข้ึน โดยเป็นการ
โนม้นา้วใจผา่นค่านิยม ดงัน้ี  

ปี พ.ศ. 2528-2529 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวแผ่นดนิไทย ภูมใิจแผ่นดนิทอง 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นชาติชาติ โดยใชค้ าว่า “แผ่นดินทอง” อนัหมายถึง ดินแดนท่ีมี

ความอุดมสมบูรณ์ เตม็ไปดว้ยทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรมท่ีล ้าค่า รวมถึงประชาชนมีเสรีภาพ ขยนัประกอบ
อาชีพ ท านุบ ารุงแผน่ดินใหอุ้ดมสมบูรณ์ มกัปรากฏคู่กบัค าว่า “แผน่ดินธรรม” หมายถึง แผ่นดินท่ีมีพระมหากษตัริย์
ท่ีทรงปฏิบติัตนในหลกัทศพิธราชธรรมปกครองอยู่ ซ่ึงก็คือ พระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัว รัชกาลท่ี 9 โดยเป็นการ
โนม้นา้วให้คนไทยภาคภูมิใจในแผ่นดินของตนเอง และเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศไทย สอดคลอ้งกบัสภาพ
เศรษฐกิจไทยท่ีก าลงัเผชิญกบัปัญหาเศรษฐกิจถดถอยในสงัคมเศรษฐกิจโลกท่ีลามมาสู่ประเทศไทย ระหว่างปี พ.ศ.
2523-2529 (รังสรรค ์ธนะพรพนัธ์ุ, 2540) ในขณะนั้นตรงกบัรัฐบาลพลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ 

ปี พ.ศ. 2530 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวแผ่นดนิทอง ร่วมฉลองปีท่องเที่ยวไทย 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นชาติ มีการใชค้  าวา่ “แผน่ดินทอง” เช่นเดียวกบัค าขวญัโฆษณา

ปีก่อนหนา้ โดยขณะนั้นไดมี้การเปิดตวัโครงการ Visit Thailand Year เพ่ือเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาสเฉลิมพระ
ชนมพรรษาครบ 60 พรรษาของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หวั ซ่ึงนบัว่าเป็นการท าการตลาดท่ีประสบผลส าเร็จมาก
คร้ังหน่ึงของไทยจนต่อมาหลายประเทศไดด้ าเนินการตามอย่าง ท าใหเ้กิดแคมเปญคลา้ย ๆ กนั เช่น Visit Malaysia 
Year , Visit Lao Year , Visit Myanmar Year รวมถึงภูมิภาคอ่ืน ๆ ในโลกดว้ย (ภราเดช พยฆัวิเชียร, 2549: 4)  

ปี พ.ศ. 2531 ค าขวญัโฆษณา : ที่น่ีเมืองไทย คุณเที่ยวเมืองไทยทั่วหรือยงั 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อการใชชี้วิต

หรือการท่องเท่ียว เช่น ความรักสนุก ตอ้งการความสุข การเปิดหูเปิดตา การเปิดประสบการณ์ใหม่ ๆ ท่ีไดจ้ากการ
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ท่องเท่ียว โดยมีการใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์ท่ีไม่หวงัค าตอบ แต่ตอ้งการใหผู้บ้ริโภคเกิดการฉุกคิดวา่ตนเองไดเ้ดินทาง
ท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่าง ๆ ภายในประเทศทัว่ถึงทุกพ้ืนท่ีหรือไม่ ซ่ึงหากผูบ้ริโภคเป็นบุคคลท่ีไม่ค่อยไดเ้ดินทาง
ท่องเท่ียวนกั ก็จะเกิดความรู้สึกอยากออกไปท่องเท่ียวมากข้ึน แต่หากเป็นบุคคลท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวอยู่แลว้ ค า
ขวญัโฆษณาลกัษณะน้ีก็จะเป็นค าถามท่ีกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดความอยากท่ีจะคน้หาสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ ๆ 
ภายในประเทศท่ีตนเองไม่เคยไปเยือน ซ่ึงถือเป็นการโนม้นา้วใจไดเ้ป็นอยา่งดี  

ปี พ.ศ. 2532-2535 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวไทยให้ครบ พบไทยให้ทั่ว 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อการใชชี้วิต

หรือการท่องเท่ียว โดยมีเน้ือหาคลา้ยคลึงกับค าขวญัโฆษณาในปีก่อนหน้าน้ีท่ีต้องการกระตุ้นให้ผูบ้ริโภคเกิด
ความรู้สึกอยากท่ีจะเดินทางยงัสถานท่ีท่องเท่ียวภายในประเทศให้ทัว่ถึง โดยค าว่า “ไทย” ค าแรกหมายถึงประเทศ
ไทย ส่วนค าวา่ “ไทย” ค าต่อมาหมายถึง การไดพ้บกบัความเป็นไทย ท่ีสอดแทรกอยู่ในสถานท่ีท่องเท่ียวและวิถีชีวิต
ของผูค้นในพ้ืนท่ีต่าง ๆ ซ่ึงในช่วงปี พ.ศ.2530-2533 รัฐบาลได้จัดสรรงบประมาณเกินกว่า 200 ลา้นบาท วาง
แผนการส่งเสริมการตลาดในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงเลง็เห็นแลว้ว่านโยบาย
การตลาดควรจะเน้นหนักไปในการส่งเสริมการ “ซ้ือ” โดยมีกลยุทธ์ในการเสนอขายสินค้าหรือบริการท่ีมี 
“คุณภาพ” หลงัจากนั้นไม่นานก็เกิดเหตุการณ์ทางการเมือง “พฤษภาทมิฬ”  ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการท่องเท่ียวอย่าง
มาก ศิริพร ธรรมภกัดี (2539: 178-187) กล่าวว่า จากเหตุการณ์ดงักล่าวท าให้นักท่องเท่ียวลดลงถึงร้อยละ 15 เม่ือ
เทียบกบัระยะเดียวกนัของปีก่อน และมีผลต่อเน่ืองไปถึงเดือนมิถุนายน และกรกฎาคม พ.ศ.2535 ดว้ย ซ่ึงหลงัจาก
เหตุการณ์สงบลง การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และภาคเอกชนท่ีเก่ียวขอ้งไดเ้ร่งรัดการสร้างภาพพจน์ท่ีถูกตอ้ง
ของประเทศไทย โดยผ่านส่ือมวลชนทั้งในและต่างประเทศ และเชิญบริษทัตวัแทนท่องเท่ียวเขา้มาดูสถานการณ์ใน
ประเทศ ส่งผลใหส้ถานการณ์ท่องเท่ียวของไทยฟ้ืนตวัไดเ้ร็วกวา่ท่ีคาดไว ้ 

ปี พ.ศ. 2536-2537 ค าขวญัโฆษณา : ไปดูให้เตม็ตา ความล า้ค่าของไทย 
จากค าขวญัโฆษณาสะท้อนค่านิยมความเป็นชาติ ในท่ีน้ีหมายถึงค่านิยมท่ีแสดงความภาคภูมิใจใน

ศิลปวฒันธรรม ประเพณี และสถานท่ีท่องเท่ียวอนังดงามท่ีทรงคุณค่าของไทย สอดคลอ้งกบัค าแถลงนโยบายของ
คณะรัฐมนตรี นายชวน หลีกภยั นายกรัฐมนตรีในขณะนั้นท่ีกล่าวถึงนโยบายดา้นการท่องเท่ียว โดยมีเน้ือหาตอน
หน่ึงระบุว่า รัฐบาลจะส่งเสริมและประสานงานกบัหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งในระดบัประเทศ ระดบัภูมิภาค และระดบั
นานาชาติ เพ่ือประชาสัมพันธ์ให้ชาวต่างประเทศรู้จักประเทศไทยในแง่มุมท่ีถูกต้อง อนุรักษ์และฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติ และแหล่งท่องเท่ียวใหอ้ยู่ในสภาพท่ีเอ้ืออ านวยต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว รวมทั้งส่งเสริม
ให้ประชาชนท่องเท่ียวในประเทศให้มากข้ึน (รัฐบาลไทย, 2535) ซ่ึงเป็นการท างานหลงัจากท่ีประเทศไทยประสบ
กบัปัญหาเร่ืองภาพลกัษณ์ในการท่องเท่ียวจากสถานการณ์วิกฤตการณ์ทางการเมือง “พฤษภาทมิฬ” ในปีก่อนหนา้น้ี  

ปี พ.ศ. 2538 ค าขวญัโฆษณา : เมืองไทยมีมากกว่าที่คุณรู้จกั สวยกว่าที่คุณเคยเห็น 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อการใชชี้วิต

หรือการท่องเท่ียว เช่น ความรักสนุก การตอ้งการความสุข การตอ้งการคน้พบสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ ๆ ท่ีสวยงาม 
ซ่ึงเน้ือหาของค าขวญัโฆษณาน้ี หมายถึง ประเทศไทยยงัมีสถานท่ีท่องเท่ียวและความงดงามอีกมากมายท่ีคุณยงัไม่
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เคยรู้จกัหรือสัมผสัจากท่ีใดมาก่อน เป็นการกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดความรู้สึกอยากท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวมากข้ึน 
ส าหรับในปีน้ี ททท. เน้นการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์  (ecotourism) อย่างจริงจงั เพ่ือแกปั้ญหาความเส่ือมโทรมของ
ส่ิงแวดลอ้มอนัเกิดจากการท่องเท่ียว โดยใหค้ าจ ากดัความวา่หมายถึง การเดินทางไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งใดแห่ง
หน่ึง โดยมีวตัถุประสงค์เพ่ือการศึกษา ช่ืนชม และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ สภาพธรรมชาติ สภาพสังคม 
วฒันธรรม วิถีชีวิตของคนในทอ้งถ่ิน บนพ้ืนฐานของความรู้และความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศ (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2538)  

ปี พ.ศ. 2539-2540 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้ / เที่ยวเมืองไทย ไปอย่างมสี านึก 
ช่วงเวลาน้ีปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชส้ าหรับการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 2 ค า

ขวญั ซ่ึงสะทอ้นค่านิยมท่ีแตกต่างกนั ไดแ้ก่ “เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้” เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีสะทอ้นค่านิยมความ
เป็นมนุษยอ์นัแสดงถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีการตอ้งการคน้พบสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ ๆ ท่ียงัไม่รู้จกัหรือยงัไม่
เคยสัมผสั ส่วน “เท่ียวเมืองไทย ไปอยา่งมีส านึก” เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีสะทอ้นค่านิยมทางสงัคม หมายถึง ค่านิยมท่ี
แสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อสังคมส่วนรวม เช่น การมีระเบียบวินยั การเคารพกฎหมาย การช่วยกนัรักษา 
และไม่ท าลายสาธารณสมบติั หรือการรักษาส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงจากการท่ีการท่องเท่ียวถูกโจมตีว่าเป็นสาเหตุหน่ึงท่ี
ท าลายสภาพแวดลอ้ม รวมถึงท าลายสังคมและวฒันธรรม การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในฐานะหน่วยงานท่ี
รับผิดชอบและก ากบัดูแลการท่องเท่ียวโดยตรงจึงมีการด าเนินการเพ่ือแกไ้ขปัญหาดงักล่าว โดยก าหนดนโยบายการ
พฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียว ปี พ.ศ.2540 – 2546 ท่ีเนน้การสร้างกระแสหลกั 3 กระแส คือ กระแสความตอ้งการ
อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ กระแสความตอ้งการในดา้นการศึกษาเรียนรู้ และกระแสความตอ้งการ
พฒันาคน (ศูนยพ์ฒันาทรัพยากรการศึกษา มหาวิทยาลยัมหาสารคาม, 2544)  

ปี พ.ศ. 2541-2542 ค าขวัญโฆษณา : ปีท่องเที่ยวไทย / ปีท่องเที่ยวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่ง
ราชอาณาจกัรไทย 

ช่วงเวลาน้ีปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชส้ าหรับการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 2 ค า
ขวญัท่ีสะทอ้นค่านิยมความเป็นชาติเหมือนกนั โดยในท่ีน้ีหมายถึง การประกาศปีการท่องเท่ียวและเชิญชวนใหผู้ค้น
ออกมาท่องเท่ียวภายในประเทศไทยเน่ืองในโอกาสพิเศษ 2 โอกาสคือ การเป็นเจา้ภาพจดัการแข่งขนักีฬาอาเซ่ียน
เกมส์ คร้ังท่ี 13 ในปี พ.ศ.2541 และวโรกาสพระชนมพรรษาครบ 6 รอบ (72 พรรษา) ของพระบาทสมเด็จพระ
เจา้อยู่หวัในปี พ.ศ.2542 อนัเป็นวาระพิเศษท่ีคนไทยจะร่วมถวายความจงรักภกัดี และร่วมฉลองพร้อมเพรียงกนัทัว่
ประเทศ ดว้ยเหตุน้ีคณะรัฐมนตรี จึงไดมี้มติอนุมติัใหช่้วงเวลาดงักล่าวเป็น “ปีท่องเท่ียวไทย 2541-2542 (Amazing 
Thailand 1998-1999)” โดยมีเป้าหมายให้ประเทศไทยอยู่ในแผนท่ีเดินทางของนักท่องเท่ียวทั่วโลกด้วยสินค้า
ท่องเท่ียวทั้ งธรรมชาติ ประวติัศาสตร์ วฒันธรรมความเป็นอยู่ และมุ่งส่งเสริมให้ประชาชนชาวไทยเดินทาง
ท่องเท่ียวในเมืองไทยแทนการเท่ียวต่างประเทศ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2551: 76)  

ปี พ.ศ.2543 ค าขวญัโฆษณา : ไทยเที่ยวไทย 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นชาติ ในท่ีน้ีหมายถึงค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบัส่ิงท่ีส่งผลถึงความ

มัน่คงทางเศรษฐกิจของประเทศ เน่ืองจากค าขวญัโฆษณาน้ีเกิดข้ึนจากนโยบายการท างานท่ีทาง ททท. ตอ้งการเชิญ
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ชวนให้คนไทยเดินทางท่องเท่ียวในประเทศมากข้ึน ประกอบกบั ททท. ครบรอบ 40 ปีในปี พ.ศ.2543 ดงันั้นจึงได้
ท าการประชาสัมพนัธ์กิจกรรมการด าเนินงานของ ททท. มากมาย เพ่ือใหป้ระชาชนคนไทยเกิดความรู้ ความเขา้ใจ 
และภาคภูมิใจในสมบติัวฒันธรรมของไทย รวมถึงการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ทรัพยากรอนัจะส่งผลน าสู่การ
ท่องเท่ียวแบบยัง่ยืนต่อไป ซ่ึงก็สอดคลอ้งกบัสภาพเศรษฐกิจไทยในขณะนั้นท่ีแมจ้ะก าลงัฟ้ืนตวัและขยายตวัไดดี้
ตลอดคร่ึงปีหลงั พ.ศ.2542 จนถึงคร่ึงปีแรกของ พ.ศ.2543 แต่กเ็ร่ิมชะลอตวัลงในเวลาต่อมา เพราะไดรั้บผลจากราคา
น ้ามนัท่ีปรับตวัอยู่ในระดบัสูง ภาวะน ้าท่วมในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ราคาพืชผลตกต ่าต่อเน่ือง ความซบเซาของ
ตลาดหลกัทรัพย ์และความไม่แน่นอนทางการเมือง (จิราวรรณ  บุญฤทธ์ิ, 2555: 3)  

ปี พ.ศ.2544 ค าขวญัโฆษณา : ท่องเที่ยววนัหยุด สุดสุดในเมืองไทย 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อการใชชี้วิต

หรือการท่องเท่ียว โดยปรากฏค าวา่ “สุดสุด” อนัหมายถึงการไดรั้บความสนุก ความสุข ความสะดวกสบาย และการ
พกัผ่อนท่ีน่าประทบัใจจากการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศไทย ซ่ึงเป็นค าขวญัโฆษณาท่ี ททท. ขยายผลจาก
แนวคิด Amazing Thailand Experience Variety ท่ีตอ้งกระตุ้นให้คนไทยออกมาท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดมากข้ึน 
และชะลอการเดินทางออกนอกประเทศใหน้อ้ยลง  

ปี พ.ศ.2545 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวทั่วไทย ไปได้ทุกเดือน 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ในท่ีน้ีหมายถึงพฤติกรรมของคนท่ีตอ้งการเดินทาง

คน้หาความสุข ความสนุกสนาน และประสบการณ์ใหม่จากการท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่าง ๆ ของประเทศไทยไดทุ้ก
เดือน โดยในปีดงักล่าวไดมี้การก่อตั้งกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาข้ึน และมีการก าหนดเป้าหมายท่ีจะใหป้ระเทศ
ไทยเป็นศูนยก์ลางการท่องเท่ียวของภูมิภาคเอเชีย ภาครัฐบาลโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงได้จดัสรร
งบประมาณกว่า 6,000 ลา้นบาท เพ่ือกระตุน้ตลาดท่องเท่ียวดว้ยการเปิดโครงการ “เท่ียวไทยไปไดทุ้กเดือน” ซ่ึงมี
จุดเด่นของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจดัข้ึนตลอดทั้งปีเป็นจุดขาย เพ่ือใชเ้ป็นกลยุทธ์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของ
ประเทศไทย โดยนอกจากส่งเสริมใหช้าวต่างชาติเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทยแลว้ รัฐบาลยงัสนบัสนุนใหค้นไทย
เกิดค่านิยมในการท่องเท่ียวภายในประเทศ (นนัทา ทองทวีวฒันะ, 2557: 162)  

ปี พ.ศ.2546-2547 ค าขวญัโฆษณา : มุมมองใหม่ เมืองไทย /สัมผสัจริงเมืองไทย  
ปี พ.ศ.2546-2547 ปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชส้ าหรับการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 

2 ค าขวญั ซ่ึงสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษยเ์หมือนกนั ในท่ีน้ีแสดงถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีการตอ้งการคน้พบ
สถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ ๆ ท่ียงัไม่รู้จกัหรือยงัไม่เคยสัมผสัมาก่อน โดยในตน้ปี พ.ศ.2546 ททท. ไดจ้ดัท าโครงการ 
“มุมมองใหม่เมืองไทย” (Unseen in Thailand) ข้ึน ดว้ยการแนะน าแหล่งท่องเท่ียว 48 แห่ง เพ่ือให้คนไทยไดส้ัมผสั
เมืองไทยในมุมมองท่ีไม่เคยเห็นมาก่อน ทั้งสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่และสถานท่ีท่ีอาจอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวเก่าแต่เป็น
มุมมองใหม่ โดยนกัท่องเท่ียวตอ้งไปใหถู้กท่ี ถูกเวลา ถูกฤดูกาล ความสวยงามท่ีน่าต่ืนตาต่ืนใจกจ็ะปรากฏข้ึน ซ่ึงใน
ระยะเวลาของโครงการก็ประสบความส าเร็จจนไดรั้บการยกย่องให้เป็นหน่ึงในสามของแผนการตลาดยอดเยี่ยม
ประจ าปี พ.ศ.2546 และดว้ยเหตุน้ีทาง ททท. จึงไดเ้ดินหนา้ต่อกบั Unseen Thailand โครงการ 2 หรือ “สัมผสัจริง
เมืองไทย” ซ่ึงตอ้งการใหค้นไทยเดินทางไปท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว “Unseen” แบบไปจริง ๆ เพ่ือเป็นการช่วย
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เพ่ิมปริมาณการท่องเท่ียวและรายไดท่ี้เกิดจากการท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยเพ่ิมเติมเร่ืองของต านาน ประวติั 
หรือความเช่ือในทอ้งถ่ินควบคู่ไปกบัการแนะน าแหล่งท่องเท่ียวในโครงการอีก 50 แห่ง ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ี
น่าสนใจ น่าไปสมัผสัจริง มากกวา่เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความสวยงามหรือความแปลกเท่านั้น (ท่องเท่ียว, 2546)  

ปี พ.ศ.2548 ค าขวญัโฆษณา : วนัธรรมดาที่ไม่ธรรมดา / เที่ยวที่ไหนไม่สุขใจเท่าบ้านเรา 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษย ์ในท่ีน้ีหมายถึงพฤติกรรมของคนท่ีตอ้งการเดินทาง

คน้หาความสุข ความสนุกสนาน และประสบการณ์ใหม่จากการท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่าง ๆ ของประเทศ โดย “วนั
ธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา” ท่ีค าขวญัโฆษณาท่ีตอ้งการส่งเสริมใหค้นไทยออกมาเดินทางท่องเท่ียวในวนัท่ีไม่ใช่วนัหยุด 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีตอ้งมีการกระตุน้ให้นักท่องเท่ียวหลุดพน้จากความกลวั และความ
เสียใจจากเหตุการณ์ภยัพิบติัสึนามิ รวมถึงโนม้นา้วใหค้นไทยท่องเท่ียวในประเทศไทยมากข้ึนดว้ยการจดัแคมเปญ 
“เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา” ตามดว้ยการปล่อยมาสคอต “สุขใจ” และเชิญนกัร้องนกัแสดงช่ือดงั เบิร์ด ธงไชย 
แมคอินไตยม์าช่วยในการประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงท าใหส้ถานการณ์โดยภาพรวมเร่ิมปรับตวัดีข้ึน แต่การท่องเท่ียวของ
คนไทยก็ยงัมีการชะลอตวัลงบา้งเล็กน้อยในบางช่วง เน่ืองจากไดรั้บผลกระทบจากเหตุการณ์ก่อความไม่สงบ 3 
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้การเคล่ือนไหวของกลุ่มการเมือง และเกิดอุทกภยัซ ้ าอีกคร้ังใน 16 อ าเภอของจงัหวดัสงขลา
และรอบนอกของตวัเมืองหาดใหญ่ ระหวา่งวนัท่ี 13-20 ธนัวาคม พ.ศ.2548 (จิราวรรณ  บุญฤทธ์ิ, 2555: 3)  

ปี พ.ศ.2549 ค าขวญัโฆษณา : ปีแห่งการเฉลมิฉลอง ท่องเที่ยวทั่วไทย  
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นชาติ ในท่ีน้ีหมายถึงค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบัการจงรักภกัดี 

ความภาคภูมิใจ ต่อชาติ สถาบนัพระมหากษตัริย ์ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการจดังานเฉลิมฉลองแสดงความจงรักภกัดี
เทิดทูนพระเกียรติในปีมหามงคลฉลองสิริราชสมบติัครบ 60 ปี ซ่ึงถือว่าเป็นการครองราชยย์าวนานท่ีสุด โดยมีการ
จดังานมหกรรมพืชสวนโลกเฉลิมพระเกียรติท่ีจังหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นงานใหญ่ระดับประเทศ ก่อให้เกิดการ
หลัง่ไหลของกระแสการเดินทางท่องเท่ียวขา้มภูมิภาคเพ่ือไปเยี่ยมชมงานดงักล่าวอย่างคึกคกั (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2551 : 34) โดยเป็นการเดินทางท่องเท่ียวในลกัษณะทศันาจร ต่อมาในช่วงเดือนกนัยายนเกิดความ
เคล่ือนไหวทางการเมือง โดยมีการชุมนุมประทว้งการบริหารงานของรัฐบาลนกยกรัฐมนตรีทกัษิณ ชินวตัร จนเกิด
เป็นวิกฤตการณ์ทางการเมือง ท าใหก้ารท่องเท่ียวภายในประเทศเกิดการชะลอตวัลง (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 
2551 : 57)  

ปี พ.ศ.2550 - 2551 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวไทยให้สนุก เตมิความสุขให้ชีวิต / เกบ็เมืองไทยให้สวยงาม 
ช่วงเวลาน้ีปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชส้ าหรับการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 2 ค า

ขวญั ซ่ึงสะทอ้นค่านิยมท่ีแตกต่างกนั ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยให้สนุก เติมความสุขให้ชีวิต” ท่ีปรากฏค าว่า “สนุก” และ 
“เติมความสุข” ซ่ึงแสดงถึงค่านิยมความเป็นมนุษยท่ี์รักความสนุกสนาน ชอบการผ่อนคลาย หลีกหนีความเครียด
และความวุ่นวาย สอดคลอ้งกบัสถานการณ์ในขณะนั้นท่ีมีปัญหาทางการเมืองท าให้เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ 
ราคาน ้ ามันโลกมีการปรับตัวสูงข้ึนเป็นประวติัการณ์ เกิดปัญหาเงินเฟ้อ และค่าครองชีพสูงตามไปด้วย (การ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2551 : 75-80) ส่งผลกระทบดา้นการท่องเท่ียวอย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้ท าให้ ททท. ตอ้ง
กระตุน้โดยโฆษณาเชิญชวนให้ผูค้นเห็นความสุข หรือออกไปแสวงหาความสุขใหก้บัชีวิตดว้ยการท่องเท่ียวมากข้ึน 
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ส่วน “เก็บเมืองไทยให้สวยงาม” เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีสะทอ้นค่านิยมทางสังคม หมายถึง ค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบั
พฤติกรรมของคนท่ีมีต่อสงัคมส่วนรวม เช่น การมีระเบียบวินยั การเคารพกฎหมาย การช่วยกนัรักษา และไม่ท าลาย
สาธารณสมบติั หรือการรักษาส่ิงแวดลอ้ม สอดคลอ้งกบัสภาพสังคมในขณะนั้นท่ีเกิดกระแสต่ืนตวัเร่ืองภาวะโลก
ร้อน และประเทศไทยเองกเ็ร่ิมมีปัญหาจากการท่ีนกัท่องเท่ียวเพ่ิมจ านวนสูงข้ึนจนส่งผลกระทบต่อสถานท่ีท่องเท่ียว  

ปี พ.ศ.2552 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกจิไทยคึกคัก 
จากค าขวญัโฆษณาสะท้อนค่านิยม 2 ประการ คือ ค่านิยมความเป็นชาติ อนัหมายถึง การแสดงถึงส่ิงท่ี

ส่งผลถึงความมัน่คงของประเทศ ซ่ึงก็คือ เศรษฐกิจ มาผนวกรวมกบัค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีต้องการค้นหา
ความสุขสนุกสนานจากการท่องเท่ียว โดย “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั” เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีถูก
น ามาใช้ในการประชาสัมพนัธ์เพ่ือโน้มน้าวให้คนไทยออกมาท่องเท่ียวภายในประเทศมากข้ึน เพ่ือช่วยกระตุ้น
เศรษฐกิจของไทยท่ีขณะนั้ นก าลังประสบปัญหาตกต ่าอันเน่ืองมาจากภาวะวิกฤติต่าง ๆ ทั้ งปัญหาการเมือง
ภายในประเทศ การแพร่ระบาดของโรคไขห้วดัใหญ่สายพนัธ์ุใหม่ ชนิดเอ (H1N1) หรือไขห้วดัใหญ่ 2009 ปัญหา
จากอุทกภยัและวาตภยั ความเส่ือมโทรมของแหล่งท่องเท่ียว ความปลอดภยั และปัญหาการก่อการร้ายใน 3 จงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้สถานการณ์ดงักล่าวส่งผลต่อภาพลกัษณ์และความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวต่อประเทศไทย รัฐบาล
จึงมีนโยบายสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บันกัท่องเท่ียวและเร่งรัดมาตรการกระตุน้การท่องเท่ียวต่อไป 

ปี พ.ศ.2553 ค าขวญัโฆษณา : เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก / กอดเมืองไทย...ให้หายเหน่ือย 
ช่วงเวลาน้ีปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ 2 ค าขวญั ซ่ึงทั้งคู่ไดส้ะทอ้นค่านิยมความเป็น

ชาติเช่นเดียวกนั โดย “เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก” เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีตอ้งการกระตุน้ใหค้นไทยเกิดความภาคภูมิใจใน
ประเทศไทย ดว้ยการน าเสนอเอกลกัษณ์อนัโดดเด่นของทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวฒันธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต
ในพ้ืนท่ีต่าง ๆ ของแต่ละภูมิภาค ส่วน “กอดเมืองไทย...ให้หายเหน่ือย” ก็เป็นค าขวญัโฆษณาท่ีถูกน ามาใชใ้นการ
ประชาสัมพนัธ์เพ่ือเชิญชวนคนไทยใหป้ล่อยวางความขุ่นขอ้งหมองใจ ความคบัขอ้งจากสถานการณ์ของบา้งเมืองท่ี
กดทบัคนไทยมาอย่างยาวนาน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสถานการณ์ในขณะนั้นท่ีแม ้พ.ศ.2553 จะเป็นวาระครบรอบ 50 ปี
ของ ททท. ท่ีเดิมทีไดก้ าหนดรูปแบบการท างานท่ีตอ้งมีการเฉลิมฉลองอย่างยิ่งใหญ่ แต่เม่ือเกิดวิกฤตการณ์ความ
วุ่นวายจนมีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมท่องเท่ียวอย่างมากมาย ททท. จึงเปล่ียนแนวคิดการท างานในช่วงเวลา
ดงักล่าวเป็นการกระตุน้ให้คนไทยหลุดพน้จากความสับสนวุ่นวาย โดยใช้การเดินทางท่องเท่ียวมาเยียวยาทาง
อารมณ์ ดว้ยการออกไปหาออ้มกอดของธรรมชาติ ออ้มกอดของขุนเขา ออ้มกอดของหาดทราย ออ้มกอดของ
ชายทะเล หรือออ้มกอดของประเพณีวิถีวฒันธรรมอนังดงามของเมืองไทย เพ่ือจะไดลื้มเลือนความวา้วุน่ขุ่นมวั แลว้
เดินทางออกไปสัมผสัเก็บซบัรับเอาส่ิงดี ๆ ท่ีงดงามของเมืองไทย กลบัมากอดเก็บไวเ้ป็นพลงัของชีวิต ซ่ึงการท่ีคน
ไทยช่วยกนัออกเดินทางท่องเท่ียวในประเทศนั้น นอกจากจะเป็นการพกัผ่อนเพ่ือตนเองแลว้ ยงัเป็นการกระจาย
รายได ้ช่วยเยียวยารักษาเศรษฐกิจ รักษาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทยให้อยู่รอดผ่านพน้วิกฤตไปไดด้ว้ยเช่นกนั 
(การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2553) 
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ปี พ.ศ.2554-2556 ค าขวญัโฆษณา : เที่ยวหัวใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยืน 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมทางสงัคม อนัแสดงออกถึงพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อสงัคมส่วนรวม เช่น 

การมีระเบียบวินยั การเคารพกฎหมาย การช่วยกนัรักษา และไม่ท าลายสาธารณสมบติั หรือการรักษาส่ิงแวดลอ้ม 
โดยมีการใชค้  าศพัท์ท่ีแสดงการช้ีน าเร่ืองการท่องเท่ียวตามธรรมชาติหรือการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์เพ่ือมุ่งเนน้การ
เดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศแบบรักษาคุณค่าความมัง่คัง่ของทรัพยากร ซ่ึงจะน าไปสู่การท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน 
ขณะเดียวกนักจ็ะเป็นการสร้างทศันคติดา้นใหม่ใหก้บันกัท่องเท่ียวไทย และยงัจะส่งผลใหน้กัท่องเท่ียวต่างชาติรู้สึก
ดีท่ีเห็นนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่องเท่ียวในรูปแบบดงักล่าว  

ปี พ.ศ.2557 ค าขวญัโฆษณา : หลงรักประเทศไทย 
จากค าขวญัโฆษณาสะทอ้นค่านิยมความเป็นมนุษยท่ี์ตอ้งการคน้หาความสุขจากการท่องเท่ียว โดยมีเน้ือหา

จูงใจใหค้นไทยออกมาเดินทางท่องเท่ียวจริง เนน้แนวคิดการท่องเท่ียว “แบบเขา้ถึง” ซ่ึงก็คือ การเดินทางท่องเท่ียวท่ี
จะน าพานกัเดินทางทุกคนไปสัมผสั และเขา้ถึงเสน่ห์ของประเทศไทยมากข้ึน จนท าให้หลาย ๆ คนเกิดความรู้สึก 
“หลงรัก” โดยบางคนอาจจะหลงรักในความสงบ หลงรักในความสวยงาม หลงรักในมหัศจรรยข์องธรรมชาติ หลง
รักวิถีชีวิต หลงรักผูค้น และหลงรักความเป็นไทยในภูมิภาคต่าง ๆ และเม่ือหัวใจได้หลงรักอะไรสักอย่างแลว้ 
นกัท่องเท่ียวกอ็ยากท่ีจะไปเห็น ไปสมัผสั ไปดูแล ไปเขา้ถึง และไปบอกต่อความประทบัใจใหค้นอ่ืน ๆ รับรู้ ถือเป็น
การสร้างปรากฏการณ์ทางความคิดใหค้นไทยเกิดทศันคติท่ีดีกบัการท่องเท่ียวในประเทศ กระตุน้ใหเ้กิดการเดินทาง
ท่องเท่ียวมากข้ึน บ่อยข้ึน และภายใตจิ้ตส านึกท่ีดีข้ึน จนท าใหก้ารท่องเท่ียวกลายเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตอยา่งแทจ้ริง  

ปี พ.ศ.2558-2559 ค าขวัญโฆษณา : ท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร / ท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่
เหมือนกนั  

ช่วงเวลาน้ีปรากฏค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ 2 ค าขวญั คือ “การท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่
เหมือนใคร” และ “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไดเ้หมือนกนั” ซ่ึงนอกจากจะมีความคลา้ยคลึงกนัแลว้ยงัสะทอ้นค่านิยมท่ี
เหมือนกนั คือ ค่านิยมความเป็นชาติ อนัหมายถึง ความภาคภูมิใจในศิลปวฒันธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตแบบไทย 
มาผสานกบัค่านิยมความเป็นมนุษย ์ท่ีตอ้งการคน้หาความสุขสนุกสนานจากการท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ ไม่ซ ้ าใคร 
โดยมีการประกาศให้เป็นปี พ.ศ.2558 เป็น “ปีท่องเท่ียววิถีไทย” (2015 Discover Thainess) และมีการน าค าว่า “วิถี
ไทย” มาเป็นตวัสร้างเอกลกัษณ์และสร้างการรับรู้ถึงภาพลกัษณ์ดา้นบวกจากความสุข ความร่ืนเริง ความเป็นอยูแ่บบ
ไทยท่ีพบเห็นไดทุ้กถ่ินทัว่ไทย และเช่ือมโยงความรู้สึกของนกัท่องเท่ียวให้เขา้ถึงวิถีไทย (Thainess) ควบคู่กบัการ
กระตุน้ใหเ้กิดบรรยากาศการเดินทางท่องเท่ียวท่ีสนุกสนานและเบิกบานใจ ซ่ึงจากการท างานภายใตแ้นวคิดดงักล่าว 
ท าให้การท่องเท่ียวไทยปี พ.ศ.2558 มีการเติบโตสูงท่ีสุดเป็นประวติัการณ์ โดยทั้ งหมดเป็นผลพวงมาจาก
สถานการณ์ภายในประเทศท่ีสงบลง การเปิดตวัโครงการท่องเท่ียววิถีไทย และการเติบโตของสายการบินตน้ทุนต ่า
ไดช่้วยกระตุน้ใหก้ารเดินทางท่องเท่ียว แต่ทั้งน้ีการท่องเท่ียวก็มีการหยุดชะงกัในบางช่วงจากการระบาดของไวรัส
เมอร์ในเกาหลีใต ้เหตุระเบิดบริเวณแยกราชประสงค ์และการก่อเหตุร้ายในปารีส  

จากการวิเคราะห์ท าใหเ้ห็นว่า ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวของ ททท. มีค่านิยม
ปรากฏอยู่ 3 ค่านิยม คือ 1. ค่านิยมความเป็นชาติ หมายถึง ค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบัการจงรักภกัดี ความภาคภูมิใจ ต่อ



การประชมุวิชาการมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ ๑๐ 
The 10th Rajamangala University of Technology National Conference 
“ราชมงคลขบัเคลื่อนนวัตกรรมก้าวไกลสู่ Thailand ๔.๐” 
“RMUT Driving Innovation for Thailand 4.0” 
 

14 
 

 

ชาติ สถาบนัพระมหากษตัริย ์การเมือง การปกครอง ศิลปวฒันธรรม ประเพณี หรือกล่าวถึงส่ิงท่ีส่งผลถึงความมัน่คง
ของประเทศ 2. ค่านิยมทางสงัคม หมายถึง ค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อสังคมส่วนรวม เช่น การ
มีระเบียบวินยั การเคารพกฎหมาย การช่วยกนัรักษา และไม่ท าลายสาธารณสมบติั หรือการรักษาส่ิงแวดลอ้ม และ3. 
ค่านิยมความเป็นมนุษย ์หมายถึง ค่านิยมท่ีแสดงเก่ียวกบัพฤติกรรมของคนท่ีมีต่อการใชชี้วิตหรือการท่องเท่ียว เช่น 
ความรักสนุก การตอ้งการความสุข ความอิสระ ความสะดวกสบาย  

 

สรุป 
จากรายละเอียดในขา้งตน้ ท าใหท้ราบวา่ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสมัพนัธ์การท่องเท่ียวของ ททท. 

ตั้งแต่ปี พ.ศ.2528-2559 มีการสะทอ้นค่านิยมหมุนเวียนอยู่ 3 ค่านิยม คือ ค่านิยมความเป็นชาติ ค่านิยมทางสังคม 
และค่านิยมความเป็นมนุษย ์โดยเป็นการเปล่ียนแปลงตามกระแสหรือปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งกระแสหลกัอย่าง
การส่งเส ริม เศรษฐกิจ และกระแสรอง คือ การส่ งเส ริมความ เป็นไทย การอนุ รักษ์ ส่ิ งแวดล้อมและ
ทรัพยากรธรรมชาติ  และกระแสความสุขจากการท่องเท่ียว 

ส าหรับการส่งเสริมเศรษฐกิจ ซ่ึงเป็นกระแสหลกันั้ น ท่ีมีผลท าให้รัฐบาลออกนโยบายส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวดา้นต่าง ๆ เพ่ือใหส้อดรับกบัการส่งเสริมเศรษฐกิจในยคุสมยัต่าง ๆ เช่น การสนบัสนุนปีการท่องเท่ียว การ
จดักิจกรรม รวมทั้งการคิดสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีช่วยกระตุน้การท่องเท่ียวท่ีส่วนใหญ่เกิดข้ึนเพ่ือแกปั้ญหาเศรษฐกิจ
ซบเซาหรือติดขดัในขณะนั้น กล่าวคือ หลงัจากมีการส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างจริงจงั เพ่ือตอบสนองต่อการเติบโต
อย่างรวดเร็วตามแผนพฒันาดา้นการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนฉบบัแรกในปี พ.ศ.2520 การท่องเท่ียวก็ฟ้ืนตวัข้ึนตามล าดบั 
จนถึงช่วงของการท่องเท่ียวหลงั “ปีท่องเท่ียวไทย” พ.ศ.2541-2542 ท่ีมีการจดังานเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาสเฉลิม
พระชนมพรรษาครบ 6 รอบ (72 พรรษา) ของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัว การท่องเท่ียวของประเทศไทยก็มีการ
เติบโตข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั แต่อย่างไรก็ตามภาพสะทอ้นดา้นเศรษฐกิจในช่วงหลงัปี พ.ศ.2545 ก็มีการแผ่วเบาลงบา้ง 
เน่ืองจากปัญหาความวุน่วายทางการเมือง โรคระบาด ภยัพิบติั และความไม่สงบในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

ส่วนกระแสรองท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวของไทย คือ กระแสความเป็นไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในดา้นของ
ศิลปะ วฒันธรรม ประเพณี อาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย ความเช่ือ วิถีชีวิต และผูค้น เน่ืองจากผูค้นชอบการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ประกอบกบัการกระตุน้และส่งเสริมความเป็นไทยของหน่วยต่าง ๆ มีมากข้ึน โดยท่ี
ปรากฏอย่างชดัเจน คือ ปี พ.ศ. 2541-2542 “ปีท่องเท่ียวไทย” (Amazing Thailand) , ปี พ.ศ.2557 “หลงรักประเทศ
ไทย” และปี พ.ศ.2558-2559 “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนกนั” ท่ีมีการ
น าภาพลกัษณ์เชิงบวกดา้นต่าง ๆ ของประเทศไทยมาเช่ือมโยงกบัความรู้สึกของนกัท่องเท่ียวท่ีไดเ้ขา้ไปสัมผสั จน
ท าใหเ้กิดความสมดุลระหวา่งการส่งเสริมการท่องเท่ียวและการอนุรักษว์ฒันธรรมไทยอยา่งย ัง่ยืน 

ดา้นกระแสการอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงเป็นกระแสท่ีเกิดข้ึนทัว่โลกนั้น ส าหรับ
ประเทศไทยกน็บัเป็นกระแสรองอีกกระแสหน่ึงท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวในประเทศไทยเช่นเดียวกนั โดยประเดน็การ
อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มปรากฏคร้ังแรกในค าขวญัโฆษณาเม่ือปี พ.ศ. 2539-2540 “เท่ียวเมืองไทย ไปอย่างมีส านึก” ตาม
นโยบายการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษข์องประเทศ และปรากฏอีกคร้ังในปี พ.ศ.2550 - 2551 “เกบ็เมืองไทยให้
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สวยงาม” จากกระแสต่ืนตัวเร่ืองภาวะโลกร้อน จากนั้ น ททท. ได้คิดสร้างค าขวญัโฆษณา “เท่ียวหัวใจใหม่  
เมืองไทยยัง่ยืน” ซ่ึงใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวติดต่อยาวนานตั้งแต่ปี พ.ศ.2554-2556 เพ่ือมุ่งเนน้การ
เดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศแบบรักษาคุณค่า ความมัง่คัง่ของทรัพยากรน าไปสู่การท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน โดย
นอกจากจะเป็นการสร้างทศันคติดา้นใหม่ให้กบันกัท่องเท่ียวแลว้ ยงัเป็นการแสดงออกถึงการด าเนินนโยบายดา้น
ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มอยา่งจริงจงัดว้ย  

สุดทา้ย กระแสความสุขจากการท่องเท่ียว เป็นความสุขท่ีไดจ้ากการท่องเท่ียวตามท่ีต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งในปัจจุบนัท่ีสภาพสงัคมของไทยนั้นเปล่ียนแปลงจากเดิม กลายมาเป็นสังคมรีบเร่ง ตอ้งแข่งขนักนัอยู่ตลอดเวลา 
ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงไดรั้บอิทธิพลจากส่ิงน้ี ท าให้นักท่องเท่ียวจ านวนมากรู้สึกว่าการท่องเท่ียวเป็นการพกัผ่อน 
เป็นความสุขท่ีแสวงหาไดไ้ม่ยากนกั โดยเฉพาะปัจจุบนัท่ีมีรูปแบบการท่องเท่ียวหลากหลาย เช่น การท่องเท่ียวแบบ
เนิบชา้ ท่ีใชเ้วลากบัสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งหน่ึงมากข้ึน เพ่ือท่ีจะไดม้องเห็นส่ิงสวยงามของส่ิงใกลต้วัมากข้ึน การ
ท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ ท่ีน าเร่ืองของการดูแลสุขภาพและการรักษาพยาบาลมาพวงอยู่กบัการท่องเท่ียว การท่องเท่ียว
เชิงสมัมนา ท่ีเปิดโอกาสใหผู้ค้นสามารถประชุมสมัมนาและพกัผอ่นในเมืองท่องเท่ียวควบคู่ในเวลาเดียวกนั  

ตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา การท่องเท่ียวภายในประเทศไทยมีการเปล่ียนแปลงท่ีเช่ือมโยงกบัเร่ืองต่าง ๆ 
มากมาย ซ่ึงลว้นมีผลต่อความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวทั้งส้ิน ดงันั้น ททท. จึงไดส้ร้างค าขวญัโฆษณาหลากหลายเพ่ือ
ใชใ้นประชาสมัพนัธ์การท่องเท่ียวในยคุต่าง ๆ แตกต่างกนั โดยค าขวญัโฆษณาเหล่านั้นนอกจากจะช่วยกระตุน้และ
โนม้นา้วท าใหเ้กิดการท่องเท่ียวแลว้ ยงัสามารถสะทอ้นค่านิยมไทยท่ีเปล่ียนแปลงไปไดอี้กดว้ย  
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